$4/ Universitatea
~  Stefan cel Mare

USL) Suceava

FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

Institutia de invatamant superior Universitatea ,,Stefan cel Mare” din Suceava

Facultatea Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii

Departamentul Limba si literatura roména si stiintele comunicarii

Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

Ciclul de studii Licenta

Programul de studii/calificarea Media digitala

2. Date despre disciplina

Denumirea disciplinei Introducere in publicitate

Titularul activitatilor de curs dr. Arthur SUCIU

Titularul activitatilor de seminar dr. Arthur SUCIU

Anul . I Semestrul 2 Tipul de evaluare Examen
de studiu
Regimul Categoria formativa a disciplinei: DD
disciplinei DF - fundamentald, DD - in domeniu, DS - de specialitate, DC - complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei: DO
DO - obligatorie (impusd), DA - optionala (la alegere), DL - facultativa (liber aleasd)
3. Timpul total estimat (ore pe semestru ale activitatilor didactice)
I.a) Numar de ore pe sdptdmana 3 | Curs | 2 | Seminar 1 Laborator Proiect
E'b):l:Ot%IUI de ore din planul de 42 | Curs | 28 | Seminar | 14 Laborator Proiect
Invatamant
II. Distributia fondului de timp Ore
11.a) Studiu dupd manual, suport de curs, bibliografie si notite 30
I1.b) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 30
II.c) Pregétire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 21
11.d) Tutoriat
I11. Examinari 2
IV. Alte activitati

Total ore studiu individual — II (a+b+c+d) 81
Total ore pe semestru (I+11+111+1V) 125
Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

Curriculum e Introducere in stiintele comunicarii; Sistemul mass-media.

Competente e Competente psiho-cognitive si de creativitate.

5. Conditii (acolo unde este cazul)

Desfasurare a cursului

o Sald de curs cu esantion de afige publicitare, videoproiector si acces la Internet

Desfasurare Semina
aplicatii r

e Laborator cu esantioane de afige si videoclipuri publicitare, videoproiector si Internet

6. Competente specifice acumulate

CP3 Identificarea si utilizarea strategiilor, metodelor si tehnicilor de comunicare prin intermediul

Competente mediilor digitale

DS CP4 Realizarea §i promovarea unui produs de media digitala

profesionale . . . = .. -

CP7 Organizarea de evenimente (conferinte de presd, lansare de produse, vizite de presa,
expozitii)
Competente | Capacitatea de a lucra in echipe multidisciplinare
transversale

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)
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Introducere in publicitate 2020 2021

Obiectivul general al disciplinei

- Evidentierea principalelor teorii, scheme, modele si practici privind
publicitatea (ca fe-nomen) si reclama (ca suport) din punct de vedere diacronic,
cu accent pe importan{a me-sajelor publicitare tiparite si audio-vizuale.

Obiectivele
specifice

- Predarea de cunostinte teoretice si conturarea abilitatilor practice in domeniul

Curs L

publicitar.

- Aprofundarea cunostintelor in definirea conceptelor de baza, utilizarea
Seminar | adecvatd a ter-menilor de specialitate consacrati si evaluarea comunicational-

estetica a mesajelor recla-melor analizate.

8. Continuturi

Curs: Nr. Metode Obs
ore | de predare
1. Publicitatea: definitii, rol si functionalitate. 2
2. Marketing, publicitate, reclama si advertising. Delimitdri conceptuale. 2
3. Scurt istoric al publicitatii. 2
4. Teorii clasice si moderne despre publicitate (I): R. Dichter, D. Martineau, J. Durand, 2
R. Barthes, L. Bardin. — Prelegeri
5. Teorii clasice si moderne despre publicitate (II): G. Peninou, D. Victoroff, U. Eco. 2 | pebaza
6. Principii fundamentale in conceperea reclamei. Schemele conceptuale AIDA si 2 | suportului
DAGMAR. decurssia
7. Schema comunicérii publicitare. Sistemul mass-media si publicitatea. 2 | bibliografiei
8. Strategiile publicitatii. Retorica publicitatii. Figuri textuale si iconice. 2 | aferente;
9. Componentele institutionale in publicitate. Functiile si obiectivele publicitatii 2
(functia de comunicare, functia sociald, functia estetica, functia educativ-formativa). — Expuneri
10. Elementele reclamei: titlul, sloganul, textul informativ, marca (brand-ul), logo-ul, 2 libere cu
ilustratia si culoarea. analize pe
11. Tipuri de ilustratii: ilustratia “full-page”, silueta, ilustratia In secventa, ilustratia 2 | material
“Mondrian”, banda desenata, ilustratia “alfabet”. publicitar
12. Culoarea. Strategii de constructie cromatica in publicitate. Gama, armonie §i 2 | tiparit si
contrast in reclama tiparita si audio-vizuala. audio-vizual
13. Tipologia reclamei tiparite (afisul, panoul publicitar, banner-ul, pliantul, fly-erul). 2
14. Tipologia reclamei audio-vizuale (videoclipul de televiziune). 2
Bibliografie
1. ADAM, J.-M.; BONHOMME, M, Argumentarea publicitard, trad. rom., Institutul European, Iasi, 2003.
2. BALABAN, Delia, Publicitatea: de la planificarea strategica la implementarea media, Polirom, Iasi, 2009.
3. BALANESCU, Olga, Tehnici discursive publicistice i publicitare, Ariadna, Bucuresti, 2003.
4. BOUTAUD, J.-J., Comunicare, semiotica si semne publicitare. Teorii, modele si aplicatii, Tritonic, Bucuresti,
2004.
5. BRUNE, Fr., Fericirea ca obligatie. Psihologia si sociologia publicitatii, trad. rom., Editura Trei, Bucuresti,
1996.
6. CATHELAT, B., Publicitate si societate, trad. rom., Editura Trei, Bucuresti, 2005.
7. CHELCEA, S., Psihosociologia publicitatii: despre reclamele vizuale, Polirom, Iasi, 2012.
8. CORJAN, L. C., Semiotica limbajului publicitar. Textul si imaginea, Editura Universitatii Suceava, 2004.
9. CORJAN, I. C., Mass-media si publicitate, Editura Universitatii Suceava, 2004.
10. CORJAN, L. C.; CLEMENT, L. D. (coordonatori), Iconotextul mediatic si publicitar. Analize semioretorice, Editura
Musatinii, Suceava, 2004.
11. DANCU, V. S., Comunicarea simbolicd. Arhitectura discursului publicitar, Dacia, Cluj-Napoca, 1999.
12. FARBEY, A. D., Publicitatea eficientd: notiuni fundamentale, trad. rom., Ed. Niculescu, Bucuresti, 2005.
13. GODDARD, Angela, Limbajul publicitatii, trad. rom., Polirom, lasi, 2002.
14. HAINEAULT, D.-L.; ROY, J.-Z., Publicitate si psihanaliza, trad. rom., Editura Trei, Bucuresti, 2002.
15. JOLY, Martine, Introducere in analiza imaginii, trad. rom., All, Bucuresti, 1998.
16. JOUVE, Michele, Comunicarea. Publicitate si relatii publice, trad. rom., Polirom, Iasi, 2002.
17. MOLDOVEANU, Maria; MIRON, Dorina, Psihologia reclamei. Publicitatea in afaceri, Libra, Bucuresti,
1995.
18. MORARU, Madalina, Povestile publicitare — de la inspiratie la strategie, Tritonic, Bucuresti, 2015.
19. PETRE, D.; NICOLA, Mihaela, Introducere in publicitate (editia a II-a), Comunicare.ro, SNSPA, Bucuresti,
2004.
20. POPESCU, C., Publicitatea: o estetica a persuasiunii, Editura Universitatii Bucuresti, 2005.
21. PREDA, Sorin, Introducere in creativitatea publicitara, Polirom, lasi, 2011.
22. VEGHES RUFF, 1.; GRIGORE, B., Relatiile publice si publicitatea online, Polirom, lasi, 2003.

Bibliografie minimala

1.
2.

CHELCEA, S., Psihosociologia publicitatii: despre reclamele vizuale, Polirom, lasi, 2012.
CORJAN, 1. C., Mass-media §i publicitate, Editura Universitatii Suceava, 2004.

2




Introducere in publicitate 2020 2021

3. MOLDOVEANU, Maria; MIRON, Dorina, Psihologia reclamei. Publicitatea in afaceri, Libra, Bucuresti,

1995.

4. PETRE, D.; NICOLA, Mihaela, Introducere in publicitate (editia a II-a), Comunicare.ro, SNSPA, Bucuresti,

2004.

5. PREDA, Sorin, Introducere in creativitatea publicitard, Polirom, lasi, 2011.

Aplicatii (seminar/laborator/proiect): oer; dg[;t;);;e Obs

1. Publicitatea: definitii, rol si functionalitate. Marketing, publicitate, reclama | 2

si advertising. Delimitari conceptuale.

2. Scurt istoric al publicitatii. Teorii clasice si moderne despre publicitate (I). 2

3. Teorii clasice si moderne despre publicitate (II). Principii fundamentale in

conceperea reclamei. Schemele AIDA si DAGMAR. — Aprofundarea si

4. Schema comunicarii publicitare. Sistemul mass-media si publicitatea. | 2 | ana-liza elementelor,

Strategiile publicitatii. Retorica publicitatii. Figuri textuale si iconice. aspec-telor si

5. Componentele institutionale in publicitate. Functiile i obiectivele publi- 2 | problemelor sp-

citatii. Elementele reclamei. ecifice mass-media;

6. Tipuri de ilustratii. Culoarea. Strategii de constructie cromaticd in | 2

publicitate.

7. Tipologia reclamei tiparite. Crearea de mesaje publicitare originale. | 2 | — Analize si demons-

Tipologia reclamei audio-vizuale. Crearea unor videoclip-uri originale. tratii practice pe un
por-tofoliu de
reclame tipa-rite si
audio-vizuale.

Bibliografie

1.
2.
3.

e

— O

—_
A e

ADAM, J.-M.; BONHOMME, M, Argumentarea publicitara, trad. rom., Institutul European, Iasi, 2003.
BALABAN, Delia, Publicitatea: de la planificarea strategica la implementarea media, Polirom, lasi, 2009.
BOUTAUD, J.-J., Comunicare, semiotica si semne publicitare. Teorii, modele si aplicatii, trad. rom., Tritonic,
Buc., 2004.

CHELCEA, S., Psihosociologia publicitatii: despre reclamele vizuale, Polirom, lasi, 2012.

CORIJAN, 1. C., Mass-media si publicitate, Editura Universitatii Suceava, 2004.

DANCU, V. S., Comunicarea simbolicd. Arhitectura discursului publicitar, Dacia, Cluj-Napoca, 1999.
FARBEY, A. D., Publicitatea eficientd: notiuni fundamentale, trad. rom., Ed. Niculescu, Bucuresti, 2005.
GODDARD, Angela, Limbajul publicitatii, trad. rom., Polirom, lasi, 2002.

JOLY, Martine, Introducere in analiza imaginii, trad. rom., ALL, Bucuresti, 1998.

JOUVE, Michele, Comunicarea. Publicitate si relatii publice, trad. rom., Polirom, lasi, 2002.
MOLDOVEANU, Maria; MIRON, Dorina, Psihologia reclamei. Publicitatea in afaceri, Libra, Bucuresti,
1995.

MORARU, Madalina, Povestile publicitare — de la inspiratie la strategie, Tritonic, Bucuresti, 2015.

PETRE, D.; NICOLA, Mihaela, Introducere in publicitate, Comunicare.ro, SNSPA, Bucuresti, 2004.
POPESCU, C., Publicitatea: o estetica a persuasiunii, Editura Universitatii Bucuresti, 2005.

PREDA, Sorin, Introducere in creativitatea publicitard, Polirom, lasi, 2011.

Bibliografie minimala

1. CHELCEA, S., Psihosociologia publicitatii: despre reclamele vizuale, Polirom, lasi, 2012.

2. CORJAN, L. C., Mass-media si publicitate, Editura Universitatii Suceava, 2004.

3. MOLDOVEANU, Maria; MIRON, Dorina, Psihologia reclamei. Publicitatea in afaceri, Libra, Bucuresti,
1995.

4. PETRE, D.; NICOLA Mihaela, Introducere in publicitate (editia a 1I-a), Comunicare.ro, SNSPA, Bucuresti,
2004.

5. PREDA, Sorin, Introducere in creativitatea publicitara, Polirom, lasi, 2011.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice,

asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continuturile propuse spre studiu si aprofundare au fost corelate cu exigentele formativ-educative curpinse n
standardele ocupa-tionale publicate de Asociatia Nationald pentru Calificari (http://www.anc.edu.ro/).

10. Evaluare

Ti o Pondere din
1P Criterii de evaluare Metode de evaluare <
activitate nota finala
— Cantitatea si calitatea cunostintelor acumulate si | — Evaluare formativa:
Curs perti-nenta stiintifica a acestora. observarea curentd a participarii 50 %
— Coerenta, claritatea si precizia expunerii ideilor | inter-active a studentilor si notare
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n dis-curs. pe parcurs
— Examen scris semestrial
— Capacitatea de a retine $i comunica cunostinte | — Teste, dezbateri, probe practice
. esen-tiale, de a face conexiuni interdisciplinare cu | pe afise publicitare si videoclip-uri
Seminar N . . . 50 %
punerea in practica a cunostintelor dobindite. tv.
— Notare pe parcurs

Standard minim de performanta pentru curs si seminar:
1. Definirea conceptelor, teoriilor, paradigmelor si metodologiilor utilizate in analiza mesajului publicitar.
2. Tratarea comunicarii publicitare si a publicului / audientei din perspectiva unor parametri specifici domeniului.

Standard maxim de performanta pentru curs si seminar:
1.

2.

et

Utilizarea unor metode de cercetare pentru definirea problemelor de interes public si rezolvarea acestora prin
modele de planificare specifice.

Identificarea si utilizarea unor tehnici si indicatori relevanti pentru monitorizarea si evaluarea proceselor de
comunicare 1n publicitate.

Elaborarea unui plan de creatie publicitara pe medii tiparite si audio-vizuale existente in comunicarea publica.
Prezentarea rezultatelor unei cercetari in publicitate intr-un format standard de comunicare.

Data completarii Semndtura titularului de curs Semnatura titularului de seminar

29 sept 2020

Data avizarii In departament Semnatura directorului de departament
Data aprobarii in Consiliul Academic Semnétura decanului
2 0ct 2020 //M




