R40 Anexa 1

FISA DISCIPLINEI
(licentd)

1. Date despre program
Institutia de Invatamant superior Universitatea ,,Stefan cel Mare” din Suceava
Facultatea Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii
Departamentul Limba si Literatura Romana si Stiintele Comunicarii
Domeniul de studii Stiintele comunicarii
Ciclul de studii Licenti (inv. cu frecventa)
Programul de studii Media digitala

2. Date despre disciplini
Denumirea disciplinei Comunicare mediatica audio-vizuala
Titularul activitatilor de curs Lector univ. dr. Sterian-Arthur Suciu
Titularul activitatilor aplicative Asistent univ. doctorand Saul Pop
Anul .

. | Semestrul 2 Tipul de evaluare Examen
de studiu
Regimul Categoria formativa a disciplinei DS
disciplinei DF - fundamentala, DID - in domeniu, DS - de specialitate, DC - complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei: DI
DI - impusa, DO - optionala, DF - facultativa

3. Timpul total estimat (ore pe semestru ale activitatilor didactice)
I.a) Numar de ore pe saptamana 3 Curs | 2 Seminar 1
L.b) Totalul de ore din planul de invatamant 42 | Curs | 28 | Seminar 14
II. Distributia fondului de timp Ore
11.a) Studiu dupd manual, suport de curs, bibliografie si notite 31
II.b) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 25
II.c) Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 25
11.d) Tutoriat
III. Examinari 2
IV. Alte activitati -

Total ore studiu individual — 11 (a+b+c+d) 81
Total ore pe semestru (I+11+111+1V) 125
Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

Curriculum e Introducere in stiintele comunicarii; Introducere in sistemul mass-media; Multimedia.

Competente e Competente profesionale, cognitive si afectiv-valorice.

5. Conditii (acolo unde este cazul)

Desfagurare a cursului e Sald de curs cu videoproiector

Laborator e Calculatoare, videoproiector, televiziune online, acces Intranet / Internet.

6. Competente specifice acumulate

ClIdentificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor
comunicarii;
C5 Conceperea si implementarea planurilor de campanie de promovare a imaginii (unei organizatii, unui

Competente . I e
petent produs, unei persoane), de promovare a unei idei si de responsabilitate

profesionale

sociala;

C7 Organizarea de evenimente (conferinte de presd, lansare de produse, vizite de presa,

expozitii).
Competente CT1 Rezolvarea in mod realist - cu argumentare atat teoreticd, cat si practica - a unor situatii profesionale
transversale uzuale, in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;

CT2 Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor sarcini pe
paliere ierarhice;
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7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

— Expunerea principalelor teorii, modele si practici privind comunicarea mediatica, cu

Obiectivul general al disciplinei accent pe structura, rolul si eficacitatea mijloacelor audio-vizuale.

— Predarea de cunostinte teoretice si conturarea abilitatilor practice Tn domeniul comuni-
o . Curs carii mediatice si al sistemelor audio-vizuale moderne.
Obiectivele specifice - - - — —
Seminar — Aprofundarea conceptelor de baza, analiza si crearea unor produse mediatice cu mij-
emina loace audio-vizuale specifice (radio si televiziune).
8. Continuturi
Nr. Metode
rs: Obs
Curs ore de predare
1. Revolutia digitald. Auto-comunicarea in masa. ’Sistemul” mediatic digital 2

n

Fragmentarea si infinitatea mediului. Minimalismul. Dominatia audio-vizualului in | 2
lumea digitala

3. Mesajul multimedia 2 — Expuneri si
4. Teoria memelor 2 demonstratii
5. Platformele de streaming 2 practice pe

6. Platforme audio-vizuale (Youtube, Spotify etc.) 2 baza supor-

7. Podcasting 2 | tului de curs,
8.  Audio-vizualul pe retelele sociale online 2 a bibliografiei
9. Live-ul pe retelele sociale online 2 aferente si a
10. Virtual meeting (conferintele online). Audio-chat 2 materialelor
11. Comunicarea interpersonala audio-vizuala. Audio-chat 2 audio-vizuale.
12. Audio-vizualul si istoria personala (google photo, istoria audio-vizuald personal&) 2

13. Perspective critice. Manfred Spitzer - dementa digitala 2

14. Perspective critice. Byung-Chul Han — societatea transparentei 2

Bibliografie

BENOIT, Hervé, Digital Television. Satellite, Cable, Terrestrial, IPTV, Mobile TV in the DVB Framework, 2008.
CASTELLS, Manuel, Comunicare si putere. Comunicare.ro, 2013.

DAWKINS, Richard, Gena egoistd. Humanitas, Bucuresti, 2019.

GEOGHEGAN, Michael W., KLASS Dan, Podcast Solutions. The Complete Guide to Podcasting. Friendsof, 2015.
HAN, Byiung-Chul, The Transparency Society. Stanford University Press, 2015.

RAYBURN, Dan, HOCH, Michael, The Business of Streaming and Digital Media, Elsevier, 2005.

STEWART, Peter, The Live-Streaming Handbook: How to Create Live Video for Social Media on Your Phone and
Desktop, Routledge, 2018.

SPITZER, Manfred, Dementa digitald. Cum ne tulburd mintea noile tehnologii. Humanitas, Bucuresti, 2020.

Bibliografie minimala

BENOIT, Hervé, Digital Television. Satellite, Cable, Terrestrial, IPTV, Mobile TV in the DVB Framework, 2008.
CASTELLS, Manuel, Comunicare si putere. Comunicare.ro, 2013.
SPITZER, Manfred, Dementa digitald. Cum ne tulburd mintea noile tehnologii. Humanitas, Bucuresti, 2020.

Nr. Metode

Aplicatii (seminar): ore de predare Obs

1. De la Arpanet si platforme colaborative la era digitald. Tipuri de platforme si 2
productii emergente. Echochambers si filter bubbles. Polarizarea in online — Testare

2. Productia multimedia si narativa. Produsul online long form vs. MOJO (mobile 2 teoretica, analizd
journalism). Fenomene virale. Granita dintre meme, satira si cyberbullying de continut

3. Experienta personalizatd si interactivitatea prin platformele de streaming. De la 2 online si
radio online la podcast. Aspecte tehnice si analiza productie online.

4. Retelele de socializare si fenomenul de trolling. Botii. Deepfakes. Comportamente | 2

online
5. Factchecking-ul si modelul in trei pasi. Documentarea propriei vieti in online. Dela | 2
forumuri anonime la expunere pe social media. Aparitia jurnalismului cetatenesc
6. Remixul cultural. Paradigma drepturilor de autor in productia si utilizarea 2
continutului online. Stereotipuri si economia comportamentald. Utilizarea lor in
productiile multimedia
7. Post-adevarul. Predictii pentru evolutia productiilor online. Metaverse 2
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Bibliografie

ELLUL, Jacques, Propaganda: The formation of men's attitude, Vintage Books, New York, 1973.

HAMILTON, James, T., All the news that’s fit to sell: How the market transforms information , Princeton

University Press, Princeton, 2006.

KELLNER, Douglas, Cultura media, Iasi, Institutul European, 2001.

JENKINS, Henry, Convergence Culture: Where Old and New Media Collinde, New York University Press, New
York, 2006.

LACEY, Nick, Media institutions and audiences. Key concepts in media studies, Palgrave, New York, 2002.

LINDSTROM, Martin, Small Data, Editura Publica, Bucuresti, 2016.

OPREA, Bogdan, Fake news si dezinformare online: recunoaste i verificd, Polirom, lasi, 2021.

Bibliografie minimala

ELLUL, Jacques, Propaganda: The formation of men's attitude, Vintage Books, New York, 1973.
JENKINS, Henry, Convergence Culture: Where Old and New Media Collinde, New York University Press, New
York, 2006.

OPREA, Bogdan, Fake news si dezinformare online: recunoaste si verificd, Polirom, Tasi, 2021.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunit:tii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

— Tematica selectatd pentru prelegeri si aprofundare prin studiu individual va permite absolventului sa presteze activitati de
consilier de imagine, purtator de cuvant, specialist in comunicare inter- si intrainstitutionala, mediator, strateg de campanii pro-
motionale in domeniul PR. Continuturile propuse spre studiu si aprofundare au fost corelate si cu cele exigentele formativ-edu-
cative curpinse in standardele ocupationale publicate de Asociatia Nationala pentru Calificari (http://www.anc.edu.ro/).

10. Evaluare
Ti — Pondere din
p Criterii de evaluare Metode de evaluare ondere d,
activitate nota finala
— Cantitatea si calitatea cunostintelor acumulate si pertinenta stiin- | — Evaluare formativa:
tificd a acestora. observarea curenta a partici-
Curs parii interactive a studentilor 50 %
— Coerenta, claritatea si precizia expunerii ideilor in discurs refe- | si notare pe parcurs
ritor la analiza sau elaborarea unui produs mediatic audio-vizual. — Colocviu
— Capacitatea de a retine si comunica cunostinte esentiale, de a | — Teste, chestionare, probe
Seminar fgce conexiuni interdisciplinare cu punerea in practica a cunos- prflctlce de creatie televizu- 50 %
tintelor dobindite. ala etc.
— Notare pe parcurs

Standard minim de performanta:

Standarde minime pentru nota 5: Insusirea principalelor notiuni, idei, teorii; cunoasterea problemelor de baza din domeniu;
Standarde minime pentru nota 10: abilitati, cunostinte certe si profund argumentate; exemple analizate, comentate; mod personal
de abordare si interpretare; parcurgerea bibliografiei; conceperea si rezolvarea unor aplicatii simple in domeniul comunicarii
audio-vizuale.

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de aplicatie
22.09.2022
Data avizdrii in departament Semnatura directorului de departament
25.09.2022
Data aprobarii in Consiliul academic Semnatura decanului
26.09.2022 Conf. univ dr. Luminita-Elena TURCU



http://www.anc.edu.ro/

