FISA DISCIPLINEI

(licenta)
1. Date despre program
Institutia de Tnvatamant superior Universitatea ,,Stefan cel Mare” din Suceava
Facultatea Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii
Departamentul Limba si Literatura Roméana si Stiintele Comunicarii
Domeniul de studii Stiintele comunicarii
Ciclul de studii Licenta
Programul de studii Comunicare si relatii publice
2. Date despre disciplina
Denumirea disciplinei Creatie in publicitate
Titularul activitatilor de curs Lector univ. dr. Sterian-Arthur Suciu
Titularul activitatilor aplicative Lector univ. dr. Sterian-Arthur Suciu
Anul . .
de studiu I Semestrul 6 Tipul de evaluare Colocviu
Regimul Categoria formativa a disciplinei DS
disciplinei DF - fundamentald, DD - in domeniu, DS - de specialitate, DC - complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei: DO
DI - impusd, DO - optionala, DF — facultativa
3. Timpul total estimat (ore pe semestru ale activitatilor didactice)
I.a) Numar de ore pe saptamana 2 | Curs | 1 Seminar 1 Laborator/lu Proiect
crari practice
E'b),Tf’ta}“l de ore din planul de 22 | curs | 11 | Seminar | 11 Le}b.orator{lu Proiect
Invatamant crari practice
1. Distributia fondului de timp Ore
1I.a) Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 30
11.b) Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 22
II.c) Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 24
11.d) Tutoriat -
II1. Examindri 2
IV. Alte activitati -
Total ore studiu individual — II (a+b+c+d) 76
Total ore pe semestru (I+1I+I11+1V) 100
Numarul de credite 4
4. Preconditii (acolo unde este cazul)
Curriculum ° Introducere in stiintele comunicarii; Introducere in sistemul mass-media; Multimedia.
Competente | ® Competente profesionale, cognitive si afectiv-valorice.
5. Conditii (acolo unde este cazul)
Desfasurare a cursului ° Sala de curs cu proiector
Desfasurare aplicatii | Seminar ° Calculatoare, videoproiector, access Internet
Laborator/lucrari practice
Proiect
6. Competente specifice acumulate
Competente | CP2 Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);
profesionale

Competente | CT 1 Rezolvarea in mod realist - cu argumentare atdt teoreticd, cit si practicd - a unor situatii
transversale profesionale uzuale, In vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora;
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CT 2 Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinarad cu indeplinirea anumitor sarcini
pe paliere ierarhice;
CT 3 Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si adaptarii la cerintele pietei

muncii.
7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)
Obiectivul general al disciplinei ° Expunerea principalelor
teorii, modele si practici privind creatia in publicitate;
° Aprofundarea conceptelor de bazi, analiza si crearea unor produse de
publicitate.
8. Continuturi
Curs Nr. ore Metode de predare Observatii
Ideea creativa 1n contextul publicitar 2 Prelegere, ilustrare,
exercitii
Argumentarea publicitard 2 Prelegere, exercitii
Povestea 1n publicitate 2 Prelegere, ilustrare
Inventio. Tehnici de creare a mesajelor publicitare 2 Exercitii
Elocutio. Tehnici de redactare a textelor publicitare 2 Prelegere, exercitii
Crearea de sloganuri 1 Prelegere, exercitii

Bibliografie

ADAM, Jean-Michel; REVAZ, Francoise, 1999, Analiza povestirii, lasi, Institutul European.

AITCHINSON, Jim, 2006, Inovatia in advertising, Brandbuilders, Bucuresti.

BOGARD, Leo, 1990, Strategy in Advertising, Illinois, NTC Business Books.

FALLON, Pat; SENN, Fred, 2008, Creativitatea in publicitate: economiseste bani folosindu-ti imaginatia, Bucuresti,
Editura ALL.

JEFKINS, Frank, 2000, Cum sa stapanesti reclama la perfectie, Bucuresti, Rentrop&Straton.

KLEIN, Naomi, 2006, No logo, Tirania marcilor, Bucuresti, comunicare.ro.

LENDREVIE, J.; BROCHAND., 1989, Le Publicitar, Paris, Dalloz.

OLINS, Wally, 2006, Despre brand, Bucuresti, comunicare.ro.

PETCU, Marian, 2002, O istorie ilustrata a publicitatii romdnesti, Bucuresti, Tritonic.

PREDA, Sorin, 2011, Introducere in creativitatea publicitara, lasi, Polirom.

WATKINS, Julian Lewis, The 100 Greatest Advertisments 1852-1958, Inc. New York, Dover Publications.

Bibliografie minimala

FALLON, Pat; SENN, Fred, 2008, Creativitatea in publicitate: economiseste bani folosindu-ti imaginatia, Bucuresti,
Editura ALL.

PREDA, Sorin, 2011, Introducere in creativitatea publicitara, lasi, Polirom.

WATKINS, Julian Lewis, The 100 Greatest Advertisments 1852-1958, Inc. New York, Dover Publications.

MORARU, Madilina, 2015, Povestile publicitare, de la inspiratie la strategie, Bucuresti, Tritonic.

WILSON, E., 2019, Originile creativititii umane, Bucuresti, Humanitas.

HOPKINS, Claude C., 2014, Viata mea in publicitate, Bucuresti, Editura Vidia.

Apl}catn (Seminar / laborator / lucrari practice / Nr. ore Metode de predare Observatii
proiect)
Interpretarea unor produse publicitare 2 [lustrare, exercitii de
interpretare
Pozitionarea produsului si creatia publicitard 2 Ilustrare
Publicitate si public. Analiza publicului-tinta 2 Exercitii
Publicitate si medii de comunicare. 2 Exercitii, ilustrare
Breful 2 Exercitii
Publicitate si culturd. Mituri si eroi in publicitate 1 Aplicare
Bibliografie

ADAM, Jean-Michel; REVAZ, Francoise, 1999, Analiza povestirii, lasi, Institutul European.

AITCHINSON, Jim, 2006, Inovatia in advertising, Brandbuilders, Bucuresti.

BOGARD, Leo, 1990, Strategy in Advertising, lllinois, NTC Business Books.

FALLON, Pat; SENN, Fred, 2008, Creativitatea in publicitate: economiseste bani folosindu-ti imaginatia, Bucuresti,
Editura ALL.

JEFKINS, Frank, 2000, Cum sa stapdnesti reclama la perfectie, Bucuresti, Rentrop&Straton.

KLEIN, Naomi, 2006, No logo, Tirania marcilor, Bucuresti, comunicare.ro.

LENDREVIE, J.; BROCHAND., 1989, Le Publicitar, Paris, Dalloz.
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OLINS, Wally, 2006, Despre brand, Bucuresti, comunicare.ro.

PETCU, Marian, 2002, O istorie ilustrata a publicitatii romdnesti, Bucuresti, Tritonic.

PPREDA, Sorin, 2011, Introducere in creativitatea publicitard, lasi, Polirom.

WATKINS, Julian Lewis, The 100 Greatest Advertisments 1852-1958, Inc. New York, Dover Publications.

Bibliografie minimala

FALLON, Pat; SENN, Fred, 2008, Creativitatea in publicitate: economiseste bani folosindu-ti imaginatia, Bucuresti,
Editura ALL.

PPREDA, Sorin, 2011, Introducere in creativitatea publicitara, lasi, Polirom.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

— Tematica selectata pentru prelegeri si aprofundare prin studiu individual va permite absolventului sa presteze
activitati de consilier de imagine, purtator de cuvant, specialist in comunicare inter- §i intrainstitutionald, mediator,
strateg de campanii promotionale in domeniul PR. Continuturile propuse spre studiu si aprofundare au fost corelate si
cu cele exigentele formativ-edu-cative curpinse in standardele ocupationale publicate de Asociatia Nationala pentru
Calificari (http://www.anc.edu.ro/).

10. Evaluare

Tip
activitate

Criterii de evaluare

Metode de evaluare

Pondere din
nota finala

Cantitatea si calitatea cunostintelor acumulate si pertinenta
stiintifica a acestora;
Capacitatea de interpretare a discursurilor;

Evaluare formativa;
observarea  curentd a
participarii interactive a

Curs Coerenta, claritatea gi precizia expunerii ideilor in discurs; studentilor si notare pe 50 %
parcurs;
Lucrare de creatie
publicitar;

Seminar / Capacitatee} dg e.lregin.e s.i cgmunica cunostinte esentiale, de a Probe prgctice de

lucrari face conexiuni 1r.1terd1501phn'are; . interpretare si redactare; 50 %

. Punerea in practica a cunostintelor dobindite; Notare pe parcurs;
practice . . :
Capacitatea de a redacta un text publicitar; Colocviu;
Proiect

10.1. Standard minim de performanta evaluare la curs: Insusirea principalelor notiuni, idei, teorii; cunoasterea
problemelor de baza din domeniu;
10.2. Standard minim de performanta evaluare la activitatea aplicativa: abilitdti, cunostinte certe si profund

argumentate; exemple analizate, comentate; mod personal de abordare si interpretare; parcurgerea bibliografiei;
conceperea si rezolvarea unor aplicatii simple in domeniul comunicarii audio-vizuale.

Data completarii Semnatura titularului de curs

Semnatura titularului activitatii
aplicative

24.09.2024

ﬁ o S

1,4 b Sviia

Data avizarii Semnatura responsabilului de program
25.09.2024

Data avizarii In departament Semnatura directorului de departament
26.09.2024

Data aprobarii in Consiliul academic

Semnatura decanului

27.09.2024



http://www.anc.edu.ro/
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