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R40 Anexa 1
FISA DISCIPLINEI
(licenta)

1. Date despre program
Institutia de Invatamant superior Universitatea ,,Stefan cel Mare” din Suceava

Facultatea Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii

Departamentul Limba si literatura romana si stiintele comunicarii

Domeniul de studii Stiinte ale comunicarii

Ciclul de studii Invatimant cu frecventa

Programul de studii/calificarea Media digitala

2. Date despre disciplina
Denumirea disciplinei Creatie publicitard in mediul online
Titularul activitatilor de curs Lect.univ.dr. Ioana Mititelu

Titularul activitatilor aplicative Lect.univ.dr. Ioana Mititelu

Anul

de studiu
Regimul Categoria formativa a disciplinei:

disciplinei DF - fundamentald, DD - in domeniu, DS - de specialitate, DC - complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei:

DI - obligatorie (impusd), DO - optionala, DF - facultativa

I Semestrul 5 Tipul de evaluare Examen

DS

DO

3. Timpul total estimat (ore pe semestru ale activitatilor didactice)
I.a) Numar de ore pe saptamana 3 | Curs | 2 Laborator/lucrari 1
practice

1.b) Totalul de ore din planul de Laborator/lucrari

ISR 42 | Curs | 28 . 14
invatamant practice

1I. Distributia fondului de timp Ore
1I.a) Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 30
1I.b) Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe internet 30
II.c) Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii, proiecte video si eseuri 23
11.d) Tutoriat
III. Examinari 3
IV. Alte activitati

Total ore studiu individual — I (atb+c+d) 83
Total ore pe semestru (Ib+II+I11+1V) 128
Numarul de credite 5

4, Preconditii (acolo unde este cazul)
Curriculum ° Introducere in stiintele comunicarii; Introducere 1n publicitate
Competente | ® Competente psiho-cognitive si de creativitate.

5. Conditii (acolo unde este cazul)
Desfasurare a cursului | Sala de curs cu videoproiector si acces la Internet
Laborator/lucrari Laborator cu statii de lucru cu acces la Internet, videoproiector
practice

6. Competente specifice acumulate

CP2 Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

Competente CP3 Identificarea si utilizarea strategiilor, metodelor si tehnicilor de comunicare prin intermediul
profesionale | mediilor digitale

CP 4 Realizarea si promovarea unui produs de media digitald

1/4



Creatie publicitara in mediul online 2023-2024

expozitii)

CP 7 Organizarea de evenimente (conferinte de presd, lansare de produse, vizite de presa,

7.

Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Obiectivul general al disciplinei

Realizarea distinctiilor Intre perspectivele teoretice prezentate;

Utilizarea eficientd si corectd a instrumentelor de promovare oferite de mediile
digitale;

Evidentierea principalelor teorii, scheme, modele si practici privind fenomenul
publicitatii online si reclama pe internet (ca format specific) din punct de vedere
diacronic, cu accent pe crearea de mesaje publicitare multimedia pentru spatiul

online.

8.

Continuturi

Nr. Metode

Curs:
ore | de predare

Obs

1. INTRODUCERE IN PUBLICITATEA DIN MEDIUL ONLINE 4
1.1 Platforme de publicitate online
1.2 Principii de realizare si de lucru Prezentare

2. NEW MEDIA ADVERTISING SI CONSUMATORUL 4 multimedia,
2.1 Old media instructaj,
2.2 New media dezbatere
2.3 Realitatea extinsa 4
2.4 Puterea emotiilor

3. FILMUL PUBLICITAR DIN MEDIUL ONLINE
3.1 Etape de executie
3.2 Agentia de publicitate. Organizarea activitatii de creatie: roluri, echipd, etape Prelegere

3.3 Bugetarea participativa

4. COPYWRITING PUBLICITAR 4 , dialog,
4.1 Dezvoltare concept creativ prezentare
4.2 Tehnici de creare a mesajelor publicitare
4.3 Scenariul pentru filmul publicitar

5. CADRE DE CONSTRUCTIE SI MONTAIJ 4

5.1 Editare video Expunere,

5.2 Editare foto analiza,

5.3 Elemente tehnice: sunetul dezbatere
6. PRINCIPII SI CARACTERISTICI DE DESIGN IN PUBLICITATEA DIN | 4
MEDIILE ONLINE

6.1 Eficienta bannerelor
7. SPATIUL CREATIV 4

7.1 Lansarea unui produs publicitar pe diverse platforme

7.2 Influencer marketing

7.3 Facebook, Instagram, Tik Tok, Whatsapp

7.4 Meta Ads, Google Ads

7.5 Studii de caz — campanii publicitare online

Bibliografie

AILINCALI, Cornel, Introducere in gramatica limbajului vizual, Polirom, Iasi, 2010.

BALABAN, Delia, Publicitatea: de la planificarea strategica la implementarea media, Polirom, lasi, 2009.
DREWNIANY, Bonnie, JEWLER, Jerome, Strategia creativa in publicitate, Polirom, Iasi, 2009.

FUCHS, Christian, Social Media. A Critical Introduction, SAGE Publications Ltd, 2013.

MORARU, Madalina, Povestile publicitare — de la inspiratie la strategie, Tritonic, Bucuresti, 2015.
NEWMAN, M., Salturi Creative, Ed. Brandbuilders, 2006.

PETCU, Marian, O istorie ilustrata a publicitatii romanesti, Tritonic, Bucuresti, 2002.

PREDA, Sorin, Introducere in creativitatea publicitard, Polirom, lasi, 2011.

RIES, A., TROUT, J.,- Pozitionarea, lupta pentru un loc in mintea ta, Brandbuilders, 2004.

VEGHES RUFF, I.; GRIGORE, B., Relatiile publice si publicitatea online, Polirom, lasi, 2003.
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Bibliografie minimala

AILINCALI, Cornel, Introducere in gramatica limbajului vizual, Polirom, Iasi, 2010.

BALABAN, Delia, Publicitatea: de la planificarea strategica la implementarea media, Polirom, lasi, 2009.
DREWNIANY, Bonnie, JEWLER, Jerome, Strategia creativa in publicitate, Polirom, Iasi, 2009.
MORARU, Madalina, Povestile publicitare — de la inspiratie la strategie, Tritonic, Bucuresti, 2015.
PREDA, Sorin, Introducere in creativitatea publicitara, Polirom, lasi, 2011.

C e < . Nr. Metode
Aplicatii (Laborator/lucrari practice): ore de predare Obs
1. Tendinte in publicitate. Analiza comparativa a mediilor de promovare 2 | Aprofundare, analiza,
2. Tehnici creative. Conceperea unei campanii publicitare bazata pe emotie 2 | dezbatere,aplicatii
3. Atelier de creatie (1): Crearea si prezentarea/propunerea unui produs | 2 | practice

publicitar pentru media digitala

4. Atelier de creatie (2): Dezvoltare concept creativ
5. Principii de montaj in publicitatea online. Atelier montaj (1) — Adobe | 2
Premiere Pro
6. Principii de montaj in publicitatea online. Atelier montaj (2) — Adobe | 2
Premiere Pro
7. Strategii necesare cresterii eficientei bannerelor publicitare 2

NS}

Bibliografie

AILINCALI, Cornel, Introducere in gramatica limbajului vizual, Polirom, Iasi, 2010.

BALABAN, Delia, Publicitatea: de la planificarea strategica la implementarea media, Polirom, lasi, 2009.
DREWNIANY, Bonnie, JEWLER, Jerome, Strategia creativa in publicitate, Polirom, Iasi, 2009.
FUCHS, Christian, Social Media. A Critical Introduction, SAGE Publications Ltd, 2013.
MORARU, Madalina, Povestile publicitare — de la inspiratie la strategie, Tritonic, Bucuresti, 2015.
NEWMAN, M., Salturi Creative, Ed. Brandbuilders, 2006.

PETCU, Marian, O istorie ilustrata a publicitatii romanesti, Tritonic, Bucuresti, 2002.

PREDA, Sorin, Introducere in creativitatea publicitard, Polirom, lasi, 2011.

RIES, A., TROUT, J.,- Pozitionarea, lupta pentru un loc in mintea ta, Brandbuilders, 2004.
VEGHES RUFF, I.; GRIGORE, B., Relatiile publice si publicitatea online, Polirom, lasi, 2003.

Bibliografie minimala

AILINCALI, Cornel, Introducere in gramatica limbajului vizual, Polirom, Iasi, 2010.

BALABAN, Delia, Publicitatea: de la planificarea strategicd la implementarea media, Polirom, lasi, 2009.
MORARU, Madalina, Povestile publicitare — de la inspiratie la strategie, Tritonic, Bucuresti, 2015.
PREDA, Sorin, Introducere in creativitatea publicitara, Polirom, Iasi, 2011.

*** Adobe Premiere Pro, User Guide, 2014.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

° Cursul ofera o baza practica solida pentru asimilarea cunostintelor si dezvoltarea competentelor necesare
gestiondrii si credrii unor campanii publicitare in mediile online.

° Programul pune la dispozitie cercetari experimentale care permit abordarea stiintificd a mediilor digitale.
° Cursul contribuie la elaborarea unor strategii eficiente de promovare in mediile online precum si la

adecvarea strategiilor campaniilor la tendintele actuale.

10. Evaluare

TIP Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere dl.n
activitate nota finala

— Cantitatea si calitatea cunostintelor acumulate §i | Evaluare sumativd prin examen
pertinenta stiintifica a acestora; scris, pe baza  cunostintelor
— Coerenta, claritatea si precizia expunerii ideilor in | acumulate in cadrul cursurilor.

discurs, a structurdrii unui produs publicitar
specific. Examenul scris este urmat de
verificarea orald a gradului de

Curs 50 %
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indeplinire a cerintelor din lucrarea
scrisa.

Evaluare  pe  parcurs, prin
observarea participdrii interactive.

- Capacitatea de a crea continuturi publicitare | Teste, dezbateri, probe practice cu

destinate mediului online; produse publicitare pentru spatiul
- Abilitatea de a pune in aplicare cunostintele | online.
dobandite;
Laborator/ . ..
.. - Capacitatea de utiliza corect metodele, conceptele o
lucrari R A 50 %
. si notiunile prezentate; Notare pe parcurs.
practice

- Gradul de implicare in activitatea de laborator.

Standard minim de performanta:
10.1. Standard minim de performanta evaluare la curs

Standarde minime nota 5: capacitatea de a defini specificul creatiei publicitare In mediile online; depistarea
diferentelor dintre aceasta si alte tipuri de publicitate; cunoasterea notiunilor de baza; tratarea comunicarii publicitare
si a publicului / audientei din perspectiva unor parametri specifici domeniului.

Standarde minime nota 10: identificarea si utilizarea unor tehnici si indicatori relevanti pentru monitorizarea si
evaluarea proceselor de creatie si comunicare in publicitate.

10.2. Standard minim de performanta evaluare la activitatea aplicativa

Standarde minime pentru nota 5: capacitatea de a crea si dezvolta o campanie publicitard pentru mediul online,
realizarea in proportie de minim 50% a temelor de laborator;

Standarde minime pentru nota 10: crearea si implementarea eficientd a strategiilor de promovare prezentate;
dobandirea unui grad de interactivitate crescut pentru combinarea continuturilor multimedia; elaborarea unui plan
puternic de creatie publicitard pe medii tiparite si audiovizuale cu destinatie publica online;

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de aplicatie
19.09.2023 Lector univ.dr. loana Mititelu Lector univ.dr. loana Mititelu
Data avizarii Semndtura responsabilului de program
21.09.2023
Data avizarii In departament Semnatura directorului de departament
22.09.2023 Prof. univ. dr. Claudia Costin
Data aprobarii in Consiliul facultatii Semnatura decanului
22.09.2023 Conf. univ. dr. Turcu Luminita-Elena




	R40 Anexa 1
	FIŞA DISCIPLINEI
	(licență)
	1. Date despre program
	2. Date despre disciplină
	Creaţie publicitară în mediul online
	3. Timpul total estimat (ore pe semestru ale activităţilor didactice)
	4. Precondiţii (acolo unde este cazul)
	5. Condiţii (acolo unde este cazul)
	6. Competenţe specifice acumulate
	7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)
	8. Conţinuturi
	Bibliografie
	Bibliografie minimală

	Bibliografie
	Bibliografie minimală

	9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului
	10. Evaluare

