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REZULTATELE INVATARII

’::t CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE S| AUTONOMIE Exemple de discipline care pot contribui
la atingerea rezultatelor:
C.2.2. Masterandul identifica concepte referitoare |A.2.2. Masterandul analizeaza caracteristicile, R.2.2. Masterandul utilizeaza modelele de Industrii creative, industrii culturale si
la public si audienta mass-media, metode de nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizand comunicare, teorii media si indicatori de audientd |stiintele comunicarii
masurare, precum si indicatori de audienta modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software |pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri
specifici canalului tehnologic de comunicare adecvate in contextul comunicarii publice media;
1 |mediatica; profesionale; R.2.3. Masterandul analizeaza critic pluralitatea
C.2.3. Masterandul identifica structurile de A.2.3. Masterandul adapteaza mesajele la de interpretari date si de opinii formulate in
proprietate, mecanismele de control, modele de |diverse situatii si categorii sau segmente de contextul reprezentarii media a subiectelor si
productie si distributie specifice sistemelor mass [public in contextul comunicarii profesionale. evenimentelor curente.
media;
C.2.1. Masterandul identifica principalele teorii, A.2.1. Masterandul selecteaza modelele care R.2.1. Masterandul evalueaza caracteristicile Aplicatii multimedia in comunicarea din
modele si elemente ale comunicarii directe si explica o situatie de comunicare in contextul unei |reprezentarii in mass-media si platformele secolul al XXl-lea
2 mediate tehnologic, in contextul comunicarii de probleme profesionale; digitale a unei teme, unei persoane, unui grup
masa si comunicarii mediate de computer; sau unei categorii sociale;
C3.Masterandul elaboreaza si proiecteaza masuri |A2. Masterandul identifica metode, tehnici, R.2.Masterandul administreaza bazele de date Practica de specialitate
de interventie, programe, strategii si politici procedee si instrumente adecvate pentru construite cu indicatori socio-economici Si
sociale pe baza terminologiei, metodelor si cercetarea fenomenelor sociale si culegerea culturali prin intermediul procedurilor si aplicatiilor
3 |paradigmelor specifice. Masterandul recunoaste |datelor empirice. Masterandul consulta software specializate.Masterandul dovede ste
relevanta si importanta codurilor etice si a colegii/supervizorii pentru cautarea altor puncte reflexivitate, prin disponibilitatea de a reflecta
standardelor profesionale ca baza a conduitei, de vedere relevante din literatura, atunci cand critic, orientat spre ipoteze, si de
cercetarii si practicii profesionale. fundamenteaza practica profesionala. a aplica rationamente
C.5.1. Masterandul identifica modele utilizate A.5.1. Masterandul aplica modele pentru luarea R.5.1. Masterandul judeca in raport cu modele Etica si integritate Tn activitatile academice
pentru luarea deciziilor etice sau rationamente deciziilor etice sau rationamente morale si pentru luarea deciziilor etice, coduri deontologice, |si profesionale
morale in problemele din domeniul comunicarii; principiile deontologice sau normele etice care respectiv legislatiei
C.5.2.Masterandul identifica normele profesionale [stau la baza organizarii si functionarii activitatilor [nationale si europene in raport in
4 |in raport cu rolul asumat in comunicarea publica; |specifice domeniului stiinte ale comunicarii si contextul luarii de decizii in probleme
modului de organizare a profesiei in probleme din |profesionale din domeniul
domeniul comunicarii, in crearea si distribuirea comunicarii.
continutului pe canale media publice si private;
C4.Masterandul examineaza, A5.Masterandul identifica particularitatile R.5. Masterandul evalueaza Strategii de comunicare in industriile
analizeaza, explica si interpreteaza comunicarii in context social, elaboreaza si modalitati de elaborare si creative din spatiile anglofone/francefone
curentele de opinie publica pe baza implementeaza strategii de comunicare pentru implementare a diagnozei,
cercetarilor de teren. grupuri, organizatii si comunitati. programelor si politicilor sociale.
5 [C5.Masterandul adapteaza A6.Masterandul elaboreaza, R.6.Masterandul

terminologia si strategiile de comunicare
cu grupurile tintd, conform profilului
categoriilor socio-profesionale vizate.

analizeaza si evalueaza strategii si procese de
comunicare sociala in grupuri, comunitati si
organizatii, inclusiv pentru evaluarea si formarea
resurselor umane.

construieste si evalueaza indicatori
sociali relevanti pentru cercetarile
sociale si culturale.




C.4.2. Masterandul diferentiaza intre probleme
sau formulari descriptive si probleme sau
formulari prescriptive in contextul evaluarii
afirmatiilor in comunicarea profesionala;

C.4.3. Masterandul diferentiaza intre tipuri de

A.4.2. Masterandul descopera erori in
argumentatie, cadraje sau scheme de
interpretare distincte oferite de diferite surse in
contextul comunicarii profesionale;

A.4.3. Masterandul analizeaza cuvinte, expresii,

R.4.3. Masterandul analizeaza critic evenimentele
curente in politica, economie, comunitatile
sociale, sectoarele culturale, pe plan interna tional
si in sport, precum si tendintele culturale
populare, cum ar fi cultura pop si argoul cultural

Semiotica si cultura in era digitala

6 naratiuni, tipuri de rationamente, elemente de semne si simboluri, precum si relatia dintre si social si mesajele publice ale persoanele de pe
logica, teoria argumentarii si retorica sau discurs |acestea in raport cu conceptele fundamentale ale |[retelele de socializare / platformele digitale
public pentru a clasifica perspective diferite, semioticii si teoriei narative Th contextul analizei
respectiv evalua argumente in contextul profesionale a mesajelor media textuale, vizuale,
comunicarii profesionale. audiovizuale si multimodale;
Masterandul defineste profilul digital si adapteaza [Masterandul analizeaza profilul digital personal si [Masterandul gestioneaza mediul digital Postumanism si realitate virtuala
continuturile curriculare la a implicatiilor utilizarii tehnologiei asupra educational in siguranta, responsabil si etic, in
7 |acest specific b) Identifica specificul exigen telor si |dezvoltarii si Tnvatarii. acord cu caracteristicile si nevoile
rigorilor de utilizare responsabila a noilor copiilor/elevilor/tinerilor in scopul eficientizarii
tehnologii Tn situatii didactice variate. invatarii
Masterandul identifica structurile de proprietate, Masterandul adapteaza mesajele la diverse Masterandul analizeaza critic pluralitatea de Kitschul in arte si mass-media
mecanismele de control, modele de productie si [situatii si categorii sau segmente de public in interpretari date si de opinii formulate
distributie specifice sistemelor mass media; contextul comunicarii profesionale. in contextul reprezentarii media a
C.2.4. Masterandul identifica elementele care subiectelor si evenimentelor curente.
8 joaca un rol in procesul de formare a opiniei
publice, prin care perceptiile si opiniile fata de o
chestiune in discutie publica sunt formate si
intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele
si interesele publicului, procesele psihice si
conformismul.
Masterandul diferentiaza intre tipuri de naratiuni, [Masterandul interpreteaza valorile si mesajele Masterandul analizeaza critic evenimentele Industrii culturale si teorie critica
tipuri de rationamente, elemente de logica, teoria |ideologice si culturale incorporate in produsele curente in politica, economie, comunitatile
argumentarii si retorica sau discurs public pentru  |media. sociale, sectoarele culturale, pe plan international
a clasifica perspective diferite, respectiv evalua si in sport, precum si tendintele culturale
9 argumente in contextul comunicarii profesionale. populare, cum ar fi cultura pop si
argoul cultural si social si mesajele
publice ale persoanele de pe retelele
de socializare / platformele digitale.
Masterandul clasifica diferitele surse de Masterandul descopera erori in argumentatie, Masterandul evalueaza sursele informatiilor si Tehnologiile de informare si comunicare
informare in diferite categorii (cum ar fi cadraje sau scheme de interpretare distincte corectitudinea informatiilor receptate; pentru industriile creative
date primare si secundare) si pe baza oferite de diferite surse in contextul comunicarii R.4.3. Masterandul analizeaza critic evenimentele
continutului acestora, a caracteristicilor profesionale; curente in politica, economie, comunitaftile
10 materiale, a autorilor etc.; sociale, sectoarele culturale, pe plan interna tional

si in sport, precum si tendintele culturale
populare, cum ar fi cultura pop si argoul cultural
si social si mesajele publice ale persoanele de pe
retelele de socializare / platformele digitale.
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Masterandul clasifica diferitele surse de
informare n diferite categorii (cum ar fi

date primare si secundare) si pe baza
continutului acestora, a caracteristicilor
materiale, a autorilor etc.;

C.4.2. Masterandul diferentiaza intre probleme
sau formulari descriptive si probleme sau
formulari prescriptive in contextul evaluarii
afirmatiilor in comunicarea profesionala;

Masterandul descopera erori in argumentatie,
cadraje sau scheme de interpretare distincte
oferite de diferite surse in contextul comunicarii
profesionale;

Masterandul elaboreaza o analiza media sau o
monitorizare media Tn raport cu un

subiect, o tema, o persoana publica,

0 organizatie sau o marca;

Gandire comunicationala, gandire critica,
gandire creativa
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Masterandul identifica principalele metode de
cercetare cantitativa si calitativa pentru
colectarea, analiza si interpretarea datelor

in evaluarea textului

Masterandul detecteaza/analizeaza detaliile
notabile, realizeaza reflectia critica si adaptarea
evaluarii pentru a asigura calitatea procesului .

Masterandul manifesta flexibilitate prin
disponibilitatea de a explora diferite interpretari
ale rezultatelor evaluarii si de a analiza si
propriile prejudecati.

Intertextualitate si interculturalitate in
industriile creative din spatiile
anglofone/francofone

13

Masterandul diferentiaza intre principalele
abordari metodologice Th domeniul stiinte
ale comunicarii — metode cantitative,
metode calitative, abordari retorice,
discursive si mixte

Masterandul discuta limitele cercetarilor,
evaluand critic gradul de generalizare a
concluziilor si propune strategii pentru
adancireal/verificarea suplimentara a acestora.

Masterandul raporteaza rezultate, statistici
si concluzii in fata unui public intr-un
mod clar, transparent si simplu.

Retorica si persuasiune in industriile
creative
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Masterandul sumarizeaza teoriile despre
diversitate / teoriile interculturale / despre
adaptare si incluziune in practica
profesionala.

Masterandul demonstreaza insusirea unor
cunostinte consistente despre diferentele
interindividuale prin operationalizarea
teoriilor despre personalitate, atunci cand
se afla in relatie cu beneficiarii serviciilor
psihologice.

Masterandul adopta perspective multiple in
interpretarea dinamicii de personalitate.
Masterandul identifica diferentele individuale prin
aplicarea adecvata a teoriilor despre
personalitate Tn cadrul practicii profesionale, sub
supervizare.

Masterandul participa in comunitatea
profesionala si in mediul social mai larg in care
face parte la actiuni de advocacy pentru
reprezentatii alteritatii / categoriilor sociale
minoritare, sub supervizare.

Masterandul indica disponibilitatea de a explora
experiente, valori si cunostinte noi, care sunt
proprii unor identitati personale si sociale diferite.
Masterandul empatizeaza cu ,celalalt”, prin
manifestarea dorintei de a intelege si

impartasi sentimentele proprii si ale altora intr-un
demers de cunoastere psihologica.

Masterandul exprima in practica profesionala
curiozitate si respect fata de identitati sociale /
culturale diferite.

Psihologia comunicarii si comunicarea de
masa
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identifica principalele teorii, modele
si elemente ale comunicarii directe si
mediate tehnologic, in contextul
comunicarii de maséa si comunicarii
mediate de computer;

analizeaza caracteristicile, nevoile si

asteptarile publicului-tintd utilizadnd modele, grile,
teste, proceduri si aplicatii software adecvate in
contextul comunicarii publice profesionale;

utilizeaza modelele de comunicare, teorii media
si indicatori de audienta pentru a proiecta, adapta
sau evalua planuri media;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de

interpretari date si de opinii formulate

in contextul reprezentarii media a

subiectelor si evenimentelor curente.

Interactiune naturald om-calculator
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Masterandul demonstreaza

intelegerea conceptelor referitoare la

utilizarea instrumentelor si aplicatiilor
informatice utilizate in marketing, inclusiv a celor
bazate pe tehnologii din domeniul

inteligentei artificiale.

Masterandul utilizeaza

cunostintele avansate legate de sistemelor
informatice de marketing si poate contribui

la digitalizarea activitatilor de marketing ale
organizatiei.

Masterandul manifesta o

atitudine deschisa, bazata pe rigoare
stiintifica cu privire la procesul de
dezvoltare a instrumentelor de
comunicare Tn mediul online (pagini
web) bazate pe principii de marketing
si realizarea de strategii de marketing
online.

Marketing pentru industriile creative
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Masterandul acumuleaza

cunostinte referitoare la componentele,
tipologia si rolul strategiilor si politicilor
manageriale precum si la fundamentarea,
elaborarea si implementarea acestora in
cadrul organizatiilor in ansamblul lor sau pe
subdiviziuni.

Masterandul dezvolta aptitudini

pentru utilizarea corespunzatoare a
conceptelor, teoriilor, metodelor si
instrumentelor de natura informationala,
decizionala si organizatorica in cadrul
organizatiilor.

Masterandul demonstreaza
capacitatea de analiza si sinteza
manifestata prin interpretarea si
integrarea cunostintelor acumulate in
domeniul managerial, in vederea
adoptarii deciziilor optime in cadrul
organizatiei.

Managementul afacerilor din industriile
creative si din media
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Masterandul distinge ntre diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text,fotografie,
audio, video) si tipuri de canale media: presa
tiparita, televiziunea, radioul,cinematografia,
presa online, platformele digitale, aplicaftiile
mobile;

Masterandul aplica practici de productie potrivite
pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de
expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

Masterandul redacteaza si editeaza texte
originale de natura creativa, jurnalistice,
promotionale, publicitare, de promovare

institutionald, functionale, tehnice sau academice.

Transmedia storytelling
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Masterandul identifica tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative,
descriptive, expozitive, argumentative sau
persuasive) si principii de retorica sau
compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau

motiva publicul;

Masterandul aplica principii de retorica sau
compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau
motiva publicul;

Masterandul redacteaza si editeaza texte
originale de natura creativa, jurnalistice,
promotionale, publicitare, de promovare

institutionald, functionale, tehnice sau academice.

Scrierea creativa ca strategie de marketing
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Masterandul Identifica specificul exigentelor si
rigorilor de utilizare responsabila a noilor
tehnologii Tn situatii didactice variate.

Masterandul aplica noilor resurse si tehnologii in
elaborarea si derularea planului de dezvoltare a
carierei pe termen mediu si lung

Masterandul gestioneaza mediul digital
educational in siguranta, responsabil si etic, in
acord cu caracteristicile si nevoile
copiilor/elevilor/tinerilor in scopul eficientizarii
invatarii

Cartea in era digitala
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Masterandul descrie specificul si potentialul
formativ al unei varietati de aplicatii digitale,
raportandu-se critic la utilizarea lor educationala
in eficientizarea invatarii

Masterandul aplica noilor resurse si tehnologii in
elaborarea si derularea planului de dezvoltare a
carierei pe termen mediu si lung.

Manifesta atitudini pozitive,
active, creative si reflexive, a
spiritului critic fata de profesia
didactica si propria formare
continua.

Artele spectacolului in era digitald; Jocurile
n era digitala
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Masterandul identifica concepte referitoare la
public si audienta mass-media, metode de
masurare, precum si indicatori de audienta
specifici canalului tehnologic de comunicare
mediatica;

C.2.3.Masterandul identifica structurile de
proprietate, mecanismele de control, modele de
productie si distributie specifice sistemelor mass
media;

Masterandul evalueaza perceptia publica,
participa in retele profesionale si initiaza
conversatii in raport cu o persoana publica, o
organizatie sau o marca (brand).

Masterandul redacteaza comunicate de
presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje
adaptate la specificul diferitelor

canale media si platforme digitale
pentru a fi utilizate in contextul
comunicarii unei persoane publice,
organizatii sau marci (brand).

Artele vizuale in era digitala
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Masterandul diferentiaza intre principalele
abordari metodologice in domeniul stiinte
ale comunicarii — metode cantitative,
metode calitative, abordari retorice,
discursive si mixte.

Masterandul discuta limitele cercetarilor,
evaluand critic gradul de generalizare a
concluziilor si propune strategii pentru
adancireal/verificarea suplimentara a acestora.

Masterandul raporteaza rezultate, statistici si
concluzii in fata unui public intr-un mod clar,
transparent si simplu.

Activitate de documentare si de cercetare
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Masterandul recunoaste relevanta si
importanta codurilor etice si a
standardelor profesionale ca baza a
conduitei, cercetarii si practicii
profesionale.

Masterandul consulta alti specialisti pentru
cautarea altor puncte de vedere relevante din
literatura, atunci cand isi fundamenteaza practica
profesionala.

Masterandul dovedeste reflexivitate, prin
disponibilitatea de a reflecta critic,

orientat si de a aplica rationamente Tn procesele
de luare a deciziilor.

Practica profesionala
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Masterandul prezinta continuturile specifice
domeniului si coreleaza principalele teorii Si
orientari metodologice ale invatarii din
perspectiva proiectarii/ designului pedagogic

Masterandul elaboreaza modele de proiectare a
activitatilor educationale sau design pedagogic,
integrénd resursele inovative

Masterandul dezvolta atitudini creatoare si
constructive in aplicarea designului si principiilor
pedagogice

Activitatea de elaborare a lucrarii de
disertatie




