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Exemple de discipline
care pot contribui la

C.2.1. Identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicérii de masa si
comunicarii mediate de computer;

C.2.2. Identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media,
metode de méasurare, precum si indicatori de audienta specifici
canalului tehnologic de comunicare mediatica;

A.2.1. Selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in
contextul unei probleme profesionale

A.2.3. Adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

R.2.2. Utilizeaza modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;

Introducere in stiintele
comunicarii 1

C.6.1. Identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei
si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra
categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul)
acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. Diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare
specifice diferitelor contexte de comunicare organizaionale sau
situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru
productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a
politicilor interne etc.).

A.2.3. Adapteaza mesaijele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

A.5.1. Aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau raionamente
morale si principiile deontologice sau normele etice care stau la baza
organizarii si functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale
comunicarii si modului de organizare a profesiei in probleme din
domeniul comunicarii, in crearea si distribuirea continutului pe canale
media publice si private;

A.6.1. Evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

A.7.2. Selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea
comunicarii in context profesional,

A.7.3. Utilizeaza persoanele de contact pentru obtinerea de informatii
sau avantaje reciproce in context profesional,

R.6.1. Aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marca (brand);

R.6.2. Redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand).

R.7.2. Gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala
proprie si raméane informat/a cu privire la activitatile lor;

R.7.4. Planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a
realiza sarcini sau proiecte profesionale;

R.7.5. Demonstreaza sensibilitate interculturala participand in
comunitati si retele diferite

Introducere in relatiile
publice

Studentul/Absolventul formuleaza ipoteze si operationalizeaza
conceptele cheie pentru explicarea si interpretarea comportamentului
uman, a dinamicii grupurilor, organizdiilor si comunitatilor, a tendintelor
si influentelor sociale si culturale, a istoriei si originilor acestora.
Studentul/Absolventul adapteaza terminologia si strategiile de
comunicare cu grupurile tintd, conform profilului categoriilor socio-
profesionale vizate.

Studentul/Absolventul identifica particularitatile comunicarii in context
social, elaboreaza si implementeaza strategii de comunicare pentru
grupuri, organizatii si comunitati.

Studentul/Absolventul dezvolta si aplica strategii de rezolvare a
conflictelor si problemelor sociale, identificand totodata modele pentru
a prezice comportamentul uman.

Studentul/absolventul va aplica principii psihologice pentru a decodasi
interpreta eficient scenarii complexe de comunicare interumana.
Studentul/absolventul va utiliza diferite canale de comunicare si va
dezvolta strategii de comunicare adaptate, tindnd cont de factorii
psihologici ai emitatorului si receptorului

Studentul/absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru acuratetea
si fundamentarea stiintifica a analizelor si interpretarilor sale in
domeniul psihologiei comunicarii.

Studentul/absolventul va manifesta o atitudine reflexiva fata de
propriile preconceptii si prejudecati, explorand cu deschidere noi
perspective in intelegerea diversitatii culturale si a tiparelor de
comunicare.

Studentul/absolventul va evalua critic credibilitatea si fiabilitatea
informatiilor din diverse surse, discernand intre cunoasterea validata
stiintific si cea de simt comun n abordarea problematicilor de
comunicare.

Psihologia comunicarii




Studentul/Absolventul formuleaza si descrie concepte, teorii si
paradigme utilizate in cercetarea sociala, la nivelul indivizilor,
grupurilor, organizatiilor, institutiilor, categoriilor sociale si comunitatilor,
precum si analizeaza relatiile dintre acestea si metodologiile aplicate in
studierea structurii, proceselor si dinamicii sociale.
Studentul/Absolventul formuleaza ipoteze si operationalizeaza
conceptele cheie pentru explicarea si interpretarea comportamentului
uman, a dinamicii grupurilor, organizdiilor si comunitatilor, a tendintelor
si influentelor sociale si culturale, a istoriei si originilor acestora.
Studentul/absolventul va identifica principalele teorii si paradigme
utilizate Tn antropologia culturala si in studiul comunicarii sociale

Studentul/absolventul va analiza critic factorii interni si externi care
influenteaza dinamica culturala si procesele de comunicare in diverse
contexte sociale.

Studentul/absolventul va aplica conceptele si metodele specifice
antropologiei culturale pentru a interpreta realist situatii de comunicare
complexe.

Studentul/absolventul va elabora strategii de comunicare care tin cont
de dimensiunile interculturale si de specificul socio-cultural al audientei

Studentul/absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru
corectitudinea si acuratetea informatiilor utilizate in analiza si
interpretarea fenomenelor culturale si de comunicare.

Studentul/absolventul va demonstra autonomie in explorarea critica a
propriilor preconceptii si stereotipuri culturale, adaptandu-si
comportamentul in interactiunile interculturale.

Studentul/absolventul va promova o abordare etica si responsabila in
comunicarea despre diverse culturi si comunitéati, respectand
diversitatea si incluziunea sociala.

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in
comunitati si retele diferite.

Antropologie culturala si
comunicare

C.3.2. Indica norme gramaticale care reglementeaza formularea de
enunturi, expresii si ortografierea cuvintelor.

C.3.3. Identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
Tmbunétatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

C.4.1. Clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum
ar fi date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;

C.4.2. Diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si
probleme sau formulari prescriptive in contextul evaluarii afirmaiilor in
comunicarea profesional3;

A.2.3. Adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

A.3.2. Aplica norme de ortografie si gramatica care reglementeaza
formularea de enunturi sau expresii si ortografierea cuvintelor,
asigurand coerenta si claritatea in textele redactate sau editate in
contexte profesionale;

A.4.1. Aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

R.3.1. Produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. Redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice.

R.6.2. Redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand).

Tehnici de redactare 1

C.3.3. Identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
Tmbunétatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

C.4.2. Diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si
probleme sau formulari prescriptive in contextul evaluarii afirmdiilor in
comunicarea profesional3;

C.4.3. Diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente,
elemente de logica, teoria argumentarii si retorica sau discurs public
pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in
contextul comunicarii profesionale.

A.2.3. Adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

A.3.3. Aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce
vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

A.4.2. Descopera erori in argumentatie, cadraje sau scheme de
interpretare distincte oferite de diferite surse in contextul comunicarii
profesionale;

A.4.4. Interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale
incorporate in produsele media

R.3.2. Redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice.

Retorica si argumentare

Identifica si explica principiile fundamentale ale unui stil de viata
sanatos.

Recunoaste beneficiile activitatii fizice regulate.

Identifica riscurile si masurile de siguranta in activitatea sportiva.
intelege rolul comunicérii nonverbale in contextul sportiv.

Analizeaza si intelege dezvoltarea fizica si motrica a individului.
Selecteaza exercitii fizice in functie de finalitatea acestora.

Participa activ la jocuri si activitati de grup, contribuind la atingerea
obiectivelor comune, respectand reguli sportive.

Actioneaza in spiritul fair play-ului, respectand adversarii si deciziile
conducatorilor de joc.

Educatie fizica

C.2.1. Identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicérii de masa si
comunicarii mediate de computer;

C.2.2. Identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media,
metode de méasurare, precum si indicatori de audienta specifici
canalului tehnologic de comunicare mediatica;

A.2.1. Selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in
contextul unei probleme profesionale

A.2.3. Adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

R.2.2. Utilizeaza modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;

Introducere in stiintele
comunicarii 2




C.1.2. Reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea
stiintifica, constand in efectuarea de cercetari de fond, construirea unei
ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor intrebari de cercetare,
analiza datelor, prezentarea rezultatelor si formularea de concluzii in
raport cu nivelul cunoasterii existente;

C.1.3. Diferentiaza intre principalele abordari metodologice in
domeniul stiinte ale comunicarii — metode cantitative, metode calitative,
abordari retorice, discursive si mixte;

C.2.2. Identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media,
metode de méasurare, precum si indicatori de audienta specifici
canalului tehnologic de comunicare mediatica;

C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar
fi date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;

A.1.1. Redacteaza un plan de cercetare pe un subiect din domeniul
stiinte ale comunicarii;

A.1.2. Aplica metode de colectare a datelor, respectand norme de
etica a cercetarii si prevederile legale in vigoare;

A.1.3. Aplica metode de cercetare adecvate temei si subiectului de
cercetare

A.1.4. Interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice,
diagrame, tabele;

A.1.5. Discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de
generalizare a concluziilor si propune strategii pentru adancirea/
verificarea suplimentara a acestora.

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

R.1.1. Elaboreaza proiecte de cercetare si interventie in domeniul
stiinte ale comunicarii;

R.1.2. Raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public
ntr-un mod clar, transparent si simplu;

R.6.1. Aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marca (brand);

Metode de cercetare in
stiintele sociale

10

C.3.2. Indica norme gramaticale care reglementeaza formularea de
enunturi, expresii si ortografierea cuvintelor.

C.3.3. Identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

C.4.1. Clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum
ar fi date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;

C.4.2. Diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si
probleme sau formulari prescriptive in contextul evaluarii afirmdiilor in
comunicarea profesionala;

A.2.3. Adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

A.3.2. Aplica norme de ortografie si gramatica care reglementeaza
formularea de enunturi sau expresii si ortografierea cuvintelor,
asigurand coerenta si claritatea in textele redactate sau editate in
contexte profesionale;

A.4.1. Aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

R.3.1. Produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. Redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice.

R.6.2. Redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand).

Tehnici de redactare 2
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C.2.1. Identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicérii de masa si
comunicarii mediate de computer;

C.2.2. Identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media,
metode de méasurare, precum si indicatori de audienta specifici
canalului tehnologic de comunicare mediatica;

C.2.4. Identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a
opiniei publice, prin care percepiiile si opiniile fatad de o chestiune in
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor,
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;

C.3.1. Distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A.2.1. Selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in
contextul unei probleme profesionale;

A.2.2. Analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta
utilizand modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in
contextul comunicarii publice profesionale;

A.2.3. Adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale;

A.3.1. Aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri
de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia,
presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.4.4. Interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale
incorporate in produsele media.

R.2.3. Analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
formulate Tn contextul reprezentarii media a subiectelorsi
evenimentelor curente.

R.4.1. Elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport
cu un subiect, o tema, o persoana publica, o organizatie sau o marca;
R.6.1. Aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marca (brand);

R.7.5. Demonstreaza sensibilitate interculturala participand in
comunitati si retele diferite.

Introducere in publicitate
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C.5.2. Identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in
comunicarea publica;

C.6.1. Identifica principiile relatiilor publice si managementului
reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate
sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizdie, cu marca
(brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. Diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare
specifice diferitelor contexte de comunicare organizaionale sau
situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru
productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a
politicilor interne etc.).

A.4.1. Aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

A.6.1.Evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

R.4.1.Elaboreaza o analizd media sau o monitorizare media in raport
cu un subiect, o tema, o persoana publica, o organizaie sau o marca;
R4.2. Evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
receptate;

R.7.5. Demonstreaza sensibilitate interculturala participand in
comunitati si retele diferite.

Teoria organizatiilor
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C.3.1. Distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.4. Distinge caracteristicile si functionarea programelor software
pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul,
prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut,
programe destinate editarii, structurarii continutului destinat publicarii
sau difuzarii.

A.2.3. Adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale

A.3.1. Aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri
de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia,
presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.7.1. Utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja
resurse in medii digitale;

A.7.5. Utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

R.2.2. Utilizeaza modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;

R.3.1. Produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.4.1. Elaboreaza o analizd media sau o monitorizare media in raport
cu un subiect, o tema, o persoana publica, o organizatie sau o marca.

Multimedia
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Identifica si explica principiile fundamentale ale unui stil de viata
sanatos.

Recunoaste beneficiile activitatii fizice regulate.

Identifica riscurile si masurile de siguranta in activitatea sportiva.
intelege rolul comunicérii nonverbale in contextul sportiv.

Analizeaza si intelege dezvoltarea fizica si motrica a individului.
Selecteaza exercitii fizice in functie de finalitatea acestora.

Participa activ la jocuri si activitati de grup, contribuind la atingerea
obiectivelor comune, respectand reguli sportive.

Actioneaza in spiritul fair play-ului, respectand adversarii si deciziile
conducatorilor de joc.

Educatie fizica
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C.2.1. Identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicarii de masa si
comunicarii mediate de computer;

C.2.2. Identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media,
metode de masurare, precum si indicatori de audienta specifici
canalului tehnologic de comunicare mediatica;

C.2.3. Identifica structurile de proprietate, mecanismele de control,
modele de productie si distributie specifice sistemelor mass media;

A.2.3. Adapteaza mesaijele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

R.2.1. Evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.2.2. Utilizeaza modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;

R.2.3. Analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
formulate in contextul reprezentérii media a subiectelorsi
evenimentelor curente

Introducere n sistemul
mass-media
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C.3.1. Distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.4. Distinge caracteristicile si functionarea programelor software
pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul,
prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut,
programe destinate editarii, structurarii continutului destinat publicarii
sau difuzarii.

A.3.1. Aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri
de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia,
presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.4. Utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea si oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea
de materiale audiovizuale.

R.3.1. Produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. Redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice.

R.7.1. Initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea
direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.3. Colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. Planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.

Comunicare mediatica
audio-vizuala 1




C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software
pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul,
prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut,
programe destinate editarii, structurarii continutului destinat publicarii
sau difuzarii ;

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului
reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate
sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca
(brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare specifi

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri
de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia,
presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;,

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce
vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea si oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea
de materiale audiovizuale; A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa
in retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice.

Elaborarea unui produs
de relatii publice 1

17
C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii - |A.1.1. redacteaza un plan de cercetare pe un subiect din domeniul R.1.1. elaboreaza proiecte de cercetare si interventie in domeniul Metode de cercetare in
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal, stiinte ale comunicarii; stiinte ale comunicarii; §tiin’;ele comunicarii
public/audiente, efecte; A.1.2. aplica metode de colectare a datelor, respectand norme de R.1.2. raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-
C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea etica a cercetarii si prevederile legale in vigoare; un mod clar, transparent si simplu.
stiintifica, constand in efectuarea de cercetéri de fond, construirea unei | A.1.3. aplicd metode de cercetare adecvate temei si subiectului de
ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor intrebari de cercetare, |cercetare;
analiza datelor, prezentarea rezultatelor si formularea de concluzii in A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice,
raport cu nivelul cunoasterii existente; diagrame, tabele;
C.1.3. diferentiaza intre principalele abordari metodologice ih domeniul| A.1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de
stiinte ale comunicarii — metode cantitative, metode calitative, abordari |generalizare a concluziilor si propune strategii pentru adancirea/
18 retorice, discursive si mixte. verificarea suplimentara a acestora.
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Identifica structuri lexico-gramaticale si particularitati stilistice specifice
tipurilor de texte si discursuri din domeniul stiintelor comunicarii.

Identifica si aplica conventiile de limbaj si de format specifice diferitelor
genuri de texte utilizate Tn relatiile publice si media in limba engleza.

Identifica nuantele de sens si implicatiile culturale ale expresiilor
idiomatice si jargonului specific limbii engleze in contexte de business
si media.

Recunoaste diferentele culturale si lingvistice relevante pentru
comunicarea globala, aplicand aceste cunostinte in interpretarea
mesajelor in limba engleza.

Explica concepte si termeni specifici domeniului, demonstrand o
intelegere aprofundata a vocabularului de specialitate.

Corecteaza erori gramaticale comune in textele de comunicare in limba
engleza, asigurand acuratetea lingvistica.

Elaboreaza mesaje clare, concise si persuasive in limba engleza,
adaptate audientei si scopului comunicarii.

Redacteaza documente de candidatura (CV-uri, scrisori de intertie)
convingatoare in limba engleza, adaptand cortinutul si formatul la
cerintele pietei muncii internationale si la specificul fiecarui dosar de
candidatura.

Sintetizeaza informatii din multiple surse in limba engleza, creand
rezumate concise si relevante pentru diferite scopuri.

Traduce cu acuratete si fidelitate semantica texte si mesaje complexe
specifice domeniului comunicarii si relatiilor publice.

Interpreteaza critic informatii din diverse surse mediatice in limba
engleza, facand diferenta intre fapte, opinii si potentiale distorsiuni.

Negociaza si argumenteaza convingator in limba engleza, prezentand
idei si solutii Tn contexte profesionale simulate.

Gestioneaza proiecte de comunicare care implica utilizarea limbii
engleze, demonstrand initiativa si respectarea termenelor.

Demonstreaza flexibilitate si adaptabilitate in utilizarea limbii engleze
in situatii de comunicare neprevazute sau complexe.

Utilizeaza Tn mod etic si responsabil informatiile si resursele in limba
engleza, respectand drepturile de autor si normele de buna conduita
online.

Evalueaza critic si editeaza traducerile generate de inteligenta
artificiala pentru texte specifice domeniului comunicariisi relatiilor
publice

Limba straina 1 in
comunicare si relatii
publice




Identifica structuri lexico-gramaticale si particularitati stilistice specifice
tipurilor de texte si discursuri din domeniul stiintelor comunicarii.

Identifica si aplica conventiile de limbaj si de format specifice diferitelor
genuri de texte utilizate Tn relatiile publice si media in limba engleza.

Identifica nuantele de sens si implicatiile culturale ale expresiilor
idiomatice si jargonului specific limbii engleze in contexte de business
si media.

Recunoaste diferentele culturale si lingvistice relevante pentru
comunicarea globala, aplicand aceste cunostinte in interpretarea
mesajelor in limba engleza.

Explica concepte si termeni specifici domeniului, demonstrand o
intelegere aprofundata a vocabularului de specialitate.

Corecteaza erori gramaticale comune in textele de comunicare in limba
engleza, asigurand acuratetea lingvistica.

Elaboreaza mesaje clare, concise si persuasive in limba engleza,
adaptate audientei si scopului comunicarii.

Redacteaza documente de candidatura (CV-uri, scrisori de intertie)
convingatoare in limba engleza, adaptand cortinutul si formatul la
cerintele pietei muncii internationale si la specificul fiecarui dosar de
candidatura.

Sintetizeaza informatii din multiple surse in limba engleza, creand
rezumate concise si relevante pentru diferite scopuri.

Traduce cu acuratete si fidelitate semantica texte si mesaje complexe
specifice domeniului comunicarii si relatiilor publice.

Interpreteaza critic informatii din diverse surse mediatice in limba
engleza, facand diferenta intre fapte, opinii si potentiale distorsiuni.

Negociaza si argumenteaza convingator in limba engleza, prezentand
idei si solutii in contexte profesionale simulate.

Gestioneaza proiecte de comunicare care implica utilizarea limbii
engleze, demonstrand initiativa si respectarea termenelor.

Demonstreaza flexibilitate si adaptabilitate in utilizarea limbii engleze
in situatii de comunicare neprevazute sau complexe.

Utilizeaza n mod etic si responsabil informatiile si resursele in limba
engleza, respectand drepturile de autor si normele de buna conduita
online.

Evalueaza critic si editeaza traducerile generate de inteligenta
artificiala pentru texte specifice domeniului comunicariisi relatiilor
publice

Limba straina 2 in
comunicare si relatii
publice
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C.2.4. Identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a |A.3.3. Aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce R.2.3. Analizeaza critic pluralitatea de interpretéari date si de opinii Cultura politica Si
opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, |formulate in contextul reprezentarii media a subiectelorsi mentalitati
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, |convinge sau motiva publicul; evenimentelor curente. ’
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul. A.4.1. Aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul R.4.3. Analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
C.3.3. Identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului comunicarii profesionale; comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si A.4.4. Interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza incorporate in produsele media. argoul cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe
Tmbunétatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, A.6.1. Evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si |retelele de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in
convinge sau motiva publicul; initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o |contextul sau socio-cultural si profesional.
C.5.1. Identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau marca (brand). R.7.5. Demonstreaza sensibilitate interculturala participand in
rationamente morale in problemele din domeniul comunicarii; comunitati si retele diferite.
21
C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente [R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi Presa si actualitatea
modele de productie si distributie specifice sistemelor mass media; de public in contextul comunicarii profesionale. platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a categorii sociale;
opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, formulate in contextul reprezentéarii media a subiectelorsi
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul. evenimentelor curente.
22
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Studentul/absolventul va defini si explica conceptele fundamentale de
retorica, discurs public si persuasiune, diferentiind aceste notiuni de
cele de manipulare si propaganda.

Studentul/absolventul va recunoaste si detalia principalele strategii si
tehnici de influentare a opiniei publice, in special in contextul
comunicarii politice si de criza.

Studentul/absolventul va identifica si descrie structura si partile
componente ale unui discurs retoric eficient

Studentul/absolventul va aplica strategii si tehnici de comunicare
eficientd pentru a construi si prezenta un discurs public coerent si
persuasiv, adaptat contextului si audientei.

Studentul/absolventul va analiza critic si interpreta discursuri politice si
mediatice transmise prin mass-media si social media, identificand
elemente strategice si tactice.

Studentul/absolventul va rezolva Tn mod realist situatii profesionale
uzuale de comunicare, argumentand soluiile propuse atat teoretic, cat
si practic.

Studentul/absolventul va colabora eficient in echipe multidisciplinare
pentru indeplinirea sarcinilor specifice legate de construdia unei
strategii de comunicare si promovare a produselor de relatii publice.
Studentul/absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru deciziile
luate in calitate de consilier de relatii publice, respectand principiile de
integritate stiintifica si etica profesionala in cercetare si practica.
Studentul/absolventul va demonstra o gandire independenta i critica,
evaluand credibilitatea si fiabilitatea informatiilor nainte de a le utiliza
sau de a le transmite altor persoane.

Studentul/absolventul va manifesta initiativa si proactivitate in
gestionarea eficienta a rolurilor si responsabilitatilor profesionale,
inclusiv Tn situatii de criza.

Tehnica discursului
public

24

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei
si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra
categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul)
acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare
specifice diferitelor contexte de comunicare organizaionale sau
situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru
productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a
politicilor interne etc.).

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa n retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea
comunicarii in context profesional,

A.7.3. utilizeaza persoanele de contact pentru obtinerea de informatii
sau avantaje reciproce in context profesional.

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marca (brand);

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand) ;

R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea
direct sau prin intermediul instrumentelor digitale.

Tehnici si strategii de
relatii publice
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C.5.1. Identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau
rationamente morale in problemele din domeniul comunicarii.

C.5.2. Identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in
comunicarea publica;

C.5.3. Identifica legislatia privind comunicarea publica in mass-media,
legislatia presei, reglementarile aplicabile comunicarii audio-vizuale,
legislatia privind drepturile de autor, legislatia privind comunicarea
publica si privata pe platformele digitale, elemente de legislatie in
domeniul protectiei datelor cu caracter personal.

A.4.1. Aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

A.5.1. Aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau raionamente
morale si principiile deontologice sau normele etice care stau la baza
organizarii si functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale
comunicarii si modului de organizare a profesiei in probleme din
domeniul comunicarii, in crearea si distribuirea continutului pe canale
media publice si private;

A.5.2. Evalueaza respectarea legislatiei nationale si europene privind
liberul acces la informatie, proprietatea intelectuald, drepturile de autor,
copyright-ul etc. in procesul comunicarii profesionale si in activitatile de
informare-documentare.

R.5.1. Judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri
deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
comunicarii.

R.7.5. Demonstreaza sensibilitate interculturala participand in
comunitati si retele diferite.

Etica
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C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie

(text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software
pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul,
prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut,
programe destinate editarii, structurarii continutului destinat publicarii
sau difuzarii ;

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului
reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate
sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca
(brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare specifi

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri
de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia,
presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;,

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce
vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea si oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea
de materiale audiovizuale; A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa
in retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundie
n contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice.

Elaborarea unui produs
de relatii publice 2
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C.3.1. Distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.4. Distinge caracteristicile si functionarea programelor software
pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul,
prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut,
programe destinate editarii, structurarii continutului destinat publicarii
sau difuzarii.

A.3.1. Aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri
de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia,
presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.4. Utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea si oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea
de materiale audiovizuale.

R.3.1. Produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. Redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice.

R.7.1. Initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea
direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.3. Colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. Planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.

Comunicare mediatica
audio-vizuala 2
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Studentul/absolventul va defini si clasifica elementele si procesele
comunicarii verbale, mon-verbale si para-verbale precum si rolul
acestora in diferite contexte de negociere.

Studentul/absolventul va descrie principalele strategii si tehnici de
negociere eficienta in procesul de comunicare.
Studentul/absolventul va identifica modalitatile de gestionare a
comunicarii de criza si de mediere a conflictelor.

Studentul/absolventul va aplica strategii si tehnici de comunicare si
negociere pentru a solutiona realist situatii profesionale uzuale.
Studentul/absolventul va operationaliza tehnicile de comunicare in
vederea asigurarii unei interactiuni eficiente intre emitator si receptor.

Studentul/absolventul va demonstra un comportament etic si
responsabil in toate actele de comunicare si negociere, respectand
principiile deontologice.

Studentul/absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru deciziile
luate Tn situatii de criza sau de conflict, contribuind la medierea
acestora.

Tehnici de comunicare
si negociere




29

Studentul/Absolventul va identifica si descrie conceptele, teoriile si
metodele fundamentale specifice domeniului reldiilor publice,
publicitatii si mass-media, asa cum sunt aplicate in context
organizational.

Studentul/Absolventul va explica fluxul de productie media si va
diferentia caile de comunicare interna si externa in cadrul unei
organizatii.

Studentul/Absolventul va recunoaste diferitele tipologii de structuri
organizationale si va descrie modalitatile de distribuire a sarcinilor in
echipe de lucru.

Studentul/Absolventul va crea si edita in mod practic continuturi media
si de relatii publice, demonstrand abilitati tehnice si creative.
Studentul/Absolventul va realiza si prezenta un portofoliu profesional
coerent, incluzand produse specifice domeniilor reldiilor publice,
publicitatii si media (clasice si digitale)

Studentul/Absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru
corectitudinea, calitatea si conformitatea etica a materialelor si
activitatilor desfasurate in cadrul practicii profesionale.

Studentul/Absolventul va manifesta autonomie in integrarea si
adaptarea la cerintele si cultura specifica a mediului profesional al
institutiei gazda.

Studentul/Absolventul va demonstra o atitudine proactiva in
identificarea si valorificarea oportunitatilor de dezvoltare profesionala
continua, bazata pe auto-evaluare.

Studentul/Absolventul va actiona cu integritate si onestitate in relatiile
cu membrii echipei si cu ceilalti parteneri, respectand bunele practici
profesionale.

Studentul/Absolventul va contribui responsabil la succesul proiectelor
de echipa, demonstrand implicare si initiativa in atingerea obiectivelor
stabilite.

Practica de specialitate
(90 de ore)
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Identifica structuri lexico-gramaticale si particularitati stilistice specifice
tipurilor de texte si discursuri din domeniul stiintelor comunicarii.

Identifica si aplica conventiile de limbaj si de format specifice diferitelor
genuri de texte utilizate in relatiile publice si media in limba engleza.

Identifica nuantele de sens si implicatiile culturale ale expresiilor
idiomatice si jargonului specific limbii engleze in contexte de business
si media.

Recunoaste diferentele culturale si lingvistice relevante pentru
comunicarea globala, aplicand aceste cunostinte in interpretarea
mesajelor in limba engleza.

Explica concepte si termeni specifici domeniului, demonstrand o
ntelegere aprofundata a vocabularului de specialitate.

Corecteaza erori gramaticale comune in textele de comunicare in limba
engleza, asigurand acuratetea lingvistica.

Elaboreaza mesaje clare, concise si persuasive in limba engleza,
adaptate audientei si scopului comunicarii.

Redacteaza documente de candidatura (CV-uri, scrisori de intertie)
convingatoare in limba engleza, adaptand cortinutul si formatul la
cerintele pietei muncii internationale si la specificul fiecarui dosar de
candidatura.

Sintetizeaza informatii din multiple surse in limba engleza, creand
rezumate concise si relevante pentru diferite scopuri.

Traduce cu acuratete si fidelitate semantica texte si mesaje complexe
specifice domeniului comunicarii si relatiilor publice.

Interpreteaza critic informatii din diverse surse mediatice in limba
engleza, facand diferenta intre fapte, opinii si potentiale distorsiuni.

Negociaza si argumenteaza convingator in limba engleza, prezentand
idei si solutii in contexte profesionale simulate.

Gestioneaza proiecte de comunicare care implica utilizarea limbii
engleze, demonstrand inttiativa si respectarea termenelor.

Demonstreaza flexibilitate si adaptabilitate in utilizarea limbii engleze
n situatii de comunicare neprevazute sau complexe.

Utilizeaza in mod etic si responsabil informatiile si resursele in limba
engleza, respectand drepturile de autor si normele de buna conduita
online.

Evalueaza critic si editeaza traducerile generate de inteligenta
artificiala pentru texte specifice domeniului comunicariisi relatiilor
publice

Limba straina 1 in
comunicare si relatii
publice
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Identifica structuri lexico-gramaticale si particularitati stilistice specifice
tipurilor de texte si discursuri din domeniul stiintelor comunicarii.

Identifica si aplica conventiile de limbaj si de format specifice diferitelor
genuri de texte utilizate in relatiile publice si media in limba straina 2.

Identifica nuantele de sens si implicatiile culturale ale expresiilor
idiomatice si jargonului specific limbii straine 2 in contexte de business
si media.

Recunoaste diferentele culturale si lingvistice relevante pentru
comunicarea globala, aplicand aceste cunostinte in interpretarea
mesajelor in limba straina 2.

Explica concepte si termeni specifici domeniului, demonstrand o
ntelegere aprofundata a vocabularului de specialitate.

Corecteaza erori gramaticale comune in textele de comunicare in limba
straina 2, asigurand acuratetea lingvistica.

Elaboreaza mesaje clare, concise si persuasive in limba straina 2,
adaptate audientei si scopului comunicarii.

Redacteaza documente de candidatura (CV-uri, scrisori de intertie)
convingatoare in limba straina 2, adaptand continutul si formatul la
cerintele pietei muncii internationale si la specificul fiecarui dosar de
candidatura.

Sintetizeaza informatii din multiple surse in limba straina 2, creand
rezumate concise si relevante pentru diferite scopuri.

Traduce cu acuratete si fidelitate semantica texte si mesaje complexe
specifice domeniului comunicarii si relatiilor publice.

Interpreteaza critic informatii din diverse surse mediatice in limba
straina 2, facand diferenta intre fapte, opinii si potentiale distorsiuni.

Negociaza si argumenteaza convingator in limba straina 2, prezentand
idei si solutii in contexte profesionale simulate.

Gestioneaza proiecte de comunicare care implica utilizarea limbii
strdine 2, demonstrand inttiativa si respectarea termenelor.

Demonstreaza flexibilitate si adaptabilitate in utilizarea limbii straine
2in situatii de comunicare neprevazute sau complexe.

Utilizeaza in mod etic si responsabil informatiile si resursele in limba
straina 2, respectand drepturile de autor si normele de buna conduita
online.

Evalueaza critic si editeaza traducerile generate de inteligenta
artificiala pentru texte specifice domeniului comunicariisi relatiilor
publice

Limba straina 2 in
comunicare si relatii
publice




Studentul/Absolventul va identifica si recunoaste diversele ideologii
politice, analizand setul de idei, principii, simbolurisi doctrine pe care le
reprezinta.

Studentul/Absolventul recunoaste, analizeaza si explica sistemele de
guvernare, metodologia de analiza a activitdtii si comportamentului
politic, teoria si practica de influentare a oamenilor si de dobandire a
guvernarii.

Studentul/Absolventul recunoaste, analizeaza si explica metoda,
procesul si studiul de influentare a oamenilor, de dobéandire a
controlului asupra unei comunitéti sau a unei societati, precum si
repartizarea puterilor in cadrul unei comunitdi si intre societati.

Studentul/Absolventul va analiza critic principalele probleme cu care se
confrunta spatiul politic contemporan.

Studentul/Absolventul va elabora documente de cercetare sau va
sustine prezentari pentru a raporta rezultatele unor proiecte de analiza
politica.

Studentul/Absolventul va interpreta si evalua critic informatiile si
sursele acestora, inclusiv din mass-media traditionale si noile media,
pentru a intelege rolul lor in societatile democratice.

Studentul/Absolventul identifica, prin apel la gandirea critica, punctele
tari si punctele slabe ale solutiilor alternative, concluziilor sau
abordarilor problemelor.

Studentul/Absolventul pronunta si apara hotarari pe baza dovezilor
interne si a criteriilor externe. Evalueaza critic credibilitatea si
fiabilitatea informatiilor nainte de a le utiliza sau de a le transmite
altora. Dezvolta o gandire independenta si critica.

Introducere in stiinte
politice
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C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publicé in mass-media, |A.5.2. evalueaza respectarea legislatiei nationale si europene privind  |R.5.1. judecé in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri | Dreptul comunicarii
legislatia presei, reglementarile aplicabile comunicarii audio-vizuale, liberul acces la informatie, proprietatea intelectuald, drepturile de autor, |deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
legislatia privind drepturile de autor, legislatia privind comunicarea copyright-ul etc. in procesul comunicarii profesionale si in activitatile de |contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
publica si privata pe platformele digitale, elemente de legislatie in informare-documentare. comunicarii.
33 domeniul protectiei datelor cu caracter personal.
Studentul/absolventul identifica cele mai importante contribuii ale Studentul/absolventul structureaza si performeaza un discurs pe teme |R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in Istoria culturii si
civilizatiilor la progresul umanitatii. legate de istoria culturii si civilizatiei, adaptandu-| scopului expunerii. comunitati si retele diferite. civilizatiei
Studentul/absolventul utilizeaza metode si tehnici de documentare si | Studentul/absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru
cercetare pentru aprofundarea cunostintelor in domeniul culturii si corectitudinea si acuratetea informatiilor utilizate in analiza si
civilizatiei. interpretarea fenomenelor culturale si de comunicare.
Studentul/absolventul aplica cunostintele dobandite pentru a intelege | Studentul/absolventul va demonstra autonomie in explorarea critica a
si interpreta fenomene culturale si civilizationale contemporane. propriilor preconceptii si stereotipuri culturale, adaptandu-si
comportamentul in interactiunile interculturale.
Studentul/absolventul va promova o abordare etica si responsabila in
comunicarea despre diverse culturi si comunitati, respectand
34 diversitatea si incluziunea sociala.
C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii - |A.1.1. redacteaza un plan de cercetare pe un subiect din domeniul R.1.1. elaboreaza proiecte de cercetare si interventie in domeniul Sociologia comunicarii
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal, stiinte ale comunicarii; stiinte ale comunicarii;
public/audiente, efecte; A.1.2. aplica metode de colectare a datelor, respectand norme de R.1.2. raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-
C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea etica a cercetarii si prevederile legale in vigoare; un mod clar, transparent si simplu.
stiintifica, constand in efectuarea de cercetari de fond, construirea unei | A.1.3. aplica metode de cercetare adecvate temei si subiectului de
ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor intrebari de cercetare, |cercetare;
analiza datelor, prezentarea rezultatelor si formularea de concluzii in A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice,
raport cu nivelul cunoasterii existente; diagrame, tabele;
C.1.3. diferentiaza intre principalele abordari metodologice in domeniul| A.1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de
stiinte ale comunicarii — metode cantitative, metode calitative, abordari |generalizare a concluziilor si propune strategii pentru adancirea/
35 retorice, discursive si mixte. verificarea suplimentara a acestora.
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Studentul/absolventul defineste si descrie conceptele fundamentale,
teoriile si tipologiile comunicarii interne, precum si structurile
organizationale relevante.

Studentul/absolventul explica rolul si functiile comunicarii interne in
cadrul relatiilor publice si al managementului organizational.
Studentul/absolventul identifica si compara principalele strategii,
metode si tehnici de comunicare interna utilizate in diverse contexte
organizationale.

Studentul/absolventul aplica strategiile si tehnicile de comunicare
interna pentru a asigura un flux informational eficient intr-o entitate
juridica.

Studentul/absolventul elaboreaza materiale de informaresi
comunicare interna (ex: scrisori, memo-uri, rapoarte) adaptate nevoilor
si valorilor organizatiei.

Studentul/absolventul analizeaza situatii concrete de comunicare
interna si propune solutii practice pentru rezolvarea problemelor,
inclusiv in context de criza.

Studentul/absolventul demonstreaza responsabilitate in planificareasi
implementarea strategiilor de comunicare interna, asigurand coererta
si conformitatea juridica a documentelor elaborate.
Studentul/absolventul activeaza cu profesionalism si responsabilitate
pentru a asigura corectitudinea informatiilor transmise intern si extern.
Studentul/absolventul colaboreaza eficient cu diverse categorii de
public intern si extern, manifestand deschidere si atitudine proactiva in
solutionarea problemelor de comunicare.

Comunicare interna
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C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei
si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra
categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul)
acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare
specifice diferitelor contexte de comunicare organizationale sau
situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru
productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a
politicilor interne etc.).

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marca (brand);

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand). R.7.1. initiaza
legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct sau prin
intermediul instrumentelor digitale;

R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala
proprie si ramane informat/a cu privire la activitatile lor;

Relatii publice sectoriale

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie

(text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului
reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate
sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca
(brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri
de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia,
presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce
vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea si oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea
de materiale audiovizuale.

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice.

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand).

Redactarea materialelor
de relatii publice 1
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C.2.4. Identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a |A.3.3. Aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce R.2.3. Analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii Semiotica
opiniei publice, prin care percepiiile si opiniile fata de o chestiune in vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, [formulate in contextul reprezentarii media a subiectelorsi
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, |convinge sau motiva publicul; evenimentelor curente.
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul. A.4.1. Aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul R.4.3. Analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
C.3.3. Identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului comunicarii profesionale; comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si A.4.4. Interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza incorporate in produsele media. argoul cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, A.6.1. Evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si |retelele de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in
convinge sau motiva publicul; initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o |contextul sdu socio-cultural si profesional.
C.5.1. Identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau marca (brand).
rationamente morale in problemele din domeniul comunicarii; A.7.5. Utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.
39
Studentul/absolventul explica rolul identitatilor culturale, valorilor si Studentul/absolventul aplica strategii si tehnici de comunicare adaptate |R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in Comunicare

40

credintelor in dinamica interactiunilor comunicationale interculturale si
in formarea curentele de opinie publica.

Studentul/absolventul identifica si diferentiaza barierele si provocarile
specifice comunicarii interculturale, precum i particularitatile
comunicarii in diverse contexte sociale si culturale.

diversitatii culturale, pentru a facilita interactiunea eficienta in medii
multiculturale.

Studentul/absolventul analizeaza critic situatii concrete de comunicare
interculturala, identificaAnd cadrele de interpretare distincte si
propunand solutii pentru depasirea neintelegerilor sau conflictelor.
Studentul/absolventul elaboreaza mesaje si materiale de comunicare
care respecta sensibilitatile culturale si promoveaza incluziunea,
utilizénd limbajul si terminologia adecvata

comunitati si retele diferite.

Studentul/absolventul Tsi va asuma responsabilitatea pentru
corectitudinea si acuratetea informatiilor utilizate in analiza si
interpretarea fenomenelor culturale si de comunicare.

Studentul/absolventul va demonstra autonomie in explorarea critica a
propriilor preconceptii si stereotipuri culturale, adaptandu-si
comportamentul in interactiunile interculturale.

Studentul/absolventul va promova o abordare etica si responsabila in
comunicarea despre diverse culturi si comunitéati, respectand
diversitatea si incluziunea sociala.

interculturala
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C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii -
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal,
public/audiente, efecte;

C.1.3. diferentiaza intre principalele abordari metodologice in domeniul
stiinte ale comunicarii — metode cantitative, metode calitative, abordari
retorice, discursive si mixte.

C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a
opiniei publice, prin care percepifiile si opiniile fatéd de o chestiune in
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor,
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului
reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate
sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizdie, cu marca (br]

A.1.2. aplica metode de colectare a datelor, respectand norme de etica
a cercetarii si prevederile legale in vigoare;

A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice,
diagrame, tabele;

A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta
utilizand modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in
co in contextul comunicarii publice profesionale;

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

R.1.2. raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-
un mod clar, transparent si simplu.

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in
sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si
argoul cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe
retelele de socializare / platformele digitale
cele mai utilizate in contextul séu socio-cultural si profesional.

R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri
deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
comunicarii.

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marca (brand);

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza

Marketing
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Identifica structuri lexico-gramaticale si particularitati stilistice specifice
tipurilor de texte si discursuri din domeniul stiintelor comunicarii.

Identifica si aplica conventiile de limbaj si de format specifice diferitelor
genuri de texte utilizate in relatiile publice si media in limba engleza.

Identifica nuantele de sens si implicatiile culturale ale expresiilor
idiomatice si jargonului specific limbii engleze in contexte de business
si media.

Recunoaste diferentele culturale si lingvistice relevante pentru
comunicarea globala, aplicand aceste cunostinte in interpretarea
mesajelor in limba engleza.

Explica concepte si termeni specifici domeniului, demonstrand o
ntelegere aprofundata a vocabularului de specialitate.

Corecteaza erori gramaticale comune in textele de comunicare in limba
engleza, asigurand acuratetea lingvistica.

Elaboreaza mesaje clare, concise si persuasive in limba engleza,
adaptate audientei si scopului comunicarii.

Redacteaza documente de candidatura (CV-uri, scrisori de intertie)
convingatoare in limba engleza, adaptand cortinutul si formatul la
cerintele pietei muncii internationale si la specificul fiecarui dosar de
candidatura.

Sintetizeaza informatii din multiple surse in limba engleza, creand
rezumate concise si relevante pentru diferite scopuri.

Traduce cu acuratete si fidelitate semantica texte si mesaje complexe
specifice domeniului comunicarii si relatiilor publice.

Interpreteaza critic informatii din diverse surse mediatice in limba
engleza, facand diferenta intre fapte, opinii si potentiale distorsiuni.

Negociaza si argumenteaza convingator in limba engleza, prezentand
idei si solutii in contexte profesionale simulate.

Gestioneaza proiecte de comunicare care implica utilizarea limbii
engleze, demonstrand inttiativa si respectarea termenelor.

Demonstreaza flexibilitate si adaptabilitate in utilizarea limbii engleze
n situatii de comunicare neprevazute sau complexe.

Utilizeaza in mod etic si responsabil informatiile si resursele in limba
engleza, respectand drepturile de autor si normele de buna conduita
online.

Evalueaza critic si editeaza traducerile generate de inteligenta
artificiala pentru texte specifice domeniului comunicariisi relatiilor
publice

Limba straina 1 in
comunicare si relatii
publice
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Identifica structuri lexico-gramaticale si particularitati stilistice specifice
tipurilor de texte si discursuri din domeniul stiintelor comunicarii.

Identifica si aplica conventiile de limbaj si de format specifice diferitelor
genuri de texte utilizate Tn relatiile publice si media in limba straina 2.

Identifica nuantele de sens si implicatiile culturale ale expresiilor
idiomatice si jargonului specific limbii straine 2 in contexte de business
si media.

Recunoaste diferentele culturale si lingvistice relevante pentru
comunicarea globala, aplicand aceste cunostinte in interpretarea
mesajelor in limba straina 2.

Explica concepte si termeni specifici domeniului, demonstrand o
intelegere aprofundata a vocabularului de specialitate.

Corecteaza erori gramaticale comune in textele de comunicare in limba
straina 2, asigurand acuratetea lingvistica.

Elaboreaza mesaje clare, concise si persuasive in limba straina 2,
adaptate audientei si scopului comunicarii.

Redacteaza documente de candidatura (CV-uri, scrisori de intertie)
convingatoare in limba straina 2, adaptand continutul si formatul la
cerintele pietei muncii internationale si la specificul fiecarui dosar de
candidatura.

Sintetizeaza informatii din multiple surse in limba straina 2, creand
rezumate concise si relevante pentru diferite scopuri.

Traduce cu acuratete si fidelitate semantica texte si mesaje complexe
specifice domeniului comunicarii si relatiilor publice.

Interpreteaza critic informatii din diverse surse mediatice in limba
straina 2, facand diferenta intre fapte, opinii si potentiale distorsiuni.

Negociaza si argumenteaza convingator in limba straina 2, prezentand
idei si solutii Tn contexte profesionale simulate.

Gestioneaza proiecte de comunicare care implica utilizarea limbii
straine 2, demonstrand inttiativa si respectarea termenelor.

Demonstreaza flexibilitate si adaptabilitate in utilizarea limbii straine
2in situatii de comunicare neprevazute sau complexe.

Utilizeaza Tn mod etic si responsabil informatiile si resursele in limba
straina 2, respectand drepturile de autor si normele de buna conduita
online.

Evalueaza critic si editeaza traducerile generate de inteligenta
artificiala pentru texte specifice domeniului comunicariisi relatiilor
publice

Limba straina 2 in
comunicare si relatii
publice
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C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar
fi date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;

C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si
probleme sau formulari prescriptive in contextul evaluarii afirmdiilor in
comunicarea profesional3;

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale

R.4.1. elaboreaza o analizd media sau o monitorizare media in raport
cu un subiect, o tema, o persoana publica, o organizaie sau o marca;
R4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
receptate;

Tehnici de colectare a
informatiilor
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C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei
si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra
categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul)
acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare
specifice diferitelor contexte de comunicare organizationale sau
situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru
productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a
politicilor interne etc.).

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marca (brand);

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand). R.7.1. initiaza
legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct sau prin
intermediul instrumentelor digitale;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;

Imaginea publica n
campaniile de relatii
publice
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C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei
si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra
categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul)
acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare
specifice diferitelor contexte de comunicare organizaionale sau
situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru
productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a
politicilor interne etc.).

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marca (brand);

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand). R.7.1. initiaza
legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct sau prin
intermediul instrumentelor digitale;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;

Managementul relatjilor
publice
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C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei
si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra
categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul)
acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare
specifice diferitelor contexte de comunicare organizationale sau
situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru
productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a
politicilor interne etc.).

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale ;

A.5.1. aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau rdionamente
morale si principiile deontologice sau normele etice care stau la baza
organizarii si functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale
comunicarii si modului de organizare a profesiei in probleme din
domeniul comunicarii, in crearea si distribuirea continutului pe canale
media publice si private;

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand) ;

A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea
comunicarii in context profesional;

A.7.3. utilizeaza persoanele de contact pentru obtinerea de informatii
sau avantaje reciproce in context profesional;

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marca (brand);

R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea
direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala
proprie si ramane informat/a cu privire la activitatile lor;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in
comunitati si retele diferite.

Organizarea de
evenimente
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C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicarii de masa si
comunicarii mediate de computer;

C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media,
metode de masurare, precum si indicatori de audienta specifici
canalului tehnologic de comunicare mediatica;

C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control,
modele de productie si distributie specifice sistemelor mass media;
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a
opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor,
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.
C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei
si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra
categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul)
acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare specifig

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

R.2.2. utilizeaza modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand). R.7.4. planifica/isi
asuma si respecta termene stranse pentru a realiza sarcini sau
proiecte profesionale.

Comunicarea cu presa
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C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie

(text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului
reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate
sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca
(brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri
de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia,
presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce
vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea si oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea
de materiale audiovizuale.

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice. R.6.2. redacteaza comunicate de
presa si produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje
adaptate la specificul diferitelor canale media si platforme digitale
pentru a fi utilizate in contextul comunicarii unei persoane publice,
organizatii sau marci (brand).

Redactarea materialelor
de relatii publice 2
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C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii -
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal,
public/audiente, efecte;

C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea
stiintifica, constand in efectuarea de cercetari de fond, construirea unei
ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor intrebari de cercetare,
analiza datelor, prezentarea rezultatelor si formularea de concluzii in
raport cu nivelul cunoasterii existente;

C.1.3. diferentiaza intre principalele abordari metodologice in domeniul
stiinte ale comunicarii — metode cantitative, metode calitative, abordari
retorice, discursive si mixte.

A.1.1. redacteaza un plan de cercetare pe un subiect din domeniul
stiinte ale comunicarii;

A.1.2. aplica metode de colectare a datelor, respectand norme de
etica a cercetarii si prevederile legale n vigoare;

A.1.3. aplica metode de cercetare adecvate temei si subiectului de
cercetare;

A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice,
diagrame, tabele;

A.1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de
generalizare a concluziilor si propune strategii pentru adancirea/
verificarea suplimentara a acestora.

R.1.1. elaboreaza proiecte de cercetare si interventie in domeniul
stiinte ale comunicarii;

R.1.2. raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-
un mod clar, transparent si simplu.

Practica de cercetare
licenta - 90 de ore
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C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei
si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra
categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul)
acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare
specifice diferitelor contexte de comunicare organizationale sau
situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru
productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a
politicilor interne etc.).

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marca (brand);

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand). R.7.3.
colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a rezolva
probleme profesionale specifice;

Comunicarea in situatji
de criza
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C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
Tmbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului
reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate
sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca
(brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare
specifice diferitelor contexte de comunicare organizationale sau
situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru
productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a
politicilor interne etc.).

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce
vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice. R.6.1. aplica principii si
metodologii specifice domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei
publice n raport cu un subiect, o persoana publica, o organizdie, o
marca (brand);

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand). R.7.1. initiaza
legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct sau prin
intermediul instrumentelor digitale;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;

Strategii persuasive n
comunicare si relatii
publice
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C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicérii de masa si
comunicarii mediate de computer;

C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control,
modele de productie si distributie specifice sistemelor mass media;

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea,
recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in
contexte profesionale;

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.2.2. utilizeazéd modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;

Managementul retelelor
de comunicare

54

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie

(text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software
pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul,
prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut,
programe destinate editarii, structurarii continutului destinat publicarii
sau difuzarii.

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri
de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia,
presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce
vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea si oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea
de materiale audiovizuale.

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in
contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice.

Creatie in publicitate
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C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a
opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor,
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.
C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului
reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate
sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizdie, cu marca
(brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

A.4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si
relatia dintre acestea in raport cu conceptele fundamentale ale
semioticii si teoriei narative Tn contextul analizei profesionale a
mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale si multimodale;

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
formulate in contextul reprezentéarii media a subiectelorsi
evenimentelor curente.

Ritualuri de comunicare
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C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a
opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor,
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului
reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate
sau asupra categoriilor de public in raport cu o organizdie, cu marca
(brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare
specifice diferitelor contexte de comunicare organizaionale sau
situationale (comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru
productia schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a
politicilor interne etc.).

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

A.5.1. aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau raionamente
morale si principiile deontologice sau normele etice care stau la baza
organizarii si functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale
comunicarii si modului de organizare a profesiei in probleme din
domeniul comunicarii, in crearea si distribuirea continutului pe canale
media publice si private;

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea
comunicarii in context profesional,

A.7.3. utilizeaza persoanele de contact pentru obtinerea de informatii
sau avantaje reciproce in context profesional,

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marca (brand);

R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea
direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala
proprie si raméane informat/a cu privire la activitatile lor;

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in
comunitati si retele diferite.

Institutia purtatorului de
cuvant




