R40 Anexa 1

FISA DISCIPLINEI
(licenta)
1. Date despre program
Institutia de invatamant superior Universitatea ,,Stefan cel Mare” Suceava
Facultatea Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicirii
Departamentul Limba si literatura roména si stiintele comunicarii
Domeniul de studii Stiinte ale comunicirii
Ciclul de studii invitimant cu frecventi
Programul de studii Media digitala
2. Date despre disciplina
Denumirea disciplinei | Tehnica ilustratiei digitale in posterul publicitar DS.04.16
Titularul activitétilor de curs conf. univ. dr. colab. Ionel CORJAN
Titularul activitatilor aplicative as. dr. artist vizual colab. Ana-Maria OVADIUC
Anul de studiu | IT [ Semestrul [4 [ Tipul de evaluare [ Examen
Regimul Categoria formativa a disciplinei DS
disciplinei DF - fundamentald, DD - in domeniu, DS - de specialitate, DC — complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei: DA
DI - impusa, DO - optionala, DF - facultativa

3. Timpul total estimat (ore alocate activitatilor didactice)

I a) Numar de ore pe saptamana 4 Curs | 2 | Seminar Laborator/lucrar | 2 Proiect
i practice

I b) Totalul de ore pe semestru din planul | 42 | Curs | 28 | Seminar Laborator/lucrar | 28 | Proiect

de invatamant i practice

II Distributia fondului de timp pe semestru: ore
11 a) Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 30
II b) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 30
IT ¢) Pregdtire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 32
11 d) Tutoriat

11T Examinari

IV Alte activitati (precizati): 30

Total ore studiu individual II (a+b+c+d) 94

Total ore pe semestru (Ib+II+I11+1V) 136

Numarul de credite 6

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

Curriculum Introducere in publicitate

Competente - definirea conceptelor de baza din domeniul publicitatii;

- utilizarea corectd a termenilor de specialitate din domeniul creatiei publicitare de tip print;

- cunostinte generale de bazd, precum si cele necesare profesiei / disciplinei circumscrise comunicarii
sociale prin intermediul reclamelor;

- realizarea de conexiuni Intre rezultatele cunoasterii fenomenului publicitar modern;

- argumentarea enunturilor facute in legatura cu geneza, structura si functionarea mecanismelor speci-fice
publicitatii contemporane

5. Conditii (acolo unde este cazul)

Desfasurare a cursului Sala de curs cu acces Internet, videoproiector

Desfagurare | Seminar °

aplicatii Laborator/lucrari Sala de laborator cu PC-uri, imprimanta, flipchart, soft de editare grafica
practice
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6. Competente specifice acumulate

CP 1 Utilizarea noilor tehnologii de informare si comunicare (NTIC);

Competente | CP 4 Realizarea si promovarea unui produs de media digitala
profesionale | CP 5 Conceperea si implementarea planurilor de campanie de promovare a imaginii (unei organizatii,

unui produs, unei persoane), de promovare a unei idei si de responsabilitate sociala;

Competente | CT 2 Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinard cu indeplinirea anumitor

transversale | sarcini pe paliere ierarhice

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Obiectivul general al disciplinei

Disciplina Tehnica ilustratiei digitale in posterul publicitar abordeaza problematica
publicitatii din punct de vedere creativ, oprindu-se asupra strategiilor de ilustrare
ima-gistica in afisul de tip indoor, outdoor si pentru presa scrisa. Avind in centrul atentiei
geneza, constituirea si functionarea limbajului publicitar in diversitatea formelor lui de
expresie, cursul pune accent pe tehnicile si modalitatile de creatie a reclamelor pe
sis-temele de procesare digitala.

8. Continuturi

M
Curs: Nr. ore ctode Obs
de predare
— Prelegeri pe baza
1-2. Concepte si metode in realizarea reclamelor: st}p(?rtulul d.e curs s1a
.. e . e e bibliografiei aferente;
a) Strategiile publicitatii. Retorica publicitatii. Figuri
textuale si de imagine.
b) Principii fundamentale de ordin digital in | 4
conceperea reclamei. Compozitia afiselor indoor, outdoor si -
- . T . N — Expuneri libere cu
de presda scrisd. Grafica publicitard si rolul ilustratiei in . .
analize pe material
postere. S
tiparit.
3-4. Elementele posterului publicitar (I): .
. . . . . — Prelegeri pe baza
a)Titlul: enuntiativ, epico-narativ, metaforic, . .
. . suportului de curs si a
aluziv-evocator, referential etc. o .
i . . . bibliografiei aferente;
b)Sloganul: un cuvint sau un grup de cuvinte (sintagme), o
expresie sau o propozitie ce creeaza imaginea /
personalitatea unui produs/serviciu sau a unei firme 4
ofertante. .o
. . . T — Expuneri libere cu
¢) Textul informativ: conciziune, precizie §i rigoare . .
SR RS analize pe material
lingvistica, retoricd minimala. tinarit
d) Marca si logo-ul (identitatea produsului si logo-iconul partt.
relevant).
5-6. Elementele posterului publicitar (II): .
. . e A L — Prelegeri pe baza
e) Ilustratia: reclamele vizuale (tiparite in ziare si reviste, . .
. . S R . supor-tului de curs si
cele indoor si outdoor) pot furniza informatii iconice prin - .
. . . . S . a bibliografiei
ilustratia fotografica, desenata sau pictata. Formele cele mai
aferente;
frecvente:
— Ilustratia solitard: un tablou pe mijloc, eventual ex-centric. 4
— Ilustratia “full-page”: obiectul si contextul sau intr-o scena
pe toata pagina, cu text .suprallpus“.‘. ” — Expuneri libere cu
— [lustratia mixta: pe o imagine “full-page” se suprapune o . .
. . o . e . - analize pe material
imagine solitara (efectul de imagine “cadru in cadru™). tinarit
— Silueta: obiectul ilustrat decupat din context, partt.
eliminandu-se orice element de cadru.
7-8. Elementele posterului publicitar (III):
— Ilustratia in secventa: in reclamele care prezintd mai multe .
. . . . . — Prelegeri pe baza
obiecte legate tematic. Imaginile obiectelor beneficiaza de . .
L . . . N suportului de curs si a
suprafete aproximativ egale si sunt dispuse echilibrat in e .
RSN . N . bibliografiei aferente;
pagina, evitindu-se juxtapunerile si suprapunerile.
— lustratia de tip “Mondrian”: format inspirat din stilul 4

pictorului olandez Piet Mondrian): foloseste o combinatie
de dreptunghiuri cu ilustratii, intre care nu exista text si nici
continuitate de mesaj.

— lustratia “alfabet”: decuparea unei fotografii in forma de
litera, conturdnd o imagine interioara.

— Expuneri libere cu
analize pe material
tiparit.
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f) Culoarea: atractivitate si realism al reclamelor ilustrate;
contrastul cromatic ca element favorit. Pata de culoare cu
rolul de a scoate in evidentd informatia de maxim interes.

9-10. Tehnici de creatie publicitara: tehnica abordarii
denotative, tehnica abordarii paradoxale, tehnica schimbarii
perspectivei, tehnica negativului fotografic, tehnica iesirii in
afara tiparului, tehnica asocierii imprevizibil suprarealiste,

— Prelegeri pe baza
suportului de curs si a
bibliografiei aferente;

L 2 R . ) 4 — Expuneri libere ¢
tehnica ilustrarii comparative si a contrastului, tehnica xpu o

RN o S . S analize pe material
maximizarii detaliului, tehnica citatului clasic (importul tipdrit

retoric de ilustratii din artele vizuale). Legea “’sectiunii de
aur” si “poarta armoniei” in compozitia imaginii.

— Prelegeri pe baza
suportului de curs si a
bibliografiei aferente;

— Expuneri libere cu

analize pe material

tiparit.

11-12. Sintaxa creativitatii publicitare. Regula celor “3
raporturi” in posterul publicitar: a) raporturile dintre text si | 4
text, b) dintre text i imagine, c) dintre imagine si imagine.
Iconotextual ca principiu de structurare a unui afis.

— Prelegeri pe baza
suportului de curs si a

13-14. Valente retorice. Discursul imagistic foto-realist, bibliografici aferente:

plastic, narativ, argumentativ sau mixt. Pleonasmul,

. . . . o 4 — Expuneri libere cu
repetitia, conotatia poetica, naratiunea, metafora. Mituri si P .
. o . analize pe material
simboluri in publicitate. S
tiparit.

Bibliografie

BOUTAUD, J.-J., Comunicare, semiotica si semne publicitare. Teorii, modele si aplicatii, trad. rom., Tritonic, Bucuresti, 2004.
MOLDOVEANU, Maria; MIRON, Dorina, Psihologia reclamei. Publicitatea in afaceri, Editura Libra, Bucuresti, 1995.
PREDA, SoRIN, INTRODUCERE IN CREATIVITATEA PUBLICITARA, EDITURA PoLIROM, IasI, 2011.

Aplicatii laborator: Nr. Metode
Obs

ore de predare
1-2. Analize si demonstratii practice pe un portofoliu de postere publicitare din presa scrisa 4 — Aprofundarea
(ziare, reviste etc.) si pe reclame de tip indoor si outdoor. Exemple si studii de caz. elementelor, aspectelor|
3-4. Exercitii de creativitate individuala si de grup (idei de creatie, schite mentale, 4 si problemelor
brainstorming etc.) in crearea de ilustratii si in conceperea unui afis publicitar). specifice creatiei
5-6 Creatii originale de postere pe teme si genuri specifice, concepute si realizate pe publicitare;
calculator in aplicatiile profesionale Photoshop, Illustrator. Drafturi, esantioane si productii 4 — Dezbatere
finale, in formatele A4 si A3, listate la imprimanta color. interactiva pe studii
7. Discutarea produselor individuale. Corecturi si modificari. Pregatirea unei expozitii cu ) de caz si conceperea
produsele obtinute in orele de laborator. de ilustratii originale.
Bibliografie

BOUTAUD, J.-]J., Comunicare, semiotica si semne publicitare. Teorii, modele si aplicatii, trad. rom., Tritonic, Bucuresti, 2004.
MOLDOVEANU, Maria; MIRON, Dorina, Psihologia reclamei. Publicitatea in afaceri, Editura Libra, Bucuresti, 1995.
PREDA, Sorin, Introducere in creativitatea publicitara, Editura Polirom, lasi, 2011.

OGILVY, David, Despre publicitate, traducere Mihaela Nicola, Editura Ogilvy si Mather, Bucuresti, 2001

Aplicatii laborator: Nr. ore Metode

de predare Obs
1-2. Analize si demonstratii practice pe un portofoliu de 4 — Aprofundarea
postere publicitare din presa scrisa (ziare, reviste etc.) si pe elementelor,
reclame de tip indoor si outdoor. Exemple si studii de caz. aspectelor si

problemelor specifice
creatiei publicitare;
— Dezbatere
interactiva pe studii
de caz si conceperea
de ilustratii originale.
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3-4. Exercitii de creativitate individuala si de grup (idei de 4
creatie, schite mentale, brainstorming etc.) in crearea de
ilustratii si in conceperea unui afis publicitar).

5-6 Creatii originale de postere pe teme si genuri specifice, | 4
concepute si realizate pe calculator 1n aplicatiile
profesionale Photoshop, Illustrator. Drafturi, esantioane si
productii finale, in formatele A4 si A3, listate la mprimanta

color.
Bibliografie
2024-2025
e 2024 Adobe Illustrator Classroom in a Book 2024 Release (Web Edition), ISBN: 9780138263768
e Photo Editor PixIr Free Photoshop online Image Editing Tool
e Al Photo Editor free : Pixlr Express - free ai image editing online
e PixlIr designer, Al powered template designs free templates
e Background Remover - Remove Backgrounds For Free (pixlr.com
e Batch Photo Editor: Free Bulk Image Editing Online | PixIr

Paint. NET - Free Software for Digital Photo Editing (getpaint.net))
Ink: 1.3.2 - Win : 64-bit : msi | Ink

Gravit Designer Download Free - 3.5.64 | TechSpot

Download Free Vectors, Images, Photos & Videos | Vecteezy

Vectr - Al-Powered Background Remover & Photo. Logo. and SVG Generators
BOUTAUD. J.-J.. Comunicare, semiotica si semne publicitare. Teorii, modele si aplicatii, trad. rom., Tritonic,
Bucuresti, 2004.

e MOLDOVEANU. Maria; MIRON., Dorina, Psihologia reclamei. Publicitatea in afaceri, Editura Libra,
Bucuresti, 1995.

e PREDA, Sorin, Introducere in creativitatea publicitard, Editura Polirom, Iasi. 2011.

e OGILVY, David, Despre publicitate, traducere Mihaela Nicola, Editura Ogilvy si Mather, Bucuresti, 2001

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitétii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Continuturile propuse spre studiu si aprofundare au fost corelate cu cele exigentele formativ-educative cuprinse in
standar-dele ocupationale publicate de Asociatia Nationald pentru Calificari (http:/www.anc.edu.ro/)

10. Evaluare

. .. o Pondere din nota
Tip activitate Criterii de evaluare Metode de evaluare finals

— Cantitatea si calitatea cunostintelor acumulate si Evaluare formativa:

Curs pertinenta stiintifica a acestora. — observarea curenta a 50 %
— Coerenta, claritatea si precizia expunerii ideilor in participdrii interactive a 0
discurs. studentilor

< . | — Capacitatea de a retine si comunica cunostinte
Laborator/lucrari . L s Evaluare pe parcurs: Referate, o
ti esentiale, de a face conexiuni interdisciplinare cu chestionare. probe practice cte 50 %
practice punerea in practicd a cunostintelor dobindite. - P P )
Proiect

10.1. Standard minim de performanti evaluare la curs

folosirea adecvata a gramaticii vizuale in alcatuirea mesajului vizual ilustrat pentru descrierea unor texte si sau idei
date spre analiza;

10.2. Standard minim de performanti evaluare la activitatea aplicativa

construirea corecta a unor afige din punct de vedere vizual(text, imagine, armonie cromatica, mesaj), coerenta
discursului vizual;

Data completarii Semnatura titularului de curs Semndtura titularului de aplicatie
24.09.2024 conf. univ. dr. ??ab. Ionel CORJAN as. univ. dr colab Ana-Maria OVADIUC
Data avizarii Semnaétura responsabilului de program

4/5



https://pixlr.com/editor/
https://pixlr.com/express/
https://pixlr.com/designer/
https://pixlr.com/remove-background/
https://pixlr.com/batch/
https://www.getpaint.net/
https://inkscape.org/release/inkscape-1.3.2/windows/64-bit/msi/?redirected=1
https://www.techspot.com/downloads/7062-gravit-designer.html
https://www.vecteezy.com/
https://vectr.com/
http://www.anc.edu.ro/
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25.09.2024

Data avizarii in departament

Semnaitura directorului de departament

26.09.2024

Data aprobarii in consiliul facultatii

Semnatura decanului

27.09.2024

Prof. univ. dr. Daniela PETROSEL
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