LIS

FISA DISCIPLINEI
(licentd)
1. Date despre program

R40 Anexa 1

Institutia de invatimant superior Universitatea ”Stefan cel Mare” din Suceava

Facultatea Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii

Departamentul

Departamentul de Limba si Literatura Roména si Stiintele Comunicarii

Domeniul de studii Stiintele comunicarii

Ciclul de studii inv. cu frecventa

Programul de studii Media digitala

2. Date despre disciplina

Denumirea disciplinei | Cultura si comunicare

Titularul activitatilor de curs Lector univ. dr. Sterian-Arthur Suciu

Titularul activitatilor aplicative Lector univ. dr. Sterian-Arthur Suciu

Anul de studiu [3 | Semestrul [5 [ Tipul de evaluare [ coLocvIiu
Regimul Categoria formativa a disciplinei DC
disciplinei DF - fundamentald, DD - in domeniu, DS - de specialitate, DC — complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei: DO
DI - impusa, DO - optionald, DF - facultativa

3. Timpul total estimat (ore alocate activitatilor didactice)

I a) Numar de ore pe saptaimana 2 | Curs 1 | Seminar 1

I b) Totalul de ore pe semestru din planul | 28 | Curs | 14 | Seminar 14
de invatamant

11 Distributia fondului de timp pe semestru: ore
II a) Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 14
11 b) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
II ¢) Pregitire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 13
II d) Tutoriat

IIT Examinari 2

IV Alte activitati (precizati): -

Total ore studiu individual II (a+b+c+d) 47
Total ore pe semestru (Ib+II+III+I1V) 77
Numarul de credite 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

Curriculum °

Competente e Utilizarea culturii pop in contextul comunicarii publice;
e Capacitatea de a interpreta filme.

5. Conditii (acolo unde este cazul)

Desfagurare a cursului ® Videoproiector

Desfasurare Seminar e Videoproiector
aplicatii

6. Competente specifice acumulate

CP 5 Conceperea si implementarea planurilor de campanie de promovare a imaginii (unei
Competente organizatii, unui produs, unei persoane), de promovare a unei idei si de responsabilitate
profesionale Sociala;

CP6 Asistenta de specialitate in gestionarea comunicarii prin media digitala;
Competente CT 3 Autoevaluarea nevoii de formare profesionala in scopul insertiei si adaptarii la cerintele
transversale pietei muncii.
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7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Obiectivul general al disciplinei

o Intelegerea produselor culturale in contextul comunicarii.

8. Continuturi

Curs

Nr. ore

Metode de predare

Observatii

e Hollywood si industriile culturale. Once upon a time in
Hollywood (Quentin Tarantino). Analiza in paralel cu
romanul lui Tarantino

Prelegere, proiectie
de imagini
audio-vizuale,
interpretare

e Manipularea politica. Wag The Dog

Prelegere, proiectie
de imagini
audio-vizuale,
interpretare

e Manipularea prin televiziune: Network, The Truman Show

Prelegere, proiectie
de imagini
audio-vizuale,
interpretare

e Razboiul. Seria Rambo si Apocalypse Now

Prelegere, proiectie
de imagini
audio-vizuale,
interpretare

o Lumea simulacrelor. The Matrix

Prelegere, proiectie
de imagini
audio-vizuale,
interpretare

e Amenintari apocaliptice. De la Armaghedon la Don t look
up

Prelegere, proiectie
de imagini
audio-vizuale,
interpretare

e Lumea pe dos si revolte individuale si sociale. Joker,
Fight Club

Prelegere, proiectie
de imagini
audio-vizuale,
interpretare

Bibliografie

ADORNO, Theodor, HORKHEIMER, Max, Dialectica luminilor, Polirom, lasi, 2012.

FISKE, John, Understanding Pop Culture. Routledge, 1996.

GRAINGE, Paul, Brand Hollywood Selling Entertainment in a Global Media Age, Routledge, 2008

KING, Jeoff, The Spectacol of the Real. From Hollywood to Reality TV and Beyond. Intellect, Brisyol, Portland, 2005.
KORNBLUH, Anna, Marxist Film Theory and Fight Club. Bloomsbury Publishing Inc., 2019.
MASSEY, Anna, Hollywood Beyond the Screen. Design and Material Culture, Oxford « New York, 2000.

Bibliografie minimala

ADORNO, Theodor, HORKHEIMER, Max, Dialectica luminilor, Polirom, lasi, 2012.

FISKE, John, Understanding Pop Culture. Routledge, 1996.

Aplicatii (Seminar / laborator / proiect)

Nr. ore

Metode de predare

Observatii

e Extinderea discutiilor, prezentarea eseurilor

Dialogul, analiza
scenelor de film,
prezentarca
conceptelor

e Extinderea discutiilor, prezentarea eseurilor

Dialogul, analiza
scenelor de film,
prezentarea
conceptelor

e Extinderea discutiilor, prezentarea eseurilor

Dialogul, analiza
scenelor de film,
prezentarea
conceptelor

e Extinderea discutiilor, prezentarea eseurilor

Dialogul, analiza

scenelor de film

2/3




Cultura si comunicare 2024 2025

prezentarca
conceptelor

e Extinderea discutiilor, prezentarea eseurilor 1 Dialogul, analiza
scenelor de film,
prezentarea
conceptelor

e Extinderea discutiilor, prezentarea eseurilor 1 Dialogul, analiza
scenelor de film,
prezentarea
conceptelor

e Extinderea discutiilor, prezentarea eseurilor 1 Dialogul, analiza
scenelor de film,
prezentarea
conceptelor

Bibliografie

ADORNO, Theodor, HORKHEIMER, Max, Dialectica luminilor, Polirom, lasi, 2012.

FISKE, John, Understanding Pop Culture. Routledge, 1996.

GRAINGE, Paul, Brand Hollywood Selling Entertainment in a Global Media Age, Routledge, 2008

KING, Jeoff, The Spectacol of the Real. From Hollywood to Reality TV and Beyond. Intellect, Brisyol, Portland, 2005.
KORNBLUH, Anna, Marxist Film Theory and Fight Club. Bloomsbury Publishing Inc., 2019.

MASSEY, Anna, Hollywood Beyond the Screen. Design and Material Culture, Oxford  New York, 2000.

Bibliografie minimala

ADORNO, Theodor, HORKHEIMER, Max, Dialectica luminilor, Polirom, lasi, 2012.
FISKE, John, Understanding Pop Culture. Routledge, 1996.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e  Tematica selectatd 1l va ajuta pe student sa inteleaga rolul industriei culturale in comunicare si sa utilizeze
cunostintele dobandite pentru a crea material in domeniul publicitatii, al relatiilor publice etc.

10. Evaluare

. . I Pondere din nota
Tip activitate Criterii de evaluare Metode de evaluare o
finala
Capacitatea de a nara; Colocviu. Proba orala: 50%
Curs Intelegerea critica a interpretarii; prezentarea unui eseu de
Intelegerea conceptului de industrii culturale; interpretare a unui film;
. Capacitatea de a interpreta in mod autonom o Evaluare pe parcurs. 50%
Seminar < . - .. - .
secventa audio-vizuala. Participare activa la seminar.

Standard minim de performanta

Standarde minime pentru nota 5: insusirea principalelor notiuni, idei, teorii;
Standarde minime pentru nota 10: abilitati, cunostinte certe si profund argumentate; exemple analizate, comentate; mod
personal de abordare si interpretare; parcurgerea bibliografiei.

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnadtura titularului de aplicatie
24.09.2024
Data avizarii Coodonatorul programului
25.09.2024
Data avizarii in departament Semnatura directorului de departament

26.09.20274

Data aprobarii in consiliul facultétii Semnitura decanului
27.09.204
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