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FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

Institutia de invatamant superior Universitatea ,Stefan cel Mare” din Suceava
Facultatea Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii
Departamentul Limba si literatura romana si stiintele comunicarii
Domeniul de studii Stiinte ale comunicérii

Ciclul de studii Licenta

Programul de studii/calificarea Media digitala

2. Date despre disciplina

Denumirea disciplinei Practica de specialitate
Titularul activitatilor de proiect de Conf. univ dr. Evelina Mezalina Graur
practica
Anul de studiu Il | Semestrul | 4 | Tipul de evaluare Colocviu
Regimul Categoria formativa a disciplinei DS
disciplinei DF - fundamentald, DD - in domeniu, DS - de specialitate, DC - complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei: DA
DO - obligatorie (impusa), DA - optionala (la alegere), DL - facultativa (liber aleasa)

3. Timpul total estimat (ore alocate activitatilor didactice)

| a) Numar de ore pe sdptamana 7 Curs Seminar Laborator Proiect | 7
| b) Totalul de ore pe semestru din planul de 90 Curs Seminar Laborator Proiect
invatdmant
Il Distributia fondului de timp pe semestru: ore
Il a)Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie Si notite 18
Il b)Documentare suplimentara in bibliotecad, pe platformele electronice de specialitate Si pe teren 30
Il c)Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii Si eseuri 40
Il d)Tutoriat R
Il Examinari 2
IV Alte activitati: -

Total ore studiu individual Il (a+b+c+d) 90
Total ore pe semestru (I+1+11+1V) 90
Numarul de credite 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

Curriculum Editare in limbaje WEB, Multimedia, Sisteme de management de continut Web, Productie Si
editare multimedia, Bazele ilustratiei, Productie Si editare multimedia, Design de interfete
Competente CP7 transpune conceptele cerintelor in continut

CP8 utilizeaza software pentru sistemele de gestionare de continut

5. Conditii (acolo unde este cazul)

Desfagurare a cursului Acorduri de practica cu institutii media Si din domeniul comunicarii

Desfagurare aplicatji Acorduri de practica cu institutii media si din domeniul comunicarii

6. Competente specifice acumulate

Competente profesionale CP 5 Conceperea si implementarea planurilor de campanie de promovare a imaginii (unei
organizatii, unui produs, unei persoane), de promovare a unei idei Si de responsabilitate
sociald;

CP 7 Organizarea de evenimente (conferinte de presa, lansare de produse, vizite de presa,
expozitii)
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Competente transversale

CT 2 Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea
anumitor sarcini pe paliere ierarhice

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Obiectivul general al disciplinei

OG 1. Aprofundarea unor genuri si formate comunicationale monomodale si multimodale
(afis publicitar, adventorial, listicol, infografic, spot, reclama digitala, reportaj digital, interviu
online).

OG 2. Exersarea abilitatilor de creare, editare si difuzare a unor continuturi Si mesaje n
formate multimedia.

Obiective specifice

OS 1. Crearea de continuturi pentru platforme online, site-uri de Stiri sau de servicii, bloguri Si
medii de socializare Si adaptarea acestora multiplelor categorii de public.

0S2. intelegerea work-flow-ului de productie multimedia.

OS 3. Utilizarea cu incredere, creativitate Si simt critic a tehnologiei informatiei Si a
comunicatiilor.

0S3. Realizarea unui portofoliu de produse multimedia intr-un context organizational.

8. Confinuturi

Proiect

Nr.

Metode de predare Observatji
ore

1. Masuri de protectia muncii. Prezentarea locurilor de desfagsurarea | 4
practicii de specialitate Si a tutorilor. Studierea regulamentelor explicatie,
interne. Clarificarea unor aspecte legate de etica Si deontologia

profesionala.

discutie, problematizare,

2. Prezentarea modului de evaluare Si a criteriilor de evaluare in cadrul | 2
colocviului. Definitivarea repartizarii studentilor n institutiile
partenere de practicad pe baza optiunilor exprimate Si colectarea
conventiilor individuale de practica.

prezentare, discutie,
explicatie, clarificare

3. Observarea si studierea fluxului de lucru in cadrul firmelor si 9
institutiilor de practicd. Identificarea si esalonarea unor sarcini de clarificare
lucru cu ajutorul tutorilor. Stabilirea temei individuale pentru
proiectul de practica Si a pasilor necesari intocmirii acestuia.

discutie, explicatie,

4. Documentare Si lucru la sediul de practica. 9 discutie, explicatie,
clarificare
5. Documentare Si lucru la sediul de practica. 9 discutie, explicatie,
clarificare
6. Documentare Si lucru la sediul de practica. 9 discutie, explicatie,
clarificare
7. Raport preliminar (oral) privind activitatea desfasurata la sediul 2 prezentare,
organizatiei. Prezentarea stadiului proiectului. problematizare, discutie
8. Documentare Si lucru la sediul de practica 9 discutie, explicatie,
clarificare
9. Documentare i lucru la sediul de practica 9 discutie, explicatie,
clarificare
10. Draft 1 proiect de practica: prezentare Si feedback din partea 2 prezentare,
tutorelui de practica. problematizare, discutie
11. Documentare $i lucru la sediul de practica 9 discutie, explicatie,
clarificare
12. Documentare Si lucru la sediul de practica 9 discutie, explicatie,
clarificare
13. Draft 2 proiect de practica: prezentare Si feedback din partea 2 prezentare,
tutorelui Si coordonatorului de practica problematizare, discutie
14. Definitivarea proiectului de practica. intocmirea, definitivarea si 6 prezentare,

depunerea documentelor justificative pentru stagiul de practica.

problematizare, discutie

90
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Adnum, Heidi & Mihu, Nicoleta. (2013). Ghidul fotografiei de produs: Sfaturi pentru artizani de la artizani, tehnici de
succes pentru a-fi expune produsele de creafie proprie. Editura Casa.
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Polirom.

Bonghez, Simona. (2017). Din provocérile unui manager de proiect. Faceli cunoStinta cu Gogu! Bucuresti:
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Duminica, Delia. (coord.) (2020). Audiovizualul: O Istorie recentd (1928-2020). Editura Tritonic.

Dumitrescu, Florin (2019). Publi-Cetatea Si branduri de poveste. Editura Integral.

Dumitrescu, Florin. (2019). Retorica sloganului. Manual de copywriting in limba romdna. Editura Integral.

Ellul, Jacques. (1973). Propaganda: TheFformation of Men’s Attitudes, Vintage Books, New York.

Franklin, Bob et. al. (2005). Key concepts in Journalism Studies, Sage Publications, Londra

Frier, Sara. (2020). #Nofilter. Povestea Instagramului. (Traducere de Dan Drumur). Editura Corint.

Hall, Jim. (2001). Online Journalism, a critical primer, Pluto Press, Londra,

Information Resources Management Association, USA. (2018). Digital Multimedia: Concepts, Methodologies, Tools,
and Applications. Hershey PA, USA: 1G] Global.

lonescu, Irina. (2018). Management de proiect Si elemente de marketing in artele spectacolului. Editura Eikon.
Kovach, B., Rosenthiel, T.(2014). The elements of journalism: What newspeople should know and the public should
expect, Three Rivers Press, New York.
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Mallender, Ariane. (2008). Cum sa scrii pentru multimedia. Tehnici de scriere interactiva. Rezumatul. Derularea.
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internet. |asi: Polirom.
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Rudinschi, Carolina. (2014). Presa romdneascé generalista: de la print la online. Editura Tritonic.

Steward, Peter, Alexander, Ray. (2022). Broadcast journalism, Routledge, New York.

Vasile, Aurelia Ana. (2012). Mass media Si gdndire critica. Editura Tritonic.
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Wood, Kenny. (2018). Confident Web Design: Master the Fundamentals of Website Creation and Supercharge Your
Career. Kogan Page.
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Koch, Richard. (2013). Principiul 80/20 pentru dezvoltarea personald. Editura Meteor Press.
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4. Muresan, Larisa. (2002). Influencer marketing, Tritonic, Bucuresti
5. Oprea, Bogdan. (2021). Fake news Si dezinformare online: recunoaste $i verificd. Manual pentru tofi utilizatorii de

internet. lasi: Polirom.
6. Popa, Florentina. (2009). Verbal si paraverbal in discursul radiofonic. Editura Universitatii Alexandru loan Cuza din

lasi.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu agteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale i angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

Stagiul de practica vizeaza desfasurarea a 90 de ore de practica profesionald pe parcursul semestrului al Il-lea in conditiile de
lucru ale unei institutii care opereaza in mediul digital Si va fi ghidat de coordonatori de practica de la nivelul facultatii sau
universitatii. Stagiul reprezinta o oportunitate pentru studenti de a dobandi experienta de lucru intr-o comunitate
profesionald si de a duce la bun sfarsit sarcini de lucru cu termene stabilite.

10. Evaluare

Tip activitate

Criterii de evaluare

Metode de evaluare

Pondere din nota

Proiect

finala
Evaluarea continutului Raportului de practica | Evaluare finala: proba orala 50%
(Anexa 1) pe baza urmatoarelor criterii:
a. prezentarea sinteticd Si coerentd a | prezentarea proiectului de
activitatilor desfasurate; practica Si a rezultatelor
b. integrarea informatiilor in structura | obtinute
impusa a raportului (Anexa 1);
c. exprimare corecta;
d. redactarea textului cu diacritice.
Prezentarea adeverintei de practica emisa de | Evaluare pe parcurs: observatia | 50%

institutia Tn care studentul a desfasurat stagiul.
Aceasta trebuie sa contina:

a.

specificarea perioadei de practica Si a
numarului total de ore (90);

care a fost implicat studentul;
semnatura reprezentantului legal Si
stampila.

Evaluarea activitatii studentului in stagiul de
practicA de catre tutorele de practicd din
cadrul organizatiei de practicd (Anexa 2) pe
baza urmatoarelor criterii:

a.

nivelul de dobandire a competentelor
profesionale Si transversale;
entuziasm, dorinta de invatare si spirit
de initiativa;

comportament etic la locul de munca;
respectarea termenelor de predare a
lucrarilor solicitate;

asumarea de responsabilitati si gradul
de materializare a acestora;
colaborarea cu colegii;

deschiderea spre feed-back $i spre
acceptarea de observatii.

sistematica, verificarea
raportului de practica, a
continutului portofoliului de
practica
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4, Evaluarea portofoliului de practica. Acesta
contine prezentarea proiectului de practica si
portofoliul de materiale realizate (Anexa 3).
Criteriile de evaluare sunt:

a. Prezentarea structurata a proiectului
in max. 5 pagini (tema Si subiectul,
obiective, strategii, metode Si
instrumente de lucru, rezultate,
concluzii, bibliografie).

Exprimare clard, concisa $i coerenta.

c. Folosirea de scheme, diagrame si
figuri insotite de legende.

d. Raportul dintre timpul alocat realizarii
materialelor Si
calitatea/amploarea/impactul
acestora.

10.1. Standarde minime de performanta

1. Efectuarea celor 90 de ore de activitate practica (atestate prin adeverinta de practica)

2. Obtinerea la evaluarea de catre tutore a calificativului general satisfacator.

3. Raportul de practica confine inregistrari clare $i coerente pentru cel putin jumatate din zilele aferente stagiului de
practica.

4. La colocviul de practica studentul are o expunerea coerentd $i atractiva a activitatii desfagsurate $ia continutului
portofoliului de practica n proportie de 50%.

5. La colocviul de practica studentul raspunde corect la 50% din intrebarile adresate.

10.2. Standarde maxime de performanta

1. Efectuarea celor 90 de ore de activitate practica (atestate prin adeverinta de practica).

2. Obtinerea la evaluarea de catre tutore a calificativului general foarte bine

3. Raportul de practica contine inregistrari clare $i coerente pentru fiecare zi de practica. Raportul prezinta contributii
personale, observatii Si propuneri relevante.

4. La colocviul de practica studentul are o expunerea coerentd $i atractiva a activitatii desfagsurate $ia continutului
portofoliului de practica in proportie de 100%.

5. La colocviul de practica studentul face dovada insusirii de cunostinte noi Si réspunde corect la toate intrebarile
adresate.

Data completarii Semnatura coordonatorului de practica

24 septembrie 2024

Data avizarii Semnatura responsabilului de program
25 septembrie 2024
Data avizarii in departament Semnatura directorului de departament
26 septembrie 2024
Data aprobarii in Consiliul Academic Semnatura decanului
27 septembrie 2024




