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PLAN

Universitatea „$tefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $tiinte ale Comunicärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii

Programul de studiu: Media digitalä
Forma de tnvätämånt: cu frecventä
Ciclul de studii: licentä

Durata studiilor: 3 ani

DE jNVÄTÄMÄNT
SedinsaSenatului

din data

Valabil tncepånd cu anul universitar 2024-2025, anul I de studiu

ANUL I

s

1

1

2

2

3

9

22

s

2

Sem

83

83

83

58

94

22

8

431

2
Nr.

crt,

1

3

2

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

Nr.

crt.

15

16

17

18

Discipline obligatorii

Introducere in #tiintele comunicärii

Introducere in sistemul mass-media

Retoricä argumentare

Tehnici de redactare

Gåndire criticä

Editare in limbaje Web (HTML 9i CSS)

Limba englezä 1

Metode de cercetare in stiintele sociale

Introducere in publicitate

Multimedia

Comunicare mediaticä audio-vizualä

Sisteme de management de continut Web
Limba englezä 2

Educatie fizicä

Total ore obligatorii pe säptämånä

RECAPITULATIE

Discipline facultative

Psihologia educatiei

Pedagogie 1

I-imbä sträinä 2

Teoria probabilitä!ilor statisticä matematicä

Total ore facultative pe säptämänä

Cod disciplinä
USV FLSC MD

DE 01 01

DFOI 02

DC.OI 03

DC) 01 04

DDI)1 05

DSOI 06

DC 01 07

DF 02 08

DC) 02 09

DD 02 MO

DS.02.11

DS 02 12

DC 02M3

Dc01)2 14

Cod disciplinä

USVFLSCMD

USV DPPD NIV 1

DFOIOI

USV DPPD NIV 1

DF0202

DC 01 17

DC 0218

c

2

2

2

c

2

2

s

2

2

1

2

2

2

2

Sem

94

69

47

58

58

94

22

orma Nr.
cverificar

orma Nr.
verificar

E

E

E

C

c

c

4E+3C

4E+3C

Forma
verificar

E

c

IE+IC

credite

6

5

3

4

4

6

2

30

30

Nr

credite

5

3

8

2

2

2

2

2

c

2

4

1

2

3
442

22

442

22

22

s

2

2

4

6

Sem

97

47

144
4

8

431

Sem. 2

69

19

88

E

E

E

c

E

c

c

4E+3C

4E+3C

Forma
verificar

E

IE+IC

credite

5

5

5

5

6

2

2

30

30

Nr.

credite

5

3

8

NOTA - ore de studiu individual

prof. univ
Decan,

dr Daniela-Viorica PETROSEL
Director departarnent,

Prof. univ. dr. Claudia COSTIN
Responsabil program de studii,

Conf. univ dr. Evelina Mezalina GRAUR



$ecEntaSenatului
din datæs96.'Ü.Aegæ4:PLAN DE INVATAMANT

Universitatea , Stefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere 9i 9tiinie ale Comunicärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii
Programul de studiu: Media digitalä
Forma de tnvätämånt: cu frecventä
Ciclul de studii: licentä
Durata studiilor: 3 ani
Valabil incepånd cu anul universitar 2024-2025, anul I de studiu

ANUL II

3
Nr.
crt.

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

crt.

12

13

14

15

16

17

18

19

crt,

20

21

22

23

Discipline obligatorii

Introducere in relatii publice
Bazele ilustratiei

Design de interfe!e
Pro uctie $i editare multimedia (text, grafica, fotografie,
audio-video)

Limba englezä 3

Eticä

Analiza datelor digitale

Platforme digitale

Social media produsele sale

Securitatea informatiei in mediul online

Practicä de specialitate 90 de ore

Total ore obligatorii pe säptämänä

Discipline optionale

Branding digital

Antreprenoriat in media digitalä
Culturä politicä 9i mentalitä!i
Istoria 5i dinamica reprezentärilor

Tehnica ilustratiilor pentru copii
Tehnica ilustra!iei digitale tn posterul publicitar
Media alterantive: teorii ale conspira!iei 9i $iri false
Media cultura popularä

Total ore optionale pe säptämänä

RECAPITULATIE

Discipline facultative

Managementul resurselor umane
Statisticä economicä

Pedagogie II

Didactica specialitätii

Total ore facultative pe säptämänä

Cod disciplinä
USV.FLSC MD

DS.03.02

DS.03.03

DS 03.04

DC.03.05

DF .04.06

DS.04.07

DS.04.08
DS 04.09

DS.04.10

DS.04.11

Cod disciplinä
USVFLSCMD

DS.03.12
DS.03M3

DC.03M4
DC.03.15
DS.04.15
DS.04.16
DC.04.17
DC.04.18

Cod disciplinä
USVFLSC.CRP

DC.03.16

DC.04.17

c

1

2

2

c

2

3

c

2

2

s

1

L

2

2

2

15

p

p

p

Sem

72

44

69

69

36

290

Forma
verificare

c

c

c

2E+3C

ccredite

4

4

5

5

2

1

2

1

1

6
20

Nr.
ccredite

6

4

2

3
10

9
30

Nr.
ccredite

s

1

1

s

1

1

18

Sem.3

s

2

2

4

7

22

L

94

58

152

442

Sem.

33

69

102

Forma
verificare

c

IE+IC

3E+4C

3

Forma
verificare

c

IE+IC

5

23

8

L

1

4

1

1

L

p

7

7

7

ps

1

2

L

USV DPPD NIV 1

2
DF0303

USV DPPD NIV 1

DF0404

3

5

8

2

2

s

2

2

Sem.

47

72

58

47

47

271

Sem.

94

58

152

423

Sem.

19

69

88

4

Forma
verificare

c

c

c

3E+3C

4

Forma
verificare

c

IE+IC

4E+4C

4

Forma
verificare

c

I E+IC

Nr.
credite

3

4

4

3

3

3

20

Nr.
credite

6

4

10

30

Nr.
credite

3

5

8

NOTÄ. I ore de studiu individual

rof€un• r. IANMih i prof. univ.

Decan,
dr. Daniela-Viorica PETROSEL

7

Director departament,
Prof. univ. dr. Claudi+COSTlN

Responsabil program de studii,
Conf. univ dr. Evelina Mezalina GRAUR
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Universitatea , Stefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $tiinte ale Comunicärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii

Programul de studiu: Media digitalä
Forma de tnvätämånt: cu frecventä
Ciclul de studii: licentä

Durata studiilor: 3 ani

DE jNVÄTÄMÄNT

Valabil incepånd cu anul universitar 2024-2025, anul I de studiu

ANUL Ill

Sem

69

83

33

58

243

5

Forma
Nr

verificare

E

c

c

2E+2C

Sem. 6

Nr.
crt.

1

2

3

4

5

6

7

8

9

Nr.
crt.

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Nr.
crt.

22

23

24

25

26

27

28

29

Discipline obligatorii

Optimizare marketing in motoarele de cäutare
(SEO qi SEM)

Comunicarea pe dispozitive mobile

Echipamente periferice digitale

Semioticä
Media planning
Animatie si efecte vizuale

Produc ie TV
Sisteme de comunicatii digitale

Practicä pentru elaborarea lucrärii de licentä = 44 de ore

Total ore obligatorii pe säptämånä

Discipline optionale

Creatie publicitarä in mediul online

Corporate video
Sisteme de arhivare a documentelor digitale

Managementul depozitelor digitale

Culturä si comunicare
Postumanism si realitate virtualä

Protectia proprietä!ii intelectuale

Aspecte legale ale produc!iei media

Teoria organizatiilor

Psihologia consumatorului de media digitalä
Interfete gestuale pentru aplicatii educationale
Interactiunea in timp real cu mediul virtual

Total ore optionale pe säptämånä

RECAPITULATIE

Discipline facultative

Instruire asistatä de calculator

Practicä pedagogicä (in invätämåntul preuniversitar
obligatoriu) (1)

Managementul clasei de elevi

Practicä pedagogicä (in invätämåntul preuniversitar
obligatoriu) (2)

Evaluare finalä - Portofoliu didactic

Dezvoltareumanä
Sociologie
Sisteme informatice entru mana ement

Total ore facultative pe säptämänä

studiu individual

Cod disciplinä

USV FLSC MD

DS.05.01

DS.05.02

DS.05.03

DD.0504
DS.061)5

DS.06.06

DS 0607
DS.06.08

DS.0609

Cod disciplinä

USVFLSCMD

DS.05.10

DS.05.11
DS 05.12
DS.05.13

DC.05.14
DC.05.15

DS.06M6
DS.06.17
DS.06.18

DS.06.19
DS.06.20
DS 06 21

Cod disciplinä

USV.FLSCCRP

USV DPPD NIV 1

DS0505

USV DPPD NIV 1

DS0506

USV DPPD NIV 1

DS0607

USV DPPD NIV 1

DS0608

USV DPPD NIV 1

DS0609

DC.05.27

DC.05.28

DC 06.29

Decan,

c

2

2

2

1

s

2

L

2

1

1

p

naan13

credite

5

5

3

4

17

Nr.

c

2

2

1

1

6

c

1

2

2

c

1

2

s

1

1

s

2

1

L

2

2

1

5

L

2

L

p

p

p

3

33

44

58

47

182

Forma
verificare

c

c
c

2E+3C

Sem 5.

12

10

22

Sem.6

c

2

2

1

c

1

2

2

s

1

s

1

1

1

2

83

69

47

199

442

Forma
verificare

c

2E+1C

4E+3C

9

22

L

8

Sem. 5

F

3

22

33

33

33

121

Forma
verificare

c

c

c
c

credite

5

5

3

13

30

credite

2

3

3

3

11

s

1

1

58

58

69

185

367

Sem.

47

33

125

33

238

Forma
verificare

c

2E+1C

4E+4C

6

Forma
verificare

c

2E+2C

Nr.

credite

3

4

4

3

17

credite

4

4

5

13

30

Nr.
credite

3

2

5

13
5

Rec Orb

.Eof. prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL
Drector departament,

Prof. aniv. dr. Claudia COSTIN

Responsabil program de studii,

Conf. univ dr. Evelina Mezalina GRAUR
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atului
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PLAN DE jNVÄTÄMÄNT

Universitatea , Stefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $tiinte ale Comunicärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii
Programul de studiu: Media digitalä
Forma de tnvätämånt: cu frecventä
Ciclul de studii: licentä

Durata studiilor: 3 ani
Valabil tncepånd cu anul universitar 2024-2025, anul I de studiu

Structura anului universitar

Anul de studii

Med ie

Nr. säptämåni

Sem. 1/3/5 Sem. 2/4/6

Nr.ore practicä

Sem. 4 Sem.6

Nr.ore fizice
pe säptämånä*

Sem. 1/3/5 Sem.2/4/
14

14

14

Nr.

crt.

1

2

3

Nr.

crt.

1

2

3

4

14

14

12+2

realizat

77,770/0

22,230/0

0/

realizat

22,560/0

64,660/0

12

90

recom.

70 -

20 300/0

recom.

20-30%

55-65%
5-15%

22
22
22

22
23
22

134
*Discipline obligatorii + optionale (färä practicä)

BILANT

CATEGORIA DISCIPLINE-I

DISCIPLINE OBLIGATORII
Practicä incluse Tn ro ram
DISCIPLINE OP IONALE

TOTAL Obli atorii i o ionale
DISCIPLINE FACULTATIVE

TOTAL Ore ro ram de studiu

CATEGORIA DISCIPLINEI

DISCIPLINE FUNDAMENTALE
DISCIPLINE IN DOMENIU
DISCIPLINE DE SPECIALITATE
DISCIPLINE COMPLEMENTARE
Total ore disci line ro ram

Total nr.
ore
fizice
1358
90
414
1862
588
2540

Total nr.
ore
fizice
182
238
1204
238
1862

0,81

44

Nr. de ore

Curs
98
112
566
56
832

Nr.

23
21

44

Aplicatii
84

126
638
182
1030

Raport ore de curs / ore de
seminar/laborator/practicä

Forma de
verificare

Nr. forme de verificare

crt.
1

2
Examen
Colocviu

8

6

14

8

15

An II

8

7

15

Ota

52,270/0
47,730/0

100,0000

Decan,

•niv. dr. Mihdp INN Prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL

Director departarnent,

Prof. univ. dr. Claudia COSTIN

Responsabil program de stucfii,

Conf. univ dr. Evelina Mezalina GRACJR



PLAN DE iNVÄTÄMÄNT

Universitatea „$tefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $tiinte ale Comunicärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii
Programul de studiu: Media digitalä
Forma de tnvätämånt: cu frecventä
Ciclul de studii: licentä

Durata studiilor: 3 ani
Valabil tncepånd cu anul universitar 2024-2025, anul I de studiu

COMPETENTE

Sedinp enatului

dtn data

Competente transversale:Competente profesionale:

CPI - dezvoltä strategii de comunicare; utilizeazä tehnici

de comunicare
CP2 - dezvoltä planul pentru comunitatea online
CP3 - con?tientizeazä dimensiunea interculturalä

CP4 - monitorizeazä comportamentul consumatorilor

CP5 - efectueazä cercetare de piatä
CP6 - gestioneazä procese de lucru

CP7 transpune conceptele cerintelor in continut
CP8 - utilizeazä software pentru sistemele de gestionare
de continut
CP9 - efectueazä analiza datelor online
CPIO - gestioneazä proiecte de dezvoltare de continut
CPI 1 - aplicä strategii de marketing aferent platformelor de
comunicare socialä

CTI respectä angajamente

CT2 - gånde$te tn mod creativ

CT3 - construie$te spirit de echipä

CT4 - evalueazä tn mod critic informatiile si sursele
acestora

CT 5 - aplicä mäsuri de securitate diggtalä

CP12-
CP13-
CP14-
CP15-
CP16
CP17 -

Cpl 8 -

integreazä continutul in mediile de ie#ire
utilizeazä interfete specifice aplicatiilor
asigurä conformitatea cu cerintele legale
realizeazä optimizarea motorului de cäutare
editeazä imagini animate digitale
utilizeazä tehnici de ilustrare digitale
proiecteazä graficä computerizatä

Recto
P Mjh i DIØA rof. univ

Decan,
dr. Daniela-Viorica PETROSEL

Director departament,
Prof. univ. dr. Claudia COSTIN

Responsabil program de stucti,

Conf. univ dr. Evelina Mezalina GFAUR



ersitatea -Stefan cel Mare-- din Suceava
Facultatea: Litere si Stiill!e ale Comunicärii
Domeniul: Stiinte ale comunicärii
Program de studiu• MedlQ di21talä

Repartizarea pe discipline a creditelor acumulate in functie de creditele alocate pentru fiecare dintre competen!ele atribuite.

GRILA COMPETENTELOR

CPII

Director departament,

dl Claudiu COSTIN

CP13

13

CPN

4

5

6

8

9

12

13

14

15

16

17

19

20
21

24

28

29

31

34

38

41

42

Disciplineobligatori op(ionale

Introducere in iin ele comumcårii
Introducere in sistemul nuss-media
Retoricä i argumentare

Tehnici de redactare
Gåndire criticä

Editare in limba•e \Veb H TN'TL i CSS)
Limba en lezä I

Metode de cercetare in tiintele sociale
Introducere in ublicitate
Multimedia

Comunicare mediaticä audio-vizualä
Sisteme de management de continut Web
Limba enelezä 2

Educatie fizicä

Introducere in relatii ublice
Bazele ilustratiei

Desi de interfete

Productie i editare multimedia (text. crafieä_ fotoerafie. aud!0-itdzo)

Limba englezä 3

Eticä
Analiza datelor di itale

Platforme di •tale

Social media si rodusele salc
Secuntatea informatiel in mediul online
Practicä dc s •alitate = 90 de ore
Brandinp. digital

An renoriat in medla dizitalä
Cultura oliticä i mentalitäti
Istoria i dinamica re rezentärilor
Tehnica ilustratiilor ntru co ii

Tehnica ilustratiei di •tale in oster,ll ublicitar
Media alterantive: teorii ale cons iratiei si stiri false

Media i cultura o ularä

O nuzare
si marketing in motoarele de väutarc ( SEO si SEM)

Comunicarea dis ozitive mobile
Echi amente erifericedi itale
Semioucä
Media lamin
Animatie si efecte vizuale
Producue TV
Sisteme de comumcatii dioitale
Practici ntru elaborarea lucrärn de licenta- de ore
Creatie ublicitarä in mediul online
Co orate video
Sisteme de arm arc a documentelor di tale

Manaoementul d zitelor digit-ale

Culturä comumcare
Postumumsm si teahläte ifftu:alå

Protectia ro rietåtii intelectuale
As cle le ale roductiei media

Teona o anizatii10T
consumatülului dc media di italä

15

$edinta Senatului
din dat

cms

Responsabil program de studii,

Credite

plioä

Interfete estuale
Interactiunee in

mm a licatii educationale
real cu medlul Nirtual

TOTALCRED 73

Decan,

Prof uniN dr. Daniela-Viorica PETROSEL Conf dl E\elina GPcWR



Universitatea „Ștefan cel Mare” din Suceava
Facultatea: Litere și Științe ale Comunicării
Domeniul: Științe ale comunicării

Nr. 
crt.

CUNOȘTINȚE APTITUDINI RESPONSABILITATE ȘI AUTONOMIE DISCIPLINA

1

Studentul/Absolventul:
  
 C.1.1. identifică principalele arii de cercetare în științe ale comunicării - 
comunicatori, structuri instituționale, organizații, conținut, canal, 
public/audiențe, efecte;
  
 C.2.1. identifică principalele teorii, modele și elemente ale comunicării 
directe și mediate tehnologic, în contextul comunicării de masă și 
comunicării mediate de computer;
  
 C.2.2. identifică concepte referitoare la public și audiența mass-media, 
metode de măsurare, precum și indicatori de audiență specifici canalului 
tehnologic de comunicare mediatică.

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.1. selectează modelele care explică o situație de comunicare în 
contextul unei probleme profesionale;
  
 A.2.3. adaptează mesajele la diverse situații și categorii sau segmente de 
public în contextul comunicării profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.2. utilizează modelele de comunicare, teorii media și indicatori de 
audiență pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.

Introducere în ştiinţele 
comunicării

2

Studentul/Absolventul:
  
 C.2.1. identifică principalele teorii, modele și elemente ale comunicării 
directe și mediate tehnologic, în contextul comunicării de masă și 
comunicării mediate de computer;
  
 C.2.2. identifică concepte referitoare la public și audiența mass-media, 
metode de măsurare, precum și indicatori de audiență specifici canalului 
tehnologic de comunicare mediatică;
  
 C.2.3. identifică structurile de proprietate, mecanismele de control, 
modele de producție și distribuție specifice sistemelor mass media.

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.3. adaptează mesajele la diverse situații și categorii sau segmente de 
public în contextul comunicării profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.2.2. utilizează modelele de comunicare, teorii media și indicatori de 
audiență pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
  
 R.2.3. analizează critic pluralitatea de interpretări, date și de opinii 
formulate în contextul reprezentării media a subiectelor și evenimentelor 
curente.

Introducere în sistemul 
mass-media

3

Studentul/Absolventul:
  
 C.3.3. identifică tehnici de redactare sau structurarea a conținutului 
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) și 
principii de retorică sau compunere a mesajelor ce vizează îmbunătățirea 
capacității scriitorilor și vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva 
publicul; 
  
 C.4.2. diferențiază între probleme sau formulări descriptive și probleme 
sau formulări prescriptive în contextul evaluării afirmațiilor în comunicarea 
profesională; 
  
 C.4.3. diferențiază între tipuri de narațiuni, tipuri de raționamente, 
elemente de logică, teoria argumentării și retorică sau discurs public 
pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente în 
contextul comunicării profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.3. adaptează mesajele la diverse situații și categorii sau segmente de 
public în contextul comunicării profesionale;
  
 A.3.3. aplică principii de retorică sau compunere a mesajelor ce vizează 
îmbunătățirea capacității scriitorilor și vorbitorilor de a informa, convinge 
sau motiva publicul; 
  
 A.4.2. descoperă erori în argumentație, cadraje sau scheme de 
interpretare distincte oferite de diferite surse în contextul comunicării 
profesionale;
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media.

Studentul/Absolventul:
  
 R.3.2. redactează și editează texte originale de natură creativă, 
jurnalistice, promoționale, publicitare, de promovare instituțională, 
funcționale, tehnice sau academice.

Retorică şi argumentare

REZULTATELE ÎNVĂȚĂRII

Programul de studiu: Media digitală



4

Studentul/Absolventul:
  
 C.3.2. indică norme gramaticale care reglementează formularea de 
enunțuri, expresii și ortografierea cuvintelor;
  
 C.3.3. identifică tehnici de redactare sau structurarea a conținutului 
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) și 
principii de retorică sau compunere a mesajelor ce vizează îmbunătățirea 
capacității scriitorilor și vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva 
publicul; 
  
 C.4.1. clasifică diferitele surse de informare în diferite categorii (cum ar fi 
date primare și secundare) și pe baza conținutului acestora, a 
caracteristicilor materiale, a autorilor etc;
  
 C.4.2. diferențiază între probleme sau formulări descriptive și probleme 
sau formulări prescriptive în contextul evaluării afirmațiilor în comunicarea 
profesională.

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.3. adaptează mesajele la diverse situații și categorii sau segmente de 
public în contextul comunicării profesionale.
  
 A.3.2. aplică norme de ortografie și gramatică care reglementează 
formularea de enunțuri sau expresii și ortografierea cuvintelor, asigurând 
coerența și claritatea în textele redactate sau editate în contexte 
profesionale; 
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional; 
  
 R.3.2. redactează și editează texte originale de natură creativă, 
jurnalistice, promoționale, publicitare, de promovare instituțională, 
funcționale, tehnice sau academice.
  
 R.6.2. redactează comunicate de presă și produce alte materiale de relații 
publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale media și 
platforme digitale pentru a fi utilizate în contextul comunicării unei 
persoane publice, organizații sau mărci (brand).

Tehnici de redactare
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Studentul/Absolventul:
  
 C.4.1. clasifică diferitele surse de informare în diferite categorii (cum ar fi 
date primare și secundare) și pe baza conținutului acestora, a 
caracteristicilor materiale, a autorilor etc ;
  
 C.4.2. diferențiază între probleme sau formulări descriptive și probleme 
sau formulări prescriptive în contextul evaluării afirmațiilor în comunicarea 
profesională.

Studentul/Absolventul:
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale;
  
 A.4.3. analizează cuvinte, expresii, semne și simboluri, precum și relația 
dintre acestea în raport cu conceptele fundamentale ale semioticii și 
teoriei narative în contextul analizei profesionale a mesajelor media 
textuale, vizuale, audiovizuale și multimodale;
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media.

Studentul/Absolventul:
  
 R.4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.4.3. analizează critic evenimentele curente în politică, economie, 
comunitățile sociale, sectoarele culturale, pe plan internațional și în sport, 
precum și tendințele culturale populare, cum ar fi cultura pop și argoul 
cultural și social și mesajele publice ale persoanele de pe rețelele de 
socializare / platformele digitale cele mai utilizate în contextul său socio-
cultural și profesional.

Gândire critică

6

Studentul/Absolventul:
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării.

A Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale.
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.4. gestionează sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, 
recuperarea, distribuirea și salvgardarea informațiilor și datelor în contexte 
profesionale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale.

Editare în limbaje Web 
(HTML și CSS)
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Studentul/Absolventul:
  
 identifică structuri lexico-gramaticale și particularități stilistice specifice 
tipurilor de texte și discursuri din domeniul științelor comunicării;
  
 identifică și aplică convențiile de limbaj și de format specifice diferitelor 
genuri de texte utilizate în relațiile publice și media în limba engleză;
  
 identifică nuanțele de sens și implicațiile culturale ale expresiilor 
idiomatice și jargonului specific limbii engleze în contexte de business și 
media;
  
 recunoaște diferențele culturale și lingvistice relevante pentru 
comunicarea globală, aplicând aceste cunoștințe în interpretarea 
mesajelor în limba engleză;
  
 explică concepte și termeni specifici domeniului, demonstrând o 
înțelegere aprofundată a vocabularului de specialitate.

Studentul/Absolventul:
  
 corectează erori gramaticale comune în textele de comunicare în limba 
engleză, asigurând acuratețea lingvistică.
  
 elaborează mesaje clare, concise și persuasive în limba engleză, 
adaptate audienței și scopului comunicării;
  
 redactează documente de candidatură (CV-uri, scrisori de intenție) 
convingătoare în limba engleză, adaptând conținutul și formatul la 
cerințele pieței muncii internaționale și la specificul fiecărui dosar de 
candidatură; 
  
 sintetizează informații din multiple surse în limba engleză, creând 
rezumate concise și relevante pentru diferite scopuri.
  
 traduce cu acuratețe și fidelitate semantică texte și mesaje complexe 
specifice domeniului comunicării și relațiilor publice;
  
 interpretează critic informații din diverse surse mediatice în limba engleză, 
făcând diferența dintre fapte, opinii și potențiale distorsiuni;
  
 negociază și argumentează convingător în limba engleză, prezentând idei 
și soluții în contexte profesionale simulate.

Studentul/Absolventul:
  
 gestionează proiecte de comunicare care implică utilizarea limbii engleze, 
demonstrând inițiativă și respectarea termenelor;
  
 demonstrează flexibilitate și adaptabilitate în utilizarea limbii engleze în 
situații de comunicare neprevăzute sau complexe.
  
 utilizează în mod etic și responsabil informațiile și resursele în limba 
engleză, respectând drepturile de autor și normele de bună conduită 
online;
  
 evaluează critic și editează traducerile generate de inteligența artificială 
pentru texte specifice domeniului comunicării și relațiilor publice.

Limba engleză 1
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Studentul/Absolventul:
  
 C.1.1. identifică principalele arii de cercetare în științe ale comunicării - 
comunicatori, structuri instituționale, organizații, conținut, canal, 
public/audiențe, efecte;
  
 C.1.2. reproduce metodologia teoretică utilizată în cercetarea științifică, 
constând în efectuarea de cercetări de fond, construirea unei ipoteze și 
testarea acesteia sau formularea unor întrebări de cercetare, analiza 
datelor, prezentarea rezultatelor și formularea de concluzii în raport cu 
nivelul cunoașterii existente;
  
 C.1.3. diferențiază între principalele abordări metodologice în domeniul 
științe ale comunicării – metode cantitative, metode calitative, abordări 
retorice, discursive și mixte;
  
 C.2.2. identifică concepte referitoare la public și audiența mass-media, 
metode de măsurare, precum și indicatori de audiență specifici canalului 
tehnologic de comunicare mediatică; 
  
 C.4.1. clasifică diferitele surse de informare în diferite categorii (cum ar fi 
date primare și secundare) și pe baza conținutului acestora, a 
caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;

Studentul/Absolventul:
  
 A.1.1. redactează un plan de cercetare pe un subiect din domeniul științe 
ale comunicării;
  
 A.1.2. aplică metode de colectare a datelor, respectând norme de etică a 
cercetării și prevederile legale în vigoare; 
  
 A.1.3. aplică metode de cercetare adecvate temei și subiectului de 
cercetare; 
  
 A.1.4. interpretează rezultatele cercetării în scris și prin grafice, diagrame, 
tabele;
  
 A.1.5. discută limitele cercetărilor, evaluând critic gradul de generalizare a 
concluziilor și propune strategii pentru adâncirea/ verificarea suplimentară 
a acestora.
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand).
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.1.1. elaborează proiecte de cercetare și intervenție în domeniul științe 
ale comunicării;
  
 R.1.2. raportează rezultate, statistici și concluzii în fața unui public într-un 
mod clar, transparent și simplu;
  
 R.6.1. aplică principii și metodologii specifice domeniului pentru a realiza 
cercetări ale opiniei publice în raport cu un subiect, o persoană publică, o 
organizație, o marcă (brand);

Metode de cercetare în 
științele sociale
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.1. identifică principalele teorii, modele și elemente ale comunicării 
directe și mediate tehnologic, în contextul comunicării de masă și 
comunicării mediate de computer;
  
 C.2.2. identifică concepte referitoare la public și audiența mass-media, 
metode de măsurare, precum și indicatori de audiență specifici canalului 
tehnologic de comunicare mediatică; 
  
 C.2.4. identifică elementele care joacă un rol în procesul de formare a 
opiniei publice, prin care percepțiile și opiniile față de o chestiune în 
discuție publică sunt formate și întărite, cum ar fi cadrajul informațiilor, 
tendințele și interesele publicului, procesele psihice și conformismul;
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.1. selectează modelele care explică o situație de comunicare în 
contextul unei probleme profesionale;
  
 A.2.2. analizează caracteristicile, nevoile și așteptările publicului-țintă 
utilizând modele, grile, teste, proceduri și aplicații software adecvate în 
contextul comunicării publice profesionale;
  
 A.2.3. adaptează mesajele la diverse situații și categorii sau segmente de 
public în contextul comunicării profesionale;
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.3. analizează critic pluralitatea de interpretări date și de opinii 
formulate în contextul reprezentării media a subiectelor și evenimentelor 
curente.
  
 R.4.1. elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă;
  
 R.6.1. aplică principii și metodologii specifice domeniului pentru a realiza 
cercetări ale opiniei publice în raport cu un subiect, o persoană publică, o 
organizație, o marcă (brand);
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Introducere în 
publicitate
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării.

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.3. adaptează mesajele la diverse situații și categorii sau segmente de 
public în contextul comunicării profesionale
  
 A.3.1.aAplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.2. utilizează modelele de comunicare, teorii media și indicatori de 
audiență pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional; 
  
 R.4.1. elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă.

Multimedia
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării.

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale.

Studentul/Absolventul:
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional; 
  
 R.3.2. redactează și editează texte originale de natură creativă, 
jurnalistice, promoționale, publicitare, de promovare instituțională, 
funcționale, tehnice sau academice;
  
 R.7.1. inițiază legături cu alte persoane și colaborează cu acestea direct 
sau prin intermediul instrumentelor digitale; 
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4.planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale.

Comunicare mediatică 
audio-vizuală
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării.

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale;
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.4. gestionează sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, 
recuperarea, distribuirea și salvgardarea informațiilor și datelor în contexte 
profesionale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale;

Sisteme de 
management de 
conținut Web
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Studentul/Absolventul:
  
 identifică structuri lexico-gramaticale și particularități stilistice specifice 
tipurilor de texte și discursuri din domeniul științelor comunicării;
  
 identifică și aplică convențiile de limbaj și de format specifice diferitelor 
genuri de texte utilizate în relațiile publice și media în limba engleză;
  
 identifică nuanțele de sens și implicațiile culturale ale expresiilor 
idiomatice și jargonului specific limbii engleze în contexte de business și 
media;
  
 recunoaște diferențele culturale și lingvistice relevante pentru 
comunicarea globală, aplicând aceste cunoștințe în interpretarea 
mesajelor în limba engleză;
  
 explică concepte și termeni specifici domeniului, demonstrând o 
înțelegere aprofundată a vocabularului de specialitate.

Studentul/Absolventul:
  
 corectează erori gramaticale comune în textele de comunicare în limba 
engleză, asigurând acuratețea lingvistică.
  
 elaborează mesaje clare, concise și persuasive în limba engleză, 
adaptate audienței și scopului comunicării;
  
 redactează documente de candidatură (CV-uri, scrisori de intenție) 
convingătoare în limba engleză, adaptând conținutul și formatul la 
cerințele pieței muncii internaționale și la specificul fiecărui dosar de 
candidatură; 
  
 sintetizează informații din multiple surse în limba engleză, creând 
rezumate concise și relevante pentru diferite scopuri.
  
 traduce cu acuratețe și fidelitate semantică texte și mesaje complexe 
specifice domeniului comunicării și relațiilor publice;
  
 interpretează critic informații din diverse surse mediatice în limba engleză, 
făcând diferența dintre fapte, opinii și potențiale distorsiuni;
  
 negociază și argumentează convingător în limba engleză, prezentând idei 
și soluții în contexte profesionale simulate.

Studentul/Absolventul:
  
 gestionează proiecte de comunicare care implică utilizarea limbii engleze, 
demonstrând inițiativă și respectarea termenelor;
  
 demonstrează flexibilitate și adaptabilitate în utilizarea limbii engleze în 
situații de comunicare neprevăzute sau complexe.
  
 utilizează în mod etic și responsabil informațiile și resursele în limba 
engleză, respectând drepturile de autor și normele de bună conduită 
online;
  
 evaluează critic și editează traducerile generate de inteligența artificială 
pentru texte specifice domeniului comunicării și relațiilor publice.

Limba engleză 2
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Studentul/Absolventul:
  
 identifică și explică principiile fundamentale ale unui stil de viață sănătos;
  
 recunoaște beneficiile activității fizice regulate;
  
 identifică riscurile și măsurile de siguranță în activitatea sportivă;
  
 înțelege rolul comunicării nonverbale în contextul sportiv.

Studentul/Absolventul:
  
 analizează și înțelege dezvoltarea fizică și motrică a individului;
  
 selectează exerciții fizice în funcție de finalitatea acestora.

Studentul/Absolventul:
  
 participă activ la jocuri și activități de grup, contribuind la atingerea 
obiectivelor comune, respectând reguli sportive;
  
 acționează în spiritul fair play-ului, respectând adversarii și deciziile 
conducătorilor de joc.

Educaţie fizică
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Studentul/Absolventul:
  
 C.6.1. identifică principiile relațiilor publice și managementului reputației și 
factorii de influență asupra percepțiilor părților interesate sau asupra 
categoriilor de public în raport cu o organizație, cu marca (brandul) 
acesteia sau în raport cu o persoană;
  
 C.6.2. diferențiază între strategiile și design-urile de comunicare specifice 
diferitelor contexte de comunicare organizaționale sau situaționale 
(comunicarea în situații de risc, în situații de criză, pentru producția 
schimbării sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a politicilor interne 
etc.).

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.3. adaptează mesajele la diverse situații și categorii sau segmente de 
public în contextul comunicării profesionale;
  
 A.5.1. aplică modele pentru luarea deciziilor etice sau raționamente 
morale și principiile deontologice sau normele etice care stau la baza 
organizării și funcționării activităților specifice domeniului științe ale 
comunicării și modului de organizare a profesiei în probleme din domeniul 
comunicării, în crearea și distribuirea conținutului pe canale media publice 
și private;
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand).
  
 A.7.2. selectează subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea 
comunicării în context profesional;
  
 A.7.3. Utilizează persoanele de contact pentru obținerea de informații sau 
avantaje reciproce în context profesional;

Studentul/Absolventul:
  
 R.6.1. aplică principii și metodologii specifice domeniului pentru a realiza 
cercetări ale opiniei publice în raport cu un subiect, o persoană publică, o 
organizație, o marcă (brand);
  
 R.6.2. redactează comunicate de presă și produce alte materiale de relații 
publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale media și 
platforme digitale pentru a fi utilizate în contextul comunicării unei 
persoane publice, organizații sau mărci (brand);
  
 R.7.2. gestionează evidența persoanelor din rețeaua profesională proprie 
și rămâne informat/ă cu privire la activitățile lor;
  
  R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale;
  
 R.7.5.dDemonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Introducere în relații 
publice
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării.

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.2. analizează caracteristicile, nevoile și așteptările publicului-țintă 
utilizând modele, grile, teste, proceduri și aplicații software adecvate în 
contextul comunicării publice profesionale;
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale;
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media;
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice.

Bazele ilustrației
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării.

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.2. analizează caracteristicile, nevoile și așteptările publicului-țintă 
utilizând modele, grile, teste, proceduri și aplicații software adecvate în 
contextul comunicării publice profesionale;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale;
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale.

Design de interfețe
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile.

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale.

Studentul/Absolventul:
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional. 
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale.

Producţie şi editare 
multimedia (text, 
grafică, fotografie, 
audio-video)
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Studentul/Absolventul:
  
 identifică structuri lexico-gramaticale și particularități stilistice specifice 
tipurilor de texte și discursuri din domeniul științelor comunicării;
  
 identifică și aplică convențiile de limbaj și de format specifice diferitelor 
genuri de texte utilizate în relațiile publice și media în limba engleză;
  
 identifică nuanțele de sens și implicațiile culturale ale expresiilor 
idiomatice și jargonului specific limbii engleze în contexte de business și 
media;
  
 recunoaște diferențele culturale și lingvistice relevante pentru 
comunicarea globală, aplicând aceste cunoștințe în interpretarea 
mesajelor în limba engleză;
  
 explică concepte și termeni specifici domeniului, demonstrând o 
înțelegere aprofundată a vocabularului de specialitate.

Studentul/Absolventul:
  
 corectează erori gramaticale comune în textele de comunicare în limba 
engleză, asigurând acuratețea lingvistică.
  
 elaborează mesaje clare, concise și persuasive în limba engleză, 
adaptate audienței și scopului comunicării;
  
 redactează documente de candidatură (CV-uri, scrisori de intenție) 
convingătoare în limba engleză, adaptând conținutul și formatul la 
cerințele pieței muncii internaționale și la specificul fiecărui dosar de 
candidatură; 
  
 sintetizează informații din multiple surse în limba engleză, creând 
rezumate concise și relevante pentru diferite scopuri.
  
 traduce cu acuratețe și fidelitate semantică texte și mesaje complexe 
specifice domeniului comunicării și relațiilor publice;
  
 interpretează critic informații din diverse surse mediatice în limba engleză, 
făcând diferența dintre fapte, opinii și potențiale distorsiuni;
  
 negociază și argumentează convingător în limba engleză, prezentând idei 
și soluții în contexte profesionale simulate.

Studentul/Absolventul:
  
 gestionează proiecte de comunicare care implică utilizarea limbii engleze, 
demonstrând inițiativă și respectarea termenelor;
  
 demonstrează flexibilitate și adaptabilitate în utilizarea limbii engleze în 
situații de comunicare neprevăzute sau complexe.
  
 utilizează în mod etic și responsabil informațiile și resursele în limba 
engleză, respectând drepturile de autor și normele de bună conduită 
online;
  
 evaluează critic și editează traducerile generate de inteligența artificială 
pentru texte specifice domeniului comunicării și relațiilor publice.

Limba engleză 3
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Studentul/Absolventul:
  
 C.5.1. identifică modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau 
raționamente morale în problemele din domeniul comunicării;
  
 C.5.2. identifică normele profesionale în raport cu rolul asumat în 
comunicarea publică;
  
 C.5.3. identifică legislația privind comunicarea publică în mass-media, 
legislația presei, reglementările aplicabile comunicării audio-vizuale, 
legislația privind drepturile de autor, legislația privind comunicarea publică 
și privată pe platformele digitale, elemente de legislație în domeniul 
protecției datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul:
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.5.1. aplică modele pentru luarea deciziilor etice sau raționamente 
morale și principiile deontologice sau normele etice care stau la baza 
organizării și funcționării activităților specifice domeniului științe ale 
comunicării și modului de organizare a profesiei în probleme din domeniul 
comunicării, în crearea și distribuirea conținutului pe canale media publice 
și private;
  
 A.5.2.evaluează respectarea legislației naționale și europene privind 
liberul acces la informație, proprietatea intelectuală, drepturile de autor, 
copyright-ul etc. în procesul comunicării profesionale și în activitățile de 
informare-documentare.

Studentul/Absolventul:
  
 R.5.1. judecă în raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri 
deontologice, respectiv legislației naționale și europene în raport în 
contextul luării de decizii în probleme profesionale din domeniul 
comunicării;
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Etică
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării.
  
 C.4.1. clasifică diferitele surse de informare în diferite categorii (cum ar fi 
date primare și secundare) și pe baza conținutului acestora, a 
caracteristicilor materiale, a autorilor etc.

Studentul/Absolventul:
  
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale.
  
 A.7.1. Utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.4. Gestionează sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, 
recuperarea, distribuirea și salvgardarea informațiilor și datelor în contexte 
profesionale;
  
 A.7.5. Utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.1.2. raportează rezultate, statistici și concluzii în fața unui public într-un 
mod clar, transparent și simplu.
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;
  
 R.7.3. Colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4. Planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale;

Analiza datelor digitale
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării;
  
 C.4.1. clasifică diferitele surse de informare în diferite categorii (cum ar fi 
date primare și secundare) și pe baza conținutului acestora, a 
caracteristicilor materiale, a autorilor etc.

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1.Aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale;
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.4. gestionează sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, 
recuperarea, distribuirea și salvgardarea informațiilor și datelor în contexte 
profesionale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.1.2. raportează rezultate, statistici și concluzii în fața unui public într-un 
mod clar, transparent și simplu;
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale.

Platforme digitale
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.1. identifică principalele teorii, modele și elemente ale comunicării 
directe și mediate tehnologic, în contextul comunicării de masă și 
comunicării mediate de computer; 
  
 C.2.2. identifică concepte referitoare la public și audiența mass-media, 
metode de măsurare, precum și indicatori de audiență specifici canalului 
tehnologic de comunicare mediatică; 
  
 C.2.4. identifică elementele care joacă un rol în procesul de formare a 
opiniei publice, prin care percepțiile și opiniile față de o chestiune în 
discuție publică sunt formate și întărite, cum ar fi cadrajul informațiilor, 
tendințele și interesele publicului, procesele psihice și conformismul;
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile.

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand).
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.4.gestionează sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, 
recuperarea, distribuirea și salvgardarea informațiilor și datelor în contexte 
profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.7.1. inițiază legături cu alte persoane și colaborează cu acestea direct 
sau prin intermediul instrumentelor digitale; 
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale;
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Social media și 
produsele sale
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Studentul/Absolventul:
  
 C.4.1. clasifică diferitele surse de informare în diferite categorii (cum ar fi 
date primare și secundare) și pe baza conținutului acestora, a 
caracteristicilor materiale, a autorilor etc ;
  
 C.4.2. diferențiază între probleme sau formulări descriptive și probleme 
sau formulări prescriptive în contextul evaluării afirmațiilor în comunicarea 
profesională; 
  
 C.5.3. identifică legislația privind comunicarea publică în mass-media, 
legislația presei, reglementările aplicabile comunicării audio-vizuale, 
legislația privind drepturile de autor, legislația privind comunicarea publică 
și privată pe platformele digitale, elemente de legislație în domeniul 
protecției datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul:
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.5.2. evaluează respectarea legislației naționale și europene privind 
liberul acces la informație, proprietatea intelectuală, drepturile de autor, 
copyright-ul etc. în procesul comunicării profesionale și în activitățile de 
informare-documentare.

Studentul/Absolventul:
  
 R.5.1. judecă în raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri 
deontologice, respectiv legislației naționale și europene în raport în 
contextul luării de decizii în probleme profesionale din domeniul 
comunicării.

Securitatea informației 
în mediul online
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Studentul/Absolventul:
  
 C.4.2. diferențiază între probleme sau formulări descriptive și probleme 
sau formulări prescriptive în contextul evaluării afirmațiilor în comunicarea 
profesională;

Studentul/Absolventul:
  
 A.5.1. aplică modele pentru luarea deciziilor etice sau raționamente 
morale și principiile deontologice sau normele etice care stau la baza 
organizării și funcționării activităților specifice domeniului științe ale 
comunicării și modului de organizare a profesiei în probleme din domeniul 
comunicării, în crearea și distribuirea conținutului pe canale media publice 
și private; 
  
 A.5.2. evaluează respectarea legislației naționale și europene privind 
liberul acces la informație, proprietatea intelectuală, drepturile de autor, 
copyright-ul etc. în procesul comunicării profesionale și în activitățile de 
informare-documentare;
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.2. selectează subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea 
comunicării în context profesional;
  
 A.7.4. gestionează sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, 
recuperarea, distribuirea și salvgardarea informațiilor și datelor în contexte 
profesionale;
  
 A.7.5. Utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stoca

Studentul/Absolventul:
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional; 
  
 R.4.1. elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă; 
  
 R.4.3. analizează critic evenimentele curente în politică, economie, 
comunitățile sociale, sectoarele culturale, pe plan internațional și în sport, 
precum și tendințele culturale populare, cum ar fi cultura pop și argoul 
cultural și social și mesajele publice ale persoanele de pe rețelele de 
socializare / platformele digitale cele mai utilizate în contextul său socio-
cultural și profesional.
  
 R.6.2. redactează comunicate de presă și produce alte materiale de relații 
publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale media și 
platforme digitale pentru a fi utilizate în contextul comunicării unei 
persoane publice, organizații sau mărci (brand);
  
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități și 

Practică de specialitate
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.4. identifică elementele care joacă un rol în procesul de formare a 
opiniei publice, prin care percepțiile și opiniile față de o chestiune în 
discuție publică sunt formate și întărite, cum ar fi cadrajul informațiilor, 
tendințele și interesele publicului, procesele psihice și conformismul;
  
 C.6.1. identifică principiile relațiilor publice și managementului reputației și 
factorii de influență asupra percepțiilor părților interesate sau asupra 
categoriilor de public în raport cu o organizație, cu marca (brandul) 
acesteia sau în raport cu o persoană;
  
 C.6.2. diferențiază între strategiile și design-urile de comunicare specifice 
diferitelor contexte de comunicare organizaționale sau situaționale 
(comunicarea în situații de risc, în situații de criză, pentru producția 
schimbării sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a politicilor interne 
etc.).

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.2. analizează caracteristicile, nevoile și așteptările publicului-țintă 
utilizând modele, grile, teste, proceduri și aplicații software adecvate în 
contextul comunicării publice profesionale; 
  
 A.2.3. adaptează mesajele la diverse situații și categorii sau segmente de 
public în contextul comunicării profesionale.
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media.
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand).

Studentul/Absolventul:
  
 R.4.1. elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă; 
  
 R.4.3. analizează critic evenimentele curente în politică, economie, 
comunitățile sociale, sectoarele culturale, pe plan internațional și în sport, 
precum și tendințele culturale populare, cum ar fi cultura pop și argoul 
cultural și social și mesajele publice ale persoanele de pe rețelele de 
socializare / platformele digitale;
  
 R.5.1. judecă în raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri 
deontologice, respectiv legislației naționale și europene în raport în 
contextul luării de decizii în probleme profesionale din domeniul 
comunicării.
  
 R.6.1. aplică principii și metodologii specifice domeniului pentru a realiza 
cercetări ale opiniei publice în raport cu un subiect, o persoană publică, o 
organizație, o marcă (brand);
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale;

Branding digital
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.3. identifică structurile de proprietate, mecanismele de control, 
modele de producție și distribuție specifice sistemelor mass media.

Studentul/Absolventul:
  
 A.7.3. utilizează persoanele de contact pentru obținerea de informații sau 
avantaje reciproce în context profesional.

Studentul/Absolventul:
  
 R.7.2. gestionează evidența persoanelor din rețeaua profesională proprie 
și rămâne informat/ă cu privire la activitățile lor;
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale.

Antreprenoriat în media 
digitală
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.4. identifică elementele care joacă un rol în procesul de formare a 
opiniei publice, prin care percepțiile și opiniile față de o chestiune în 
discuție publică sunt formate și întărite, cum ar fi cadrajul informațiilor, 
tendințele și interesele publicului, procesele psihice și conformismul;
  
 C.3.3. identifică tehnici de redactare sau structurarea a conținutului 
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) și 
principii de retorică sau compunere a mesajelor ce vizează îmbunătățirea 
capacității scriitorilor și vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva 
publicul;
  
 C.5.1. identifică modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau 
raționamente morale în problemele din domeniul comunicării.

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.3. aplică principii de retorică sau compunere a mesajelor ce vizează 
îmbunătățirea capacității scriitorilor și vorbitorilor de a informa, convinge 
sau motiva publicul;
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media;
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand).

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.3. analizează critic pluralitatea de interpretări date și de opinii 
formulate în contextul reprezentării media a subiectelor și evenimentelor 
curente;
  
 R.4.3. analizează critic evenimentele curente în politică, economie, 
comunitățile sociale, sectoarele culturale, pe plan internațional și în sport, 
precum și tendințele culturale populare, cum ar fi cultura pop și argoul 
cultural și social și mesajele publice ale persoanele de pe rețelele de 
socializare / platformele digitale cele mai utilizate în contextul său socio-
cultural și profesional.
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Cultură politică și 
mentalități

29

Studentul/Absolventul:
  
 C.2.4. identifică elementele care joacă un rol în procesul de formare a 
opiniei publice, prin care percepțiile și opiniile față de o chestiune în 
discuție publică sunt formate și întărite, cum ar fi cadrajul informațiilor, 
tendințele și interesele publicului, procesele psihice și conformismul;
  
 C.3.3. identifică tehnici de redactare sau structurarea a conținutului 
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) și 
principii de retorică sau compunere a mesajelor ce vizează îmbunătățirea 
capacității scriitorilor și vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva 
publicul;
  
 C.5.1. identifică modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau 
raționamente morale în problemele din domeniul comunicării.

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.3. aplică principii de retorică sau compunere a mesajelor ce vizează 
îmbunătățirea capacității scriitorilor și vorbitorilor de a informa, convinge 
sau motiva publicul;
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media;
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand).

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.3. analizează critic pluralitatea de interpretări date și de opinii 
formulate în contextul reprezentării media a subiectelor și evenimentelor 
curente;
  
 R.4.3. analizează critic evenimentele curente în politică, economie, 
comunitățile sociale, sectoarele culturale, pe plan internațional și în sport, 
precum și tendințele culturale populare, cum ar fi cultura pop și argoul 
cultural și social și mesajele publice ale persoanele de pe rețelele de 
socializare / platformele digitale cele mai utilizate în contextul său socio-
cultural și profesional.
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Istoria și dinamica 
reprezentărilor

30

Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării 
 conținutului destinat publicării sau difuzării.

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.2. analizează caracteristicile, nevoile și așteptările publicului-țintă 
utilizând modele, grile, teste, proceduri și aplicații software adecvate în 
contextul comunicării publice profesionale;
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale.
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media.
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale.

Tehnica ilustrațiilor 
pentru copii
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării.

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.2. analizează caracteristicile, nevoile și așteptările publicului-țintă 
utilizând modele, grile, teste, proceduri și aplicații software adecvate în 
contextul comunicării publice profesionale;
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale;
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media;
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale.

Tehnica ilustrației 
digitale în posterul 
publicitar
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.2. identifică concepte referitoare la public și audiența mass-media, 
metode de măsurare, precum și indicatori de audiență specifici canalului 
tehnologic de comunicare mediatică; 
  
 C.2.4. identifică elementele care joacă un rol în procesul de formare a 
opiniei publice, prin care percepțiile și opiniile față de o chestiune în 
discuție publică sunt formate și întărite, cum ar fi cadrajul informațiilor, 
tendințele și interesele publicului, procesele psihice și conformismul;
  
 C.4.3. diferențiază între tipuri de narațiuni, tipuri de raționamente, 
elemente de logică, teoria argumentării și retorică sau discurs public 
pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente în 
contextul comunicării profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
 A.1.5. discută limitele cercetărilor, evaluând critic gradul de generalizare a 
concluziilor și propune strategii pentru adâncirea/ verificarea suplimentară 
a acestora.
  
 A.4.2. descoperă erori în argumentație, cadraje sau scheme de 
interpretare distincte oferite de diferite surse în contextul comunicării 
profesionale;
  
 A.4.3. analizează cuvinte, expresii, semne și simboluri, precum și relația 
dintre acestea în raport cu conceptele fundamentale ale semioticii și 
teoriei narative în contextul analizei profesionale a mesajelor media 
textuale, vizuale, audiovizuale și multimodale;
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media.
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand).
  
 A.7.2. Selectează subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea 
comunicării în context profesional;

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.2.3. analizează critic pluralitatea de interpretări date și de opinii 
formulate în contextul reprezentării media a subiectelor și evenimentelor 
curente.
  
 R.4.1. elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă;
  
 R.4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.4.3. analizează critic evenimentele curente în politică, economie, 
comunitățile sociale, sectoarele culturale, pe plan internațional și în sport, 
precum și tendințele culturale populare, cum ar fi cultura pop și argoul 
cultural și social și mesajele publice ale persoanele de pe rețelele de 
socializare / platformele digitale cele mai utilizate în contextul său socio-
cultural și profesional.
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Media alternative: teorii 
ale conspirației și știri 
false
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.2. identifică concepte referitoare la public și audiența mass-media, 
metode de măsurare, precum și indicatori de audiență specifici canalului 
tehnologic de comunicare mediatică; 
  
 C.2.4. identifică elementele care joacă un rol în procesul de formare a 
opiniei publice, prin care percepțiile și opiniile față de o chestiune în 
discuție publică sunt formate și întărite, cum ar fi cadrajul informațiilor, 
tendințele și interesele publicului, procesele psihice și conformismul.
  
 C.4.3. diferențiază între tipuri de narațiuni, tipuri de raționamente, 
elemente de logică, teoria argumentării și retorică sau discurs public 
pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente în 
contextul comunicării profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
 A.1.5. discută limitele cercetărilor, evaluând critic gradul de generalizare a 
concluziilor și propune strategii pentru adâncirea/ verificarea suplimentară 
a acestora.
  
 A.4.2. descoperă erori în argumentație, cadraje sau scheme de 
interpretare distincte oferite de diferite surse în contextul comunicării 
profesionale;
  
 A.4.3. analizează cuvinte, expresii, semne și simboluri, precum și relația 
dintre acestea în raport cu conceptele fundamentale ale semioticii și 
teoriei narative în contextul analizei profesionale a mesajelor media 
textuale, vizuale, audiovizuale și multimodale;
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media;
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand);
  
 A.7.2. selectează subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea 
comunicării în context profesional.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.2.3. analizează critic pluralitatea de interpretări date și de opinii 
formulate în contextul reprezentării media a subiectelor și evenimentelor 
curente;
  
 R.4.1. elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă;
 R4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.4.3. analizează critic evenimentele curente în politică, economie, 
comunitățile sociale, sectoarele culturale, pe plan internațional și în sport, 
precum și tendințele culturale populare, cum ar fi cultura pop și argoul 
cultural și social și mesajele publice ale persoanele de pe rețelele de 
socializare / platformele digitale cele mai utilizate în contextul său socio-
cultural și profesional;
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Media și cultura 
populară

34

Studentul/Absolventul:
  
 C.5.2. identifică normele profesionale în raport cu rolul asumat în 
comunicarea publică;
  
 C.5.3. identifică legislația privind comunicarea publică în mass-media, 
legislația presei, reglementările aplicabile comunicării audio-vizuale, 
legislația privind drepturile de autor, legislația privind comunicarea publică 
și privată pe platformele digitale, elemente de legislație în domeniul 
protecției datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul:
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.5.2. evaluează respectarea legislației naționale și europene privind 
liberul acces la informație, proprietatea intelectuală, drepturile de autor, 
copyright-ul etc. în procesul comunicării profesionale și în activitățile de 
informare -documentare.

Studentul/Absolventul:
  
 R.5.1. judecă în raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri 
deontologice, respectiv legislației naționale și europene în raport în 
contextul luării de decizii în probleme profesionale din domeniul 
comunicării.

Optimizare și 
marketing în motoarele 
de căutare (SEO și 
SEM)

35

Studentul/Absolventul:
  
 C.2.1. identifică principalele teorii, modele și elemente ale comunicării 
directe și mediate tehnologic, în contextul comunicării de masă și 
comunicării mediate de computer;
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.1. selectează modelele care explică o situație de comunicare în 
contextul unei probleme profesionale;
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri.
  
 A.7.4. gestionează sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, 
recuperarea, distribuirea și salvgardarea informațiilor și datelor în contexte 
profesionale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.2. utilizează modelele de comunicare, teorii media și indicatori de 
audiență pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;
  
 R.7.1. inițiază legături cu alte persoane și colaborează cu acestea direct 
sau prin intermediul instrumentelor digitale;
  
 R.7.2. gestionează evidența persoanelor din rețeaua profesională proprie 
și rămâne informat/ă cu privire la activitățile lor;
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice.

Comunicarea pe 
dispozitive mobile
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.1. identifică principalele teorii, modele și elemente ale comunicării 
directe și mediate tehnologic, în contextul comunicării de masă și 
comunicării mediate de computer;
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri.
  
 A.7.4. gestionează sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, 
recuperarea, distribuirea și salvgardarea informațiilor și datelor în contexte 
profesionale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.2. utilizează modelele de comunicare, teorii media și indicatori de 
audiență pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;
  
 R.7.1. inițiază legături cu alte persoane și colaborează cu acestea direct 
sau prin intermediul instrumentelor digitale;
  
 R.7.2. gestionează evidența persoanelor din rețeaua profesională proprie 
și rămâne informat/ă cu privire la activitățile lor;
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice.

Echipamente periferice 
digitale
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.4. identifică elementele care joacă un rol în procesul de formare a 
opiniei publice, prin care percepțiile și opiniile față de o chestiune în 
discuție publică sunt formate și întărite, cum ar fi cadrajul informațiilor, 
tendințele și interesele publicului, procesele psihice și conformismul.
  
 C.3.3. identifică tehnici de redactare sau structurarea a conținutului 
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) și 
principii de retorică sau compunere a mesajelor ce vizează îmbunătățirea 
capacității scriitorilor și vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva 
publicul; 
  
 C.5.1. identifică modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau 
raționamente morale în problemele din domeniul comunicării;

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.3. aplică principii de retorică sau compunere a mesajelor ce vizează 
îmbunătățirea capacității scriitorilor și vorbitorilor de a informa, convinge 
sau motiva publicul; 
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.4.3. analizează cuvinte, expresii, semne și simboluri, precum și relația 
dintre acestea în raport cu conceptele fundamentale ale semioticii și 
teoriei narative în contextul analizei profesionale a mesajelor media 
textuale, vizuale, audiovizuale și multimodale;
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media.
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand);
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.3. analizează critic pluralitatea de interpretări date și de opinii 
formulate în contextul reprezentării media a subiectelor și evenimentelor 
curente;
  
 R.4.3. analizează critic evenimentele curente în politică, economie, 
comunitățile sociale, sectoarele culturale, pe plan internațional și în sport, 
precum și tendințele culturale populare, cum ar fi cultura pop și argoul 
cultural și social și mesajele publice ale persoanele de pe rețelele de 
socializare / platformele digitale cele mai utilizate în contextul său socio-
cultural și profesional.

Semiotică
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Studentul/Absolventul:
  
 C.1.1. identifică principalele arii de cercetare în științe ale comunicării - 
comunicatori, structuri instituționale, organizații, conținut, canal, 
public/audiențe, efecte;
  
 C.2.2. identifică concepte referitoare la public și audiența mass-media, 
metode de măsurare, precum și indicatori de audiență specifici canalului 
tehnologic de comunicare mediatică;
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;

Studentul/Absolventul:
  
 A.1.4. interpretează rezultatele cercetării în scris și prin grafice, diagrame, 
tabele;
  
 A.2.1. selectează modelele care explică o situație de comunicare în 
contextul unei probleme profesionale; 
  
 A.2.2. analizează caracteristicile, nevoile și așteptările publicului-țintă 
utilizând modele, grile, teste, proceduri și aplicații software adecvate în 
contextul comunicării publice profesionale;
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand);
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.1.2. raportează rezultate, statistici și concluzii în fața unui public într-un 
mod clar, transparent și simplu.
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.2.2. utilizează modelele de comunicare, teorii media și indicatori de 
audiență pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
  
 R.4.1. elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă;
  
 R.6.1. aplică principii și metodologii specifice domeniului pentru a realiza 
cercetări ale opiniei publice în raport cu un subiect, o persoană publică, o 
organizație, o marcă (brand).

Media Planning
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării.

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale.

Studentul/Absolventul:
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional; 
  
 R.3.2. redactează și editează texte originale de natură creativă, 
jurnalistice, promoționale, publicitare, de promovare instituțională, 
funcționale, tehnice sau academice;
  
 R.7.1. inițiază legături cu alte persoane și colaborează cu acestea direct 
sau prin intermediul instrumentelor digitale; 
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale.

Animație și efecte 
vizuale
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării.

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale.

Studentul/Absolventul:
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional; 
  
 R.3.2. redactează și editează texte originale de natură creativă, 
jurnalistice, promoționale, publicitare, de promovare instituțională, 
funcționale, tehnice sau academice;
  
 R.7.1. inițiază legături cu alte persoane și colaborează cu acestea direct 
sau prin intermediul instrumentelor digitale; 
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice;
  
 R.7.4. planifică/își asumă și respectă termene strânse pentru a realiza 
sarcini sau proiecte profesionale.

Producție TV
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.1. identifică principalele teorii, modele și elemente ale comunicării 
directe și mediate tehnologic, în contextul comunicării de masă și 
comunicării mediate de computer;
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.1. selectează modelele care explică o situație de comunicare în 
contextul unei probleme profesionale;
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri.
  
 A.7.4. gestionează sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, 
recuperarea, distribuirea și salvgardarea informațiilor și datelor în contexte 
profesionale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.2. utilizează modelele de comunicare, teorii media și indicatori de 
audiență pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;
  
 R.7.1. inițiază legături cu alte persoane și colaborează cu acestea direct 
sau prin intermediul instrumentelor digitale;
  
 R.7.2. gestionează evidența persoanelor din rețeaua profesională proprie 
și rămâne informat/ă cu privire la activitățile lor;
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice.

Sisteme de comunicații 
digitale

42

Studentul/Absolventul:
  
 C.1.1. identifică principalele arii de cercetare în științe ale comunicării - 
comunicatori, structuri instituționale, organizații, conținut, canal, 
public/audiențe, efecte;
  
 C.1.3. diferențiază între principalele abordări metodologice în domeniul 
științe ale comunicării – metode cantitative, metode calitative, abordări 
retorice, discursive și mixte;
  
 C.4.1. clasifică diferitele surse de informare în diferite categorii (cum ar fi 
date primare și secundare) și pe baza conținutului acestora, a 
caracteristicilor materiale, a autorilor etc.

Studentul/Absolventul:
  
 A.1.1. redactează un plan de cercetare pe un subiect din domeniul științe 
ale comunicării;
  
 A.1.2. aplică metode de colectare a datelor, respectând norme de etică a 
cercetării și prevederile legale în vigoare;
  
 A.1.3. aplică metode de cercetare adecvate temei și subiectului de 
cercetare; 
  
 A.1.4. interpretează rezultatele cercetării în scris și prin grafice, diagrame, 
tabele; 
  
 A.1.5. discută limitele cercetărilor, evaluând critic gradul de generalizare a 
concluziilor și propune strategii pentru adâncirea/ verificarea suplimentară 
a acestora;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale;
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.1.2. raportează rezultate, statistici și concluzii în fața unui public într-un 
mod clar, transparent și simplu;
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.2.3. analizează critic pluralitatea de interpretări date și de opinii 
formulate în contextul reprezentării media a subiectelor și evenimentelor 
curente;
  
 R.4.1. elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă; 
  
 R.4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.4.3. analizează critic evenimentele curente în politică, economie, 
comunitățile sociale, sectoarele culturale, pe plan internațional și în sport, 
precum și tendințele culturale populare, cum ar fi cultura pop și argoul 
cultural și social și mesajele publice ale persoanele de pe rețelele de 
socializare / platformele digitale cele mai utilizate în contextul său socio-
cultural și profesional.
  
 R.6.1. aplică principii și metodologii specifice domeniului pentru a realiza ce

Practică pentru 
elaborarea lucrării de 
licență



43

Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale;
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional; 
  
 R.4.1. elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă ..

Creație publicitară în 
mediul online
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Studentul/Absolventul:
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile.

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale;
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional.

Corporate video
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.3. identifică structurile de proprietate, mecanismele de control, 
modele de producție și distribuție specifice sistemelor mass media; 
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării;
  
 C.4.1. clasifică diferitele surse de informare în diferite categorii (cum ar fi 
date primare și secundare) și pe baza conținutului acestora, a 
caracteristicilor materiale, a autorilor etc;
  
 C.5.3. identifică legislația privind comunicarea publică în mass-media, 
legislația presei, reglementările aplicabile comunicării audio-vizuale, 
legislația privind drepturile de autor, legislația privind comunicarea publică 
și privată pe platformele digitale, elemente de legislație în domeniul 
protecției datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul:
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.4. gestionează sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, 
recuperarea, distribuirea și salvgardarea informațiilor și datelor în contexte 
profesionale;
  
 A.7.5. Utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.7.1. inițiază legături cu alte persoane și colaborează cu acestea direct 
sau prin intermediul instrumentelor digitale; 
  
 R.7.2. gestionează evidența persoanelor din rețeaua profesională proprie 
și rămâne informat/ă cu privire la activitățile lor.

Sisteme de arhivare a 
documentelor digitale
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.3. identifică structurile de proprietate, mecanismele de control, 
modele de producție și distribuție specifice sistemelor mass media; 
  
 C.3.4. distinge caracteristicile și funcționarea programelor software pentru 
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentări, e-
mail și baze de date, sisteme de gestiune de conținut, programe destinate 
editării, structurării conținutului destinat publicării sau difuzării.
  
 C.4.1. clasifică diferitele surse de informare în diferite categorii (cum ar fi 
date primare și secundare) și pe baza conținutului acestora, a 
caracteristicilor materiale, a autorilor etc;
  
 C.5.3. identifică legislația privind comunicarea publică în mass-media, 
legislația presei, reglementările aplicabile comunicării audio-vizuale, 
legislația privind drepturile de autor, legislația privind comunicarea publică 
și privată pe platformele digitale, elemente de legislație în domeniul 
protecției datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul:
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;
  
 A.7.4. gestionează sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, 
recuperarea, distribuirea și salvgardarea informațiilor și datelor în contexte 
profesionale;
  
 A.7.5. utilizează instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, 
stocarea, extragerea, arhivarea și prelucrarea datelor, informațiilor și 
conținutului digital.

Studentul/Absolventul:
  
 R.4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.7.1. inițiază legături cu alte persoane și colaborează cu acestea direct 
sau prin intermediul instrumentelor digitale; 
  
 R.7.2. gestionează evidența persoanelor din rețeaua profesională proprie 
și rămâne informat/ă cu privire la activitățile lor.

Managementul 
depozitelor digitale
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.2. identifică concepte referitoare la public și audiența mass-media, 
metode de măsurare, precum și indicatori de audiență specifici canalului 
tehnologic de comunicare mediatică; 
  
 C.2.4. identifică elementele care joacă un rol în procesul de formare a 
opiniei publice, prin care percepțiile și opiniile față de o chestiune în 
discuție publică sunt formate și întărite, cum ar fi cadrajul informațiilor, 
tendințele și interesele publicului, procesele psihice și conformismul;
  
 C.4.3. diferențiază între tipuri de narațiuni, tipuri de raționamente, 
elemente de logică, teoria argumentării și retorică sau discurs public 
pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente în 
contextul comunicării profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
 A.1.5. discută limitele cercetărilor, evaluând critic gradul de generalizare a 
concluziilor și propune strategii pentru adâncirea/ verificarea suplimentară 
a acestora;
  
 A.4.2. descoperă erori în argumentație, cadraje sau scheme de 
interpretare distincte oferite de diferite surse în contextul comunicării 
profesionale;
  
 A.4.3. analizează cuvinte, expresii, semne și simboluri, precum și relația 
dintre acestea în raport cu conceptele fundamentale ale semioticii și 
teoriei narative în contextul analizei profesionale a mesajelor media 
textuale, vizuale, audiovizuale și multimodale;
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media;
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand);
  
 A.7.2. selectează subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea 
comunicării în context profesional;

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.2.3. analizează critic pluralitatea de interpretări date și de opinii 
formulate în contextul reprezentării media a subiectelor și evenimentelor 
curente;
  
 R.4.1. elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă;
  
 R.4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.4.3. analizează critic evenimentele curente în politică, economie, 
comunitățile sociale, sectoarele culturale, pe plan internațional și în sport, 
precum și tendințele culturale populare, cum ar fi cultura pop și argoul 
cultural și social și mesajele publice ale persoanele de pe rețelele de 
socializare / platformele digitale cele mai utilizate în contextul său socio-
cultural și profesional;
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Cultură și comunicare
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.2. identifică concepte referitoare la public și audiența mass-media, 
metode de măsurare, precum și indicatori de audiență specifici canalului 
tehnologic de comunicare mediatică; 
  
 C.2.4. identifică elementele care joacă un rol în procesul de formare a 
opiniei publice, prin care percepțiile și opiniile față de o chestiune în 
discuție publică sunt formate și întărite, cum ar fi cadrajul informațiilor, 
tendințele și interesele publicului, procesele psihice și conformismul;
  
 C.4.3. diferențiază între tipuri de narațiuni, tipuri de raționamente, 
elemente de logică, teoria argumentării și retorică sau discurs public 
pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente în 
contextul comunicării profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
  
 A.4.2. descoperă erori în argumentație, cadraje sau scheme de 
interpretare distincte oferite de diferite surse în contextul comunicării 
profesionale;
  
 A.4.3. analizează cuvinte, expresii, semne și simboluri, precum și relația 
dintre acestea în raport cu conceptele fundamentale ale semioticii și 
teoriei narative în contextul analizei profesionale a mesajelor media 
textuale, vizuale, audiovizuale și multimodale;
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media;
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand);
  
 A.7.2. selectează subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea 
comunicării în context profesional;

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.2.3. analizează critic pluralitatea de interpretări date și de opinii 
formulate în contextul reprezentării media a subiectelor și evenimentelor 
curente;
  
 R.4.1. elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă;
  
 R4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.4.3. analizează critic evenimentele curente în politică, economie, 
comunitățile sociale, sectoarele culturale, pe plan internațional și în sport, 
precum și tendințele culturale populare, cum ar fi cultura pop și argoul 
cultural și social și mesajele publice ale persoanele de pe rețelele de 
socializare / platformele digitale cele mai utilizate în contextul său socio-
cultural și profesional;
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Postumanism și 
realitate virtuală
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.3. identifică structurile de proprietate, mecanismele de control, 
modele de producție și distribuție specifice sistemelor mass media; 
  
 C.5.2. identifică normele profesionale în raport cu rolul asumat în 
comunicarea publică;
  
 C.5.3. identifică legislația privind comunicarea publică în mass-media, 
legislația presei, reglementările aplicabile comunicării audio-vizuale, 
legislația privind drepturile de autor, legislația privind comunicarea publică 
și privată pe platformele digitale, elemente de legislație în domeniul 
protecției datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul:
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.5.1. aplică modele pentru luarea deciziilor etice sau raționamente 
morale și principiile deontologice sau normele etice care stau la baza 
organizării și funcționării activităților specifice domeniului științe ale 
comunicării și modului de organizare a profesiei în probleme din domeniul 
comunicării, în crearea și distribuirea conținutului pe canale media publice 
și private;
  
 A.5.2. evaluează respectarea legislației naționale și europene privind 
liberul acces la informație, proprietatea intelectuală, drepturile de autor, 
copyright-ul etc. în procesul comunicării profesionale și în activitățile de 
informare-documentare.

Studentul/Absolventul:
  
 R.4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.5.1. judecă în raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri 
deontologice, respectiv legislației naționale și europene în raport în 
contextul luării de decizii în probleme profesionale din domeniul 
comunicării.
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice.

Protecția proprietății 
intelectuale
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.3. identifică structurile de proprietate, mecanismele de control, 
modele de producție și distribuție specifice sistemelor mass media; 
  
 C.5.2. identifică normele profesionale în raport cu rolul asumat în 
comunicarea publică;
  
 C.5.3. identifică legislația privind comunicarea publică în mass-media, 
legislația presei, reglementările aplicabile comunicării audio-vizuale, 
legislația privind drepturile de autor, legislația privind comunicarea publică 
și privată pe platformele digitale, elemente de legislație în domeniul 
protecției datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul:
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.5.1. aplică modele pentru luarea deciziilor etice sau raționamente 
morale și principiile deontologice sau normele etice care stau la baza 
organizării și funcționării activităților specifice domeniului științe ale 
comunicării și modului de organizare a profesiei în probleme din domeniul 
comunicării, în crearea și distribuirea conținutului pe canale media publice 
și private;
  
 A.5.2. evaluează respectarea legislației naționale și europene privind 
liberul acces la informație, proprietatea intelectuală, drepturile de autor, 
copyright-ul etc. în procesul comunicării profesionale și în activitățile de 
informare-documentare.

Studentul/Absolventul:
  
 R.4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.5.1. judecă în raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri 
deontologice, respectiv legislației naționale și europene în raport în 
contextul luării de decizii în probleme profesionale din domeniul 
comunicării.
  
 R.7.3. colaborează cu alte persoane în cadrul unor echipe pentru a 
rezolva probleme profesionale specifice.

Aspecte legale ale 
producției media
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Studentul/Absolventul:
  
 C.5.2. identifică normele profesionale în raport cu rolul asumat în 
comunicarea publică;
  
 C.6.1. identifică principiile relațiilor publice și managementului reputației și 
factorii de influență asupra percepțiilor părților interesate sau asupra 
categoriilor de public în raport cu o organizație, cu marca (brandul) 
acesteia sau în raport cu o persoană;
  
 C.6.2. diferențiază între strategiile și design-urile de comunicare specifice 
diferitelor contexte de comunicare organizaționale sau situaționale 
(comunicarea în situații de risc, în situații de criză, pentru producția 
schimbării sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a politicilor interne 
etc.).

Studentul/Absolventul:
  
 A.4.1. aplică procese pentru verificarea unor informații în contextul 
comunicării profesionale; 
  
 A.6.1.evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand).

Studentul/Absolventul:
  
 R.4.1.elaborează o analiză media sau o monitorizare media în raport cu 
un subiect, o temă, o persoană publică, o organizație sau o marcă; 
  
 R.4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Teoria organizațiilor
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.4. identifică elementele care joacă un rol în procesul de formare a 
opiniei publice, prin care percepțiile și opiniile față de o chestiune în 
discuție publică sunt formate și întărite, cum ar fi cadrajul informațiilor, 
tendințele și interesele publicului, procesele psihice și conformismul;
  
 C.4.2. diferențiază între probleme sau formulări descriptive și probleme 
sau formulări prescriptive în contextul evaluării afirmațiilor în comunicarea 
profesională; 
  
 C.4.3. diferențiază între tipuri de narațiuni, tipuri de raționamente, 
elemente de logică, teoria argumentării și retorică sau discurs public 
pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente în 
contextul comunicării profesionale.

Studentul/Absolventul:
  
 A.2.2. analizează caracteristicile, nevoile și așteptările publicului-țintă 
utilizând modele, grile, teste, proceduri și aplicații software adecvate în 
contextul comunicării publice profesionale;
  
 A.4.4. interpretează valorile și mesajele ideologice și culturale încorporate 
în produsele media;
  
 A.6.1. evaluează percepția publică, participă în rețele profesionale și 
inițiază conversații în raport cu o persoană publică, o organizație sau o 
marcă (brand);
  
 A.7.2. selectează subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea 
comunicării în context profesional;

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale;
  
 R.2.3. analizează critic pluralitatea de interpretări date și de opinii 
formulate în contextul reprezentării media a subiectelor și evenimentelor 
curente;
  
 R.4.2. evaluează sursele informațiilor și corectitudinea informațiilor 
receptate;
  
 R.6.1. aplică principii și metodologii specifice domeniului pentru a realiza 
cercetări ale opiniei publice în raport cu un subiect, o persoană publică, o 
organizație, o marcă (brand);
  
 R.7.5. demonstrează sensibilitate interculturală participând în comunități 
și rețele diferite.

Psihologia 
consumatorului de 
media digitală
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Studentul/Absolventul:
  
 C.1.2. reproduce metodologia teoretică utilizată în cercetarea științifică, 
constând în efectuarea de cercetări de fond, construirea unei ipoteze și 
testarea acesteia sau formularea unor întrebări de cercetare, analiza 
datelor, rezentarea rezultatelor și formularea de concluzii în raport cu 
nivelul cunoașterii existente;
  
 C.3.1. distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită,
 televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile.

Studentul/Absolventul:
  
 A.1.2. aplică metode de colectare a datelor, respectând norme de etică a 
cercetării și prevederile legale în vigoare;
  
 A.1.3. aplică metode de cercetare adecvate temei și subiectului de 
cercetare;
  
 A.1.4. interpretează rezultatele cercetării în scris și prin grafice, diagrame, 
tabele.

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass-media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;

Interfețe gestuale 
pentru aplicații 
educaționale
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Studentul/Absolventul:
  
 C.2.1. identifică principalele teorii, modele și elemente ale comunicării 
directe și mediate tehnologic, în contextul comunicării de masă și 
comunicării mediate de computer;
  
 C.3.1. Distinge între diferite tipuri de conținuturi și moduri de expresie 
(text, fotografie, audio, video) și tipuri de canale media: presa tipărită, 
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, 
aplicațiile mobile;

Studentul/Absolventul:
  
 A.3.1. aplică practici de producție potrivite pentru diferite tipuri de 
conținuturi și moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) și tipuri de 
canale media: presa tipărită, televiziunea, radioul, cinematografia, presa 
online, platformele digitale, aplicațiile mobile;
  
 A.3.4. utilizează aplicații software pentru compunerea, editarea, 
formatarea oricărui tip de material scris sau compunerea și editarea de 
materiale audiovizuale.
  
 A.7.1. utilizează instrumente online pentru a comunica și partaja resurse 
în medii digitale;

Studentul/Absolventul:
  
 R.2.1. evaluează caracteristicile reprezentării în mass media și 
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei 
categorii sociale
  
 R.3.1. produce un conținut sau produs media în vederea 
difuzării/publicării pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) separat sau în conjuncție în contextul 
realizării unui proiect profesional;

Interacțiunea în timp 
real cu mediul virtual
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