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Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii

Domeniul: Stiinte ale comunicarii
Programul de studiu: Media digitala
Forma de invatamant: cu frecventa
Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2024-2025, anul | de studiu

ANUL |

PLAN DE iNVATAMANT

x‘ﬂ%‘b\dck

Sedinta Senatului
din data o6, A2

%

o

Sem. | Sem. 2
Nr et " . Cod disciplina o
Discipline obligatorii orma Forma
ert USV.FLSC.MD s|u|p| v |verfical M fc|s|c|p] ¢ |verfical N
credite credite]
e e
1 |Introducere in stiintele comunicarii DF.01.01 2 94 6
3 |Introducere in sistemul mass-media DF.01.02 2 69 E 5
2 |Retorica si argumentare DC.01.03 1 47 E 3
4 |Tehnici de redactare DD.01.04 P 58 [¢] 4
5 |Gandire critics DD.01.05 2 58] ©C 4
6 |Editare in limbaje Web (HTML si CSS) DS.01.06 o 94 E 6
7 |Limba engleza 1 DC.01.07 2 2] © 2
8 [|Metode de cercetare in stiintele sociale DF.02 08 214 83 E 5
9 [Introducere in publicitate DD.02.09 211 83 E 5
10 |Multimedia DD.02.10 2 1 83 E 5
11 |Comunicare mediaticd audio-vizuala DS.02.11 2 |2 58 (o} 5
12 |Sisteme de management de continut Web DS.02.12 2 2 94 E 6
13 |Limba engleza 2 DC 02.13 2 29 G 2
14 |Educatie fizica DC.02.14 3 8 c 2
Total ore obligatorii pe séptamana 1] 2 10]19|3
4424 4E+3C| 30 431 | 4E+3C| 30
22 22
" 10|93
RECARITOLATIE uje 442Y 4E+3C 30 | | 431 | 4E+3C| 30
22 22
Sem Sem. 2
Nr. . " Cod disciplina Forma Forma
Discipline facultative
ort b USV.FLSC.MD slu|e| v |vercal N fc|s|c|p] ¢ |verfical N
credite credite
e e
15 |Psinologia educatiei e 2 a7 | E 5
USV DPPD NIV 1
16 [Pedagogie 1 o 2|2 oo | E 5
17 |Limbé straina 2 DC.01.17 2 47 Cc 3
18 |Teoria probabilititilor si statisticd matematica DC.02.18 212 19 C 3
Total ore facultative pe saptdmana 4 41 4
5 144 1E+1C 8 P 88 | 1E+1C 8
NOTA: I* - ore de studiu individual
N
~3q "\
Rectar, " Decan, Director departament, Responsabil program de studii,
g X % i
Mif;% IMIAN Prof. univ. dr. Daniela-Vjorica PETROSEL Prof. univ. dr. Claudia COSTIN Conf. univ dr. Evelina Mezalina GRAUR
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Sedinta Senatului
PLAN DE INVATAMANT  |din dataed 00002

Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicérii

Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Programul de studiu: Media digitala

Forma de invatamant: cu frecventa

Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2024-2025, anul | de studiu

ANUL 1l

Sem. 3 Sem. 4
Nr. Discipline obligatori Cod disciplina
ot cipli ig USV.FLSC MD clslil e 1 Fc?rlma Nr. clslilp P Forma Nr.
verificare | credite verificare | credite
1_[Introducere in relatii publice DD.03.01 1] 1 72 C 4
2 |Bazele ilustratiei DS.03.02 2 2 44 C 4
3 |Design de interfete DS.03.03 2 2 69 E 5
Productie si editare multimedia (text, grafica, fotografie,
4 |audio-video) DS 03.04 2 2 69 E 5
5 |Limba engleza 3 DC.03.05 1 36 o} 2
6 |Etica DF.04.06 111 47 C 3
7 |Analiza datelor digitale DS.04.07 1 1 72 E 4
8 |Platforme digitale DS.04.08 2 1 58 E 4
9 |Social media si produsele sale DS.04.09 1 1 47 C 3
10 |Securitatea informatiei in mediul online DS.04.10 1 1 47 E 3
11 |Practica de specialitate = 90 de ore DS.04.11 7 C 3
Total ore obligatorii pe saptaméana 7121 6 611147
290 | 2E+3C 20 271 3E+3C 20
15 18
Sem.3 Sem. 4
b Discipline optionale &0 GlRIpina
ort. scipiine op usvrLscMD | cfs| | p | | Foma p N ool I p| o [ Foma | AR
verificare | credite verificare | credite
i igi .03.1
12 |Branding digital DS.03.12 2] 04 E 6
13 |Antreprenoriat in media digitala DS.03.13
14 |Culturd poilmca .§i mentalitati _ DC.03.14 112 | 58 ¢ 4
15 |Istoria si dinamica reprezentarilor DC.03.15
16 |Tehnica ilustratﬁlor pentru copii DS.04.15 2 1 94 E 6
17 |Tehnica ilustratiei digitale in posterul publicitar DS.04.16
18 |Media alterantive: teorii ale conspiratiei si stiri false DC.04.17 11 58 c 4
19 |Media si cultura populard DC.04.18
Total ore optionale pe saptamana 3|11
otal ore op¥ P i 2|4 162 | 1E+1C 10 152 1E+1C 10
7 5
0 [ 912|5]7
REGARITULATIE O] 8] 6] Vsl smean | 20 20507 s | ageac | 20
22 23
Sem. 3 Sem. 4
Nr. e 1 Cod disciplina
ot Discipline facultative usvrLscore |clsl Ll p [ F(.)r.ma Nr,_ clstile - Fgrma Nr:
verificare | credite verificare | credite
20 [Managementul resurselor umane DC.03.16 211 .33 C 3
21 |Statistici economica DC.04.17 22 19 C 3
" USV DPPD NIV 1
22 |Pedagogie Il DF0303 212 69 E 5
USV DPPD NIV 1
i i ialitatii 212 69 E 5
23 |Didactica specialitatii DF0404
i e saptamand 413 414
Total ore facultative pe saptamana 1021 1Er1c s 88 1E+1C s
7 8
NOTA: I* - ore de studiu individual
Decan, Director departament, Responsabil program de studii,
Prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof. univ. dr. Claudia,COSTIN Conf. univ dr. Evelina Mezalina GRAUR
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Sedinta Sépatului
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PLAN DE iNVATAMANT

Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava /I‘ |
Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii L(/J

Domeniul: Stiinte ale comunicarii \/‘J*
Programul de studiu: Media digitala g
Forma de invatamant: cu frecventa ‘{’/‘”
Ciclul de studii: licenta \

Durata studiilor: 3 ani
Valabil incepand cu anul universitar 2024-2025, anul | de studiu

Sem. 5 Sem. 6
iy Discipline obligatorii SRR F
ot P 9 usvrtsemo |cfs|L| P | 1* | o™ Inr credgite| ¢ | S| L|p| v | Foma | N-
verificare | verificare | credite
Optimizare si marketing in motoarele de céutare
1 (SEO si SEM) DS.05.01 2 2 69 E 5
2 |Comunicarea pe dispozitive mobile DS.05.02 2 1 83 E 5
3 |Echipamente periferice digitale DS.05.03 2 1 33 C 3
4 |Semiotica DD.05.04 112 58 Cc 4
5 |Media planning DS.06.05 211 33 C 3
6 |Animatie si efecte vizuale DS.06.06 2 44 E 4
7 _|Productie TV DS.06.07 1 2 58 E 4
8 |Sisteme de comunicatii digitale DS.06.08 1 1 47 C 2
9 [Practica pentru elaborarea lucréarii de licenta = 44 de ore DS.06.09 C 3
Total ore obligatorii pe saptamana
bl 712141 loss| 2esoc | 17 PBLILST Vgo| 2Evac | 7
13 12
Sem 5. Sem.6
. Discipline optionale e disiplind F N F N
ort. pline op USV.FLscMD|c|s|L|F | = | T " lc)s|c|p] # ] TOrme =
verificare | credite verificare | credite
10 |Creatie publicitard in mediul online DS.05.10 1 83 £ 5
11 |Corporate video DS.05.11 2
12 |Sisteme de arhivare a documentelor digitale DS.05.12 9 2 69 £ 5
13 |Managementul depozitelor digitale DS.05.13
14 |Cultura si comunicare DC.05.14 1|4 47 c 3
15 |Postumanism si realitate virtuala DC.05.15
16 |Protectia proprietatii intelectuale DS.06.16 112 58 c 4
17 |Aspecte legale ale productiei media DS.06.17
18 |Teoria organizatiilor DS.06.18 2] 1 58 £ 4
19 |Psihologia consumatorului de media digitala DS.06.19
20 |Interfete gestuale pentru aplicatii educationale DS.06.20 9 2 69 E 5
21 |Interactiunea in timp real cu mediul virtual DS.06.21
Total ore optionale pe saptamana 511 93 199| 2E+1C 13 5 3102 185 | 2E+1C 13
RECAPITULATIE 12131 7] [aap| apesc | 30 PULAL7] | 367 | apeac | 30
22 22
Sem. 5 Sem. 6
HE Discipline facultative il i F N Forma | Nr
art. B USV.FLSCCRP|c|s|L|F | » | FO™M " lcls|ilr| orm ;
verificare | credite verificare | credite
29 |Instruire asistaté de calculator USV[;JSF’;F;S'\“W 111 22 c 2
Practica pedagogica (in invatamantul preuniversitar | usv ppPD NIV 1
23 |obligatoriu) (1) DS0506 3133 C 3
24 |[Managementul clasei de elevi USVE;(')’G%;“W 111 47 E 3
25 Practica pedagogica (in invdtamantul preuniversitar | usv ppPD NIV 1 3| 33 c 5
obligatoriu) (2) DS0608
26 |Evaluare finala - Portofoliu didactic USVSSP(;C;:'V* 125 E 5
27 |Dezvoltare umana DC.05.27 211 33 Cc 3
28 |Sociologie DC.05.28 211 33 C 3
29 |Sisteme informatice pentru management DC.06.29 211 33 C 3
Total ore facultative pe saptamana 513 L 121 4C 1 312 1 238 | 2E+2C 13
L~ o NORARI? 5 ofe.de studiu individual
1» " "/,—»-‘"' ]
Decan, Drector departament, Responsabil program de studii,
Prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof. univ. dr. Claudia COSTIN Conf. univ dr. Evelina Mezalina GRAUR

2



PLAN DE iNVATAMANT

Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicérii

Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Programul de studiu: Media digitala

Forma de invatamant: cu frecventa

Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2024-2025, anul | de studiu

Structura anului universitar Nr. sdptamani Nr.ore practica Nr.“ore“flelceu*
pe saptamana
Anul de studii Sem. 1/3/5 | Sem. 2/4/6] Sem. 4 Sem.6 [Sem. 1/3/5{Sem.2/4/6
| 14 14 22 22
1 14 14 90 22 23
1] 14 1242 44 22 22
Medie 14 134
*Discipline obligatorii + optionale (fara practica)
BILANT
Nr. Total nr. % %
ort CATEGORIA DISCIPLINEI ore realizat recom.
fizice
1 DISCIPLINE OBLIGATORII 1358 77,77% | 70 - 80%
Practica (incluse in program) 90
2 |DISCIPLINE OPTIONALE 414 22,23% | 20 -30%
TOTAL Obligatorii si optionale 1862
3 |DISCIPLINE FACULTATIVE 588
TOTAL Ore program de studiu] 2540
N Total nr. % % Nr. de ore
crt CATEGORIA DISCIPLINEI ore realizat recom. . )
) fizice Curs Aplicatii
1 JDISCIPLINE FUNDAMENTALE 182 o o 98 84
2 |DISCIPLINE IN DOMENIU 238 22,56% | 20-30% 112 126
3 [DISCIPLINE DE SPECIALITATE 1204 64,66% 55-65% 566 638
4 IDISCIPLINE COMPLEMENTARE 238 12,78% 5-15% 56 182
Total ore discipline program 1862 832 1030
Raport ore de curs / ore de
) L 0,81
seminar/laborator/practica
Nr. Forma de Nr. forme de verificare Total
crt. verificare An | An ll An Il Nr. %
1 JExamen 8 7 8 23 52,27%
2 JColocviu 6 8 7 21 47,73%
TOTAL 14 15 15 44 100,00%
1?‘"‘ ‘M ,\’ Jogy Decan, Director departament, Responsabil program de studii,
Prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof. univ. dr. Claudia COSTIN Conf. univ dr. Evelina Mezalina GRAUR
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PLAN DE INVATAMANT

Universitatea ,, Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii

Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Programul de studiu: Media digitala

Forma de fnvatamant: cu frecventa

Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2024-2025, anul | de studiu

COMPETENTE
Competente profesionale: Competente transversale:
CP1 - dezvolta strategii de comunicare; utilizeaza tehnici CT1 - respectd angajamente
de comunicare
CP2 - dezvolta planul pentru comunitatea online CT2 - gandeste in mod creativ
CP3 - constientizeaza dimensiunea interculturala CT3 - construieste spirit de echipa
CP4 - monitorizeaza comportamentul consumatorilor CT4 - evalueaza in mod critic informatiile si sursele
acestora
CP5 - efectueaza cercetare de piata CT5 - aplicd masuri de securitate digitala

CP6 - gestioneaza procese de lucru

CP7 - transpune conceptele cerintelor in continut

CP8 - utilizeaza software pentru sistemele de gestionare
de continut

CP9 - efectueaza analiza datelor online

CP10 - gestioneaza proiecte de dezvoltare de continut
CP11 - aplica strategii de marketing aferent platformelor de
comunicare sociald

CP12 - integreaza continutul in mediile de iesire

CP13 - utilizeaza interfete specifice aplicatiilor

CP14 - asigura conformitatea cu cerintele legale

CP15 - realizeaza optimizarea motorului de cautare
CP16 - editeaza imagini animate digitale

CP17 - utilizeaza tehnici de ilustrare digitale

CP18 - proiecteaza graficd computerizata

N \\ Decan, Director departament, Responsabil program de studii,
AN-')‘.\’\_Prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof. univ. dr. Claudia COSTIN Conf. univ dr. Evelina Mezalina GRAUR
»\ W}
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Universitatea ..Stefan cel Mare™ din Suceava
Facultatea: Litere si Stiinte ale Comunicarii
Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Program de studiu: Media digrald

Repartizarea pe discipline a creditelor acumulate in functic de creditele alocate pentru fiecare dintre competentele atribuite

GRILA COMPETENTELOR

Sedinta Senatului |

Nr| S

Introducere in stiiniele comunicarii

Introducere in sistemul mass-media

JUY O Y

Tehnici de redactare

Gandire critica

©

Editare in limbaje Web (HTML si CSS)
7 |Limba englezi 1

L L]
2
3 _|Retorici si argumentare
4
6
8

Metode de cercetare in stiintele sociale

9_|Introducere in publicitate

10_|Multimedia

11_|Comunicare mediatica audio-vizuald

=3
o

o

)

&)

Sisteme de management de continut Web

15 _|Introducere in relatii publice

16 _|Bazele ilustratiei

17 |Design de interfefe

18 |Productic si editare multimedia (text. grafici. fotografie. audio-vidzo)

Limba englezi 3

Etica

Analiza datelor digitalc

Platforme digitale

Social media si produsele sale

Securitatea informatiei in mediul online

25 |Practicd de specialitaie = 90 de ore

2 |Rrandime digiial ~
Antreprenoriat in niedia digitald

IR I

5~ | Cultura politica si mentalitati

~_|Istoria si dinamica reprezentarilor

4

2g |Tehnica ilustratiilor pentru copii
Tchnica ilustratici digitale in posterul publicitar

[

5

29 Media alterantive: teorii ale conspiratiei si stiri false

Media si cultura populara

Opumizare si marketing in motoarele de ciutare (SEO si SEM)

Comunicarea pe dispozitive mobile

Echipamente periferice digitale

Semiotica

Media planning

Animatic si efecte vizuale

Productic TV

Sisteme de comunicatii digitale

Practici_pentru claborarea lucrirn de licenta = 44 de ore

39 Creatic publicitari in mediul onlinc

Corporate video

40 |Sisteme de arhivare a documentelor digitale

Managementul depozitelor digitale

W

41 [Culturd si comunicare

Postumansim si realitate virtuala

=

n Protectia proprietatii intelectuale

Aspecic legale ale productiei media

45 |Teona organizatiilor

Tsihologia consumatorului de media digitald

44 |Interfete gestuale pentru aplicatii educationale

Interactiunea in real cu mediul virtual
= 2 10

IS o T

15

36
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Decan,

Prof univ. dr. Danicla-Viorica PETROSEL

Director departament,

Prof univ di. Claudia COSTIN

(4]

2\

Responsabil program de studii,

Confl unry. di. Evelina Mezalina GRAUR
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Universitatea ,,Stefan cel Mare” din Suceava
Facultatea: Litere si Stiinte ale Comunicarii
Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Programul de studiu: Media digitala

REZULTATELE INVATARII

Nr. CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE S| AUTONOMIE DISCIPLINA
crt.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Introducere in stiintele
comunicarii
C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii - A.2.1. selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in R.2.2. utilizeazéa modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal, contextul unei probleme profesionale; audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.
public/audiente, efecte;
A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de

1 C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii public in contextul comunicarii profesionale.
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicérii de masa si
comunicarii mediate de computer;
C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media,
metode de méasurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului
tehnologic de comunicare mediatica.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Introducere in sistemul

mass-media

C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de | R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicérii de masa si public in contextul comunicarii profesionale. platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
comunicarii mediate de computer; categorii sociale;

2 | C.2.2. identifici concepte referitoare la public si audienta mass-media, R.2.2. utilizeaz& modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
metode de méasurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
tehnologic de comunicare mediatica;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari, date si de opinii
C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, formulate Tn contextul reprezentarii media a subiectelorsi evenimentelor
modele de productie si distributie specifice sistemelor mass media. curente.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Retorica si argumentare
C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de | R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si public in contextul comunicarii profesionale; jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatdirea functionale, tehnice sau academice.
capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
publicul; imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge
sau motiva publicul;
3 | C.4.2. diferentiaz& intre probleme sau formulari descriptive si probleme

sau formulari prescriptive in contextul evaluarii afirmatiilor in comunicarea
profesionala;

C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente,
elemente de logica, teoria argumentarii si retorica sau discurs public
pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in
contextul comunicarii profesionale.

A.4.2. descopera erori in argumentatie, cadraje sau scheme de
interpretare distincte oferite de diferite surse in contextul comunicarii
profesionale;

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate

in produsele media.




Studentul/Absolventul:

C.3.2. indica norme gramaticale care reglementeaza formularea de
enunturi, expresii si ortografierea cuvintelor;

C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatdirea
capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva
publicul;

C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi
date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc;

C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si probleme
sau formulari prescriptive n contextul evaluarii afirmatiilor in comunicarea
profesionala.

Studentul/Absolventul:

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de
public in contextul comunicarii profesionale.

A.3.2. aplica norme de ortografie si gramatica care reglementeaza
formularea de enunturi sau expresii si ortografierea cuvintelor, asigurand
coerenta si claritatea in textele redactate sau editate in contexte
profesionale;

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale.

Studentul/Absolventul:

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
functionale, tehnice sau academice.

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de relatii
publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale mediasi
platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii unei
persoane publice, organizatii sau marci (brand).

Tehnici de redactare

Studentul/Absolventul:

C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi
date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc ;

C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si probleme
sau formulari prescriptive n contextul evaluarii afirmatiilor in comunicarea
profesionala.

Studentul/Absolventul:

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

A.4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia
dintre acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticii si
teoriei narative in contextul analizei profesionale a mesajelor media
textuale, vizuale, audiovizuale si multimodale;

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate
in produsele media.

Studentul/Absolventul:

R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
receptate;

R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in sport,
precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul
cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de
socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-
cultural si profesional.

Gandire critica

Studentul/Absolventul:

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate
editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii.

A Studentul/Absolventul:

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de
materiale audiovizuale.

A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse
in medii digitale;

A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea,
recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte
profesionale;

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.

Editare in limbaje Web
(HTML si CSS)




Studentul/Absolventul:

identifica structuri lexico-gramaticale si particularitati stilistice specifice
tipurilor de texte si discursuri din domeniul stiintelor comunicarii;

identifica si aplica conventiile de limbaj si de format specifice diferitelor
genuri de texte utilizate n relatiile publice si media in limba engleza;

identifica nuantele de sens si implicatiile culturale ale expresiilor
idiomatice si jargonului specific limbii engleze in contexte de business si
media;

recunoaste diferentele culturale si lingvistice relevante pentru
comunicarea globala, aplicand aceste cunostinte in interpretarea
mesajelor in limba engleza;

explica concepte si termeni specifici domeniului, demonstrand o
intelegere aprofundata a vocabularului de specialitate.

Studentul/Absolventul:

corecteaza erori gramaticale comune in textele de comunicare in limba
engleza, asigurand acuratetea lingvistica.

elaboreaza mesaje clare, concise si persuasive in limba engleza,
adaptate audientei si scopului comunicarii;

redacteaza documente de candidatura (CV-uri, scrisori de intertie)
convingatoare in limba engleza, adaptand cortinutul si formatul la
cerintele pietei muncii internationale si la specificul fiecarui dosar de
candidatura;

sintetizeaza informatii din multiple surse in limba engleza, creand
rezumate concise si relevante pentru diferite scopuri.

traduce cu acuratete si fidelitate semantica texte si mesaje complexe
specifice domeniului comunicarii si relatiilor publice;

interpreteaza critic informatii din diverse surse mediatice in limba engleza,
facand diferenta dintre fapte, opinii si potentiale distorsiuni;

negociaza si argumenteaza convingator in limba engleza, prezentand idei
si solutii in contexte profesionale simulate.

Studentul/Absolventul:

gestioneaza proiecte de comunicare care implica utilizarea limbii engleze,
demonstrand initiativa si respectarea termenelor;

demonstreaza flexibilitate si adaptabilitate in utilizarea limbii engleze in
situatii de comunicare neprevazute sau complexe.

utilizeaza in mod etic si responsabil informatiile si resursele in limba
engleza, respectand drepturile de autor si normele de buna conduita
online;

evalueaza critic si editeaza traducerile generate de inteligenta artificiala
pentru texte specifice domeniului comunicariisi relatiilor publice.

Limba engleza 1

Studentul/Absolventul:

C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii -
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal,
public/audiente, efecte;

C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea stiintifica,
constand in efectuarea de cercetari de fond, construirea unei ipoteze si
testarea acesteia sau formularea unor intrebari de cercetare, analiza
datelor, prezentarea rezultatelor si formularea de concluzii in raport cu
nivelul cunoasterii existente;

C.1.3. diferentiaza intre principalele abordari metodologice in domeniul
stiinte ale comunicarii — metode cantitative, metode calitative, abordari
retorice, discursive si mixte;

C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media,
metode de masurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului
tehnologic de comunicare mediatica;

C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi
date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;

Studentul/Absolventul:

A.1.1. redacteaza un plan de cercetare pe un subiect din domeniul stiinte
ale comunicarii;

A.1.2. aplica metode de colectare a datelor, respectand norme de etica a
cercetarii si prevederile legale in vigoare;

A.1.3. aplica metode de cercetare adecvate temei si subiectului de
cercetare;

A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice, diagrame,
tabele;

A.1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de generalizare a
concluziilor si propune strategii pentru adancirea/ verificarea suplimentara
a acestora.

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

Studentul/Absolventul:

R.1.1. elaboreaza proiecte de cercetare si interventie in domeniul stiinte
ale comunicarii;

R.1.2. raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-un
mod clar, transparent si simplu;

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza
cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana publica, o
organizatie, o marca (brand);

Metode de cercetare in
stiintele sociale




Studentul/Absolventul:

Studentul/Absolventul:

Studentul/Absolventul:

Introducere in

publicitate
C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii A.2.1. selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicérii de masa si contextul unei probleme profesionale; formulate Tn contextul reprezentarii media a subiectelorsi evenimentelor
comunicarii mediate de computer; curente.
A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta
C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, utilizand modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in R.4.1. elaboreaza o analizd media sau o monitorizare media in raport cu
metode de méasurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului  |contextul comunicarii publice profesionale; un subiect, o tema, o persoana publica, o organizatie sau o marca;
tehnologic de comunicare mediatica;
A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de | R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza
9 C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a public in contextul comunicarii profesionale; cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana publica, o
opiniei publice, prin care percepifiile si opiniile fatad de o chestiune in organizatie, o marca (brand);
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul; continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de | R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturalad participand in comunit&i
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa |si retele diferite.
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie online, platformele digitale, aplicatiile mobile;
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate
aplicatiile mobile; in produsele media.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Multimedia
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de | R.2.2. utilizeaza modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, public in contextul comunicarii profesionale audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile; A.3.1.aAplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de |difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru [canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa |media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in contextul
10 [sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e- |online, platformele digitale, aplicatiile mobile; realizarii unui proiect profesional;
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate
editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii. A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse | R.4.1. elaboreaza o analizd media sau o monitorizare media in raport cu
in medii digitale; un subiect, o tema, o persoana publica, o organizaie sau o marca.
A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Comunicare mediatica
audio-vizuala
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de |difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa |media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjuncie in contextul
aplicatiile mobile; online, platformele digitale, aplicatiile mobile; realizarii unui proiect profesional;
C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru | A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e- [formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
11 mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate |materiale audiovizuale. functionale, tehnice sau academice;

editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii.

R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct
sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4 planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.
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Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate
editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii.

Studentul/Absolventul:

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de
materiale audiovizuale;

A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse
in medii digitale;

A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea,
recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte
profesionale;

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;

Sisteme de
management de
continut Web
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Studentul/Absolventul:

identifica structuri lexico-gramaticale si particularitati stilistice specifice
tipurilor de texte si discursuri din domeniul stiintelor comunicarii;

identifica si aplica conventiile de limbaj si de format specifice diferitelor
genuri de texte utilizate in relatiile publice si media in limba engleza;

identifica nuantele de sens si implicatiile culturale ale expresiilor
idiomatice si jargonului specific limbii engleze in contexte de business si
media;

recunoaste diferentele culturale si lingvistice relevante pentru
comunicarea globala, aplicand aceste cunostinte in interpretarea
mesajelor in limba engleza;

explica concepte si termeni specifici domeniului, demonstrand o
ntelegere aprofundata a vocabularului de specialitate.

Studentul/Absolventul:

corecteaza erori gramaticale comune in textele de comunicare in limba
engleza, asigurand acuratetea lingvistica.

elaboreaza mesaije clare, concise si persuasive in limba engleza,
adaptate audientei si scopului comunicarii;

redacteaza documente de candidatura (CV-uri, scrisori de intertie)
convingatoare in limba engleza, adaptand cortinutul si formatul la
cerintele pietei muncii internationale si la specificul fiecarui dosar de
candidatura;

sintetizeaza informatii din multiple surse in limba engleza, creand
rezumate concise si relevante pentru diferite scopuri.

traduce cu acuratete si fidelitate semantica texte si mesaje complexe
specifice domeniului comunicarii si relatiilor publice;

interpreteaza critic informatii din diverse surse mediatice in limba engleza,
facand diferenta dintre fapte, opinii si potentiale distorsiuni;

negociaza si argumenteaza convingator in limba engleza, prezentand idei
si solutii in contexte profesionale simulate.

Studentul/Absolventul:

gestioneaza proiecte de comunicare care implica utilizarea limbii engleze,
demonstrand initiativa si respectarea termenelor;

demonstreaza flexibilitate si adaptabilitate in utilizarea limbii engleze n
situatii de comunicare neprevazute sau complexe.

utilizeaza in mod etic si responsabil informatiile si resursele in limba
engleza, respectand drepturile de autor si normele de buna conduita
online;

evalueaza critic si editeaza traducerile generate de inteligenta artificiala
pentru texte specifice domeniului comunicariisi relatiilor publice.

Limba engleza 2

14

Studentul/Absolventul:

identifica si explica principiile fundamentale ale unui stil de viata sanatos;
recunoaste beneficiile activitatii fizice regulate;

identifica riscurile si masurile de siguranta n activitatea sportiva;

ntelege rolul comunicarii nonverbale in contextul sportiv.

Studentul/Absolventul:
analizeaza si intelege dezvoltarea fizica si motrica a individului;

selecteaza exercitii fizice in functie de finalitatea acestora.

Studentul/Absolventul:

participa activ la jocuri si activitati de grup, contribuind la atingerea
obiectivelor comune, respectand reguli sportive;

actioneaza in spiritul fair play-ului, respectand adversarii si deciziile
conducatorilor de joc.

Educatie fizica
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Studentul/Absolventul:

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei si
factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra
categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul)
acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare specifice
diferitelor contexte de comunicare organizationale sau situationale
(comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru productia
schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a politicilor interne
etc.).

Studentul/Absolventul:

A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de
public in contextul comunicarii profesionale;

A.5.1. aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau radionamente
morale si principiile deontologice sau normele etice care stau la baza
organizarii si functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale
comunicarii si modului de organizare a profesiei in probleme din domeniul
comunicarii, in crearea si distribuirea continutului pe canale media publice
si private;

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea
comunicarii in context profesional;

A.7.3. Utilizeaza persoanele de contact pentru obtinerea de informatii sau
avantaje reciproce in context profesional;

Studentul/Absolventul:

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza
cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana publica, o
organizatie, o marca (brand);

R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de relatii
publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale mediasi
platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii unei
persoane publice, organizatii sau marci (brand);

R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala proprie
si raméane informat/a cu privire la activitatile lor;

R.7.4. planifica/isi asuma si respectd termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;

R.7.5.dDemonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunitdi
si retele diferite.

Introducere in relatii
publice
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Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate
editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii.

Studentul/Absolventul:

A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta
utilizand modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in
contextul comunicarii publice profesionale;

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de
materiale audiovizuale;

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate
in produsele media;

A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse
in medii digitale;

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in contextul
realizarii unui proiect profesional;

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice.

Bazele ilustratiei
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Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate
editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii.

Studentul/Absolventul:

A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta
utilizand modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in
contextul comunicarii publice profesionale;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de
materiale audiovizuale;

A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse
in medii digitale;

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.

Design de interfete
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Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile.

Studentul/Absolventul:

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de
materiale audiovizuale.

Studentul/Absolventul:

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional.

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.

Productie si editare
multimedia (text,
grafica, fotografie,
audio-video)
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Studentul/Absolventul:

identifica structuri lexico-gramaticale si particularitati stilistice specifice
tipurilor de texte si discursuri din domeniul stiintelor comunicarii;

identifica si aplica conventiile de limbaj si de format specifice diferitelor
genuri de texte utilizate n relatiile publice si media in limba engleza;

identifica nuantele de sens si implicatiile culturale ale expresiilor
idiomatice si jargonului specific limbii engleze in contexte de business si
media;

recunoaste diferentele culturale si lingvistice relevante pentru
comunicarea globala, aplicand aceste cunostinte in interpretarea
mesajelor in limba engleza;

explica concepte si termeni specifici domeniului, demonstrand o
intelegere aprofundata a vocabularului de specialitate.

Studentul/Absolventul:

corecteaza erori gramaticale comune in textele de comunicare in limba
engleza, asigurand acuratetea lingvistica.

elaboreaza mesaje clare, concise si persuasive in limba engleza,
adaptate audientei si scopului comunicarii;

redacteaza documente de candidatura (CV-uri, scrisori de intertie)
convingatoare in limba engleza, adaptand cortinutul si formatul la
cerintele pietei muncii internationale si la specificul fiecarui dosar de
candidatura;

sintetizeaza informatii din multiple surse in limba engleza, creand
rezumate concise si relevante pentru diferite scopuri.

traduce cu acuratete si fidelitate semantica texte si mesaje complexe
specifice domeniului comunicarii si relatiilor publice;

interpreteaza critic informatii din diverse surse mediatice in limba engleza,
facand diferenta dintre fapte, opinii si potentiale distorsiuni;

negociaza si argumenteaza convingator in limba engleza, prezentand idei
si solutii in contexte profesionale simulate.

Studentul/Absolventul:

gestioneaza proiecte de comunicare care implica utilizarea limbii engleze,
demonstrand initiativa si respectarea termenelor;

demonstreaza flexibilitate si adaptabilitate in utilizarea limbii engleze in
situatii de comunicare neprevazute sau complexe.

utilizeaza in mod etic si responsabil informatiile si resursele in limba
engleza, respectand drepturile de autor si normele de buna conduita
online;

evalueaza critic si editeaza traducerile generate de inteligenta artificiala
pentru texte specifice domeniului comunicariisi relatiilor publice.

Limba engleza 3
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Studentul/Absolventul:

C.5.1. identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau
rationamente morale in problemele din domeniul comunicarii;

C.5.2. identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in
comunicarea publica;

C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publica in mass-media,
legislatia presei, reglementarile aplicabile comunicarii audio-vizuale,
legislatia privind drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publica
si privata pe platformele digitale, elemente de legislatie in domeniul
protectiei datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul:

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

A.5.1. aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau rdionamente
morale si principiile deontologice sau normele etice care stau la baza
organizarii si functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale
comunicarii si modului de organizare a profesiei in probleme din domeniul
comunicarii, in crearea si distribuirea continutului pe canale media publice
si private;

A.5.2.evalueaza respectarea legislatiei nationale si europene privind
liberul acces la informatie, proprietatea intelectuala, drepturile de autor,
copyright-ul etc. in procesul comunicarii profesionale si in activitatile de
informare-documentare.

Studentul/Absolventul:

R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri
deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
comunicarii;

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunit&i
si retele diferite.

Etica
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Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate
editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii.

C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi
date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc.

Studentul/Absolventul:

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de
materiale audiovizuale.

A.7.1. Utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse
in medii digitale;

A.7.4. Gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea,
recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte
profesionale;

A.7.5. Utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

Studentul/Absolventul:

R.1.2. raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-un
mod clar, transparent si simplu.

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

R.7.3. Colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. Planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;

Analiza datelor digitale
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Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate
editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii;

C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi
date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc.

Studentul/Absolventul:

A.3.1.Aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de
materiale audiovizuale;

A.7 1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse
in medii digitale;

A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea,
recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte
profesionale;

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

Studentul/Absolventul:

R.1.2. raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-un
mod clar, transparent si simplu;

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.

Platforme digitale
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Studentul/Absolventul:

C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicérii de masa si
comunicarii mediate de computer;

C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media,
metode de méasurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului
tehnologic de comunicare mediatica;

C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a
opiniei publice, prin care percepifiile si opiniile fatad de o chestiune in
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor,
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile.

Studentul/Absolventul:

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

A.7 1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse
in medii digitale;

A.7.4.gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea,
recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte
profesionale.

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct
sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunit&i
si retele diferite.

Social media si
produsele sale
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Studentul/Absolventul:

C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi
date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc ;

C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si probleme
sau formulari prescriptive n contextul evaluarii afirmatiilor in comunicarea
profesionala;

C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publica in mass-media,
legislatia presei, reglementarile aplicabile comunicarii audio-vizuale,
legislatia privind drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publica
si privata pe platformele digitale, elemente de legislatie in domeniul
protectiei datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul:

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

A.5.2. evalueaza respectarea legislatiei nationale si europene privind
liberul acces la informatie, proprietatea intelectuala, drepturile de autor,
copyright-ul etc. in procesul comunicarii profesionale si in activitatile de
informare-documentare.

Studentul/Absolventul:

R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri
deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
comunicarii.

Securitatea informatiei
n mediul online




Studentul/Absolventul:

C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si probleme
sau formulari prescriptive n contextul evaluarii afirmatiilor in comunicarea
profesionala;

Studentul/Absolventul:

A.5.1. aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau rdionamente
morale si principiile deontologice sau normele etice care stau la baza
organizarii si functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale
comunicarii si modului de organizare a profesiei in probleme din domeniul
comunicarii, in crearea si distribuirea continutului pe canale media publice
si private;

A.5.2. evalueaza respectarea legislatiei nationale si europene privind
liberul acces la informatie, proprietatea intelectuala, drepturile de autor,
copyright-ul etc. in procesul comunicarii profesionale si in activitatile de
informare-documentare;

Studentul/Absolventul:

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

R.4.1. elaboreaza o analizd media sau o monitorizare media in raport cu
un subiect, o tema, o persoana publica, o organizatie sau o marca;

R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in sport,
precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul

Practica de specialitate

25 cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de
A.7 1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse |socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sdu socio-
in medii digitale; cultural si profesional.
A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea R.6.2. redacteaza comunicate de presa si produce alte materiale de relatii
comunicarii in context profesional; publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale mediasi
platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii unei
A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, persoane publice, organizatii sau marci (brand);
recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte
profesionale;
R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturald participand in comunitdi si
A.7.5. Utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocq
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Branding digital
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu
opiniei publice, prin care percepiiile si opiniile fatad de o chestiune in utilizand modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in un subiect, o tema, o persoana publica, o organizatie sau o marca;
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, contextul comunicarii publice profesionale;
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul; R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
A.2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de [comunitétile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in sport,
C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei si |public in contextul comunicarii profesionale. precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul
factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de
categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul) A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate [socializare / platformele digitale;
acesteia sau in raport cu o persoana; in produsele media.
26 R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri
C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare specifice | A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
diferitelor contexte de comunicare organizationale sau situationale initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
(comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru productia marca (brand). comunicarii.
schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a politicilor interne
etc.). R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza
cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana publica, o
organizatie, o marca (brand);
R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Antreprenoriat in media
digitala
C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, A.7.3. utilizeaza persoanele de contact pentru obtinerea de informatii sau | R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala proprie
modele de productie si distributie specifice sistemelor mass media. avantaje reciproce in context profesional. si raméane informat/a cu privire la activitatile lor;
27

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.




Studentul/Absolventul:

C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a
opiniei publice, prin care percepiiile si opiniile fata de o chestiune in
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor,
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;

C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului

Studentul/Absolventul:

A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge
sau motiva publicul;

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

Studentul/Absolventul:

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
formulate Tn contextul reprezentarii media a subiectelorsi evenimentelor
curente;

R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in sport,

Cultura politica si
mentalitati
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(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatdirea | A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate |cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de
capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva in produsele media; socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-
publicul; cultural si profesional.
A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
C.5.1. identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunit&i
rationamente morale in problemele din domeniul comunicarii. marca (brand). si retele diferite.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Istoria si dinamica
reprezentarilor
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza | R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
opiniei publice, prin care percepiiile si opiniile fatad de o chestiune in imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge  [formulate Tn contextul reprezentarii media a subiectelorsi evenimentelor
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, sau motiva publicul; curente;
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;
A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului comunicarii profesionale; comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in sport,
29 (narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatdirea | A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate |cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de
capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva in produsele media; socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-
publicul; cultural si profesional.
A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
C.5.1. identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunit&i
rationamente morale in problemele din domeniul comunicarii. marca (brand). si retele diferite.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Tehnica ilustratiilor
pentru copii
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, utilizand modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, contextul comunicarii publice profesionale; categorii sociale;
aplicatiile mobile;
A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru |continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de |difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e- |canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa |media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in contextul
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate |online, platformele digitale, aplicatiile mobile; realizarii unui proiect profesional;
editarii, structurarii
continutului destinat publicarii sau difuzarii. A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
30 formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de rezolva probleme profesionale specifice;

materiale audiovizuale.

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate
in produsele media.

A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse
in medii digitale;

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.




Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate
editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii.

Studentul/Absolventul:

A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta
utilizand modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in
contextul comunicarii publice profesionale;

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a

Tehnica ilustratiei
digitale in posterul
publicitar

31 formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de rezolva probleme profesionale specifice;
materiale audiovizuale;
R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate |sarcini sau proiecte profesionale.
in produsele media;
A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse
in medii digitale;
A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Media alternative: teorii
ale conspiratiei si stiri
C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, A.1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de generalizare a| R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi false
metode de masurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului  |concluziilor si propune strategii pentru adancirea/ verificarea suplimentara |platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
tehnologic de comunicare mediatica; a acestora. categorii sociale;
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a A.4.2. descopera erori in argumentatie, cadraje sau scheme de R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in interpretare distincte oferite de diferite surse in contextul comunicarii formulate Tn contextul reprezentarii media a subiectelor si evenimentelor
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, profesionale; curente.
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;
A.4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu
C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente, dintre acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticiisi un subiect, o tema, o persoana publica, o organizaie sau o marca;
32 elemente de logica, teoria argumentarii si retorica sau discurs public teoriei narative in contextul analizei profesionale a mesajelor media

pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in
contextul comunicarii profesionale.

textuale, vizuale, audiovizuale si multimodale;

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate
in produsele media.

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

A.7.2. Selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea
comunicarii in context profesional,

R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
receptate;

R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in sport,
precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul
cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de
socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-
cultural si profesional.

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunitdi
si retele diferite.




Studentul/Absolventul:

Studentul/Absolventul:

Studentul/Absolventul:

Media si cultura

populara
C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, A.1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de generalizare a| R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
metode de méasurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului  |concluziilor si propune strategii pentru adancirea/ verificarea suplimentara |platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
tehnologic de comunicare mediatica; a acestora. categorii sociale;
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a A.4.2. descopera erori in argumentatie, cadraje sau scheme de R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
opiniei publice, prin care percepifiile si opiniile fata de o chestiune in interpretare distincte oferite de diferite surse in contextul comunicarii formulate Tn contextul reprezentarii media a subiectelorsi evenimentelor
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, profesionale; curente;
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.
A.4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu
C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente, dintre acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticiisi un subiect, o tema, o persoana publica, o organizatie sau o marca;
33 elemente de logica, teoria argumentarii si retorica sau discurs public teoriei narative in contextul analizei profesionale a mesajelor media R4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in textuale, vizuale, audiovizuale si multimodale; receptate;
contextul comunicarii profesionale.
A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate | R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
in produsele media; comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in sport,
precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul
A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-
marca (brand); cultural si profesional;
A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunit&i
comunicarii in context profesional. si retele diferite.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Optimizare si
marketing in motoarele
C.5.2. identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri de cautare (SEO si
comunicarea publica; comunicarii profesionale; deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in SEM)
contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
34 | C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publicd in mass-media, A.5.2. evalueaza respectarea legislatiei nationale si europene privind comunicarii.
legislatia presei, reglementarile aplicabile comunicarii audio-vizuale, liberul acces la informatie, proprietatea intelectuala, drepturile de autor,
legislatia privind drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publica |copyright-ul etc. in procesul comunicarii profesionale si in activitatile de
si privata pe platformele digitale, elemente de legislatie in domeniul informare -documentare.
protectiei datelor cu caracter personal.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Comunicarea pe
dispozitive mobile
C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii A.2.1. selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in R.2.2. utilizeazd modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicarii de masa si contextul unei probleme profesionale; audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.
comunicarii mediate de computer;
A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie continuturi si moduri. difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in contextul
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, realizarii unui proiect profesional;
35 |aplicatiile mobile; recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte

profesionale;

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct
sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala proprie
si rdmane informat/a cu privire la activitatile lor;

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice.




Studentul/Absolventul:

C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicérii de masa si
comunicarii mediate de computer;

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,

Studentul/Absolventul:

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri.

A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea,
recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte
profesionale;

Studentul/Absolventul:

R.2.2. utilizeazéa modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

Echipamente periferice
digitale

36 |aplicatiile mobile; A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct
continutului digital. sau prin intermediul instrumentelor digitale;
R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala proprie
si raméane informat/a cu privire la activitatile lor;
R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Semiotica
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a A.3.3. aplica principii de retoricad sau compunere a mesajelor ce vizeaza | R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in Tmbunétatirea capacitétii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge  |formulate in contextul reprezentarii media a subiectelor si evenimentelor
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, sau motiva publicul; curente;
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul.
A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului comunicarii profesionale; comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in sport,
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatdirea | A.4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia  [cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de
capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva dintre acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticiisi socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-
publicul; teoriei narative in contextul analizei profesionale a mesajelor media cultural si profesional.
37 textuale, vizuale, audiovizuale si multimodale;

C.5.1. identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau
rationamente morale in problemele din domeniul comunicarii;

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate
in produsele media.

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand);

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.




Studentul/Absolventul:

C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii -
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal,
public/audiente, efecte;

C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media,
metode de méasurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului
tehnologic de comunicare mediatica;

Studentul/Absolventul:

A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice, diagrame,
tabele;

A.2.1. selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in
contextul unei probleme profesionale;

A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta
utilizand modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in

Studentul/Absolventul:

R.1.2. raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-un
mod clar, transparent si simplu.

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei

categorii sociale;

R.2.2. utilizeaza modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de

Media Planning

38| c.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie contextul comunicarii publice profesionale; audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si R.4.1. elaboreaza o analizd media sau o monitorizare media in raport cu
aplicatiile mobile; initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o un subiect, o tema, o persoana publica, o organizatie sau o marca;
marca (brand);
R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza
A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana publica, o
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si organizatie, o marca (brand).
continutului digital.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Animatie si efecte
vizuale
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de |difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa |media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in contextul
aplicatiile mobile; online, platformele digitale, aplicatiile mobile; realizarii unui proiect profesional;
C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru | A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e- |formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate |materiale audiovizuale. functionale, tehnice sau academice;
39 editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii.
R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct
sau prin intermediul instrumentelor digitale;
R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;
R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Productie TV
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de |difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa |media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in contextul
aplicatiile mobile; online, platformele digitale, aplicatiile mobile; realizarii unui proiect profesional;
C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru | A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e- |formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionala,
40 mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate |materiale audiovizuale. functionale, tehnice sau academice;

editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii.

R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct
sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.




Studentul/Absolventul:

C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicérii de masa si
comunicarii mediate de computer;

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,

Studentul/Absolventul:

A.2.1. selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in
contextul unei probleme profesionale;

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri.

A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea,

Studentul/Absolventul:

R.2.2. utilizeaza modelele de comunicare, teorii mediasi indicatori de
audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

Sisteme de comunicatii
digitale

41 |aplicatiile mobile; recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte
profesionale; R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct
sau prin intermediul instrumentelor digitale;
A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala proprie
continutului digital. si raméane informat/a cu privire la activitatile lor;
R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Practica pentru
elaborarea lucrarii de
C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii - A.1.1. redacteaza un plan de cercetare pe un subiect din domeniulstiinte | R.1.2. raporteaza rezultate, statistici si concluzii in fata unui public intr-un |[licenta
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal, ale comunicarii; mod clar, transparent si simplu;
public/audiente, efecte;
A.1.2. aplica metode de colectare a datelor, respectand norme de eticd a | R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
C.1.3. diferentiaza intre principalele abordari metodologice in domeniul cercetarii si prevederile legale in vigoare; platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
stiinte ale comunicarii — metode cantitative, metode calitative, abordari categorii sociale;
retorice, discursive si mixte; A.1.3. aplica metode de cercetare adecvate temei si subiectului de
cercetare; R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi formulate Tn contextul reprezentarii media a subiectelor si evenimentelor
date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice, diagrame, |curente;
caracteristicilor materiale, a autorilor etc. tabele;
R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu
42 A.1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de generalizare afun subiect, o tema, o persoana publica, o organizatie sau o marca;

concluziilor si propune strategii pentru adancirea/ verificarea suplimentara
a acestora;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de
materiale audiovizuale;

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.

R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
receptate;

R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in sport,
precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul
cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de
socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-
cultural si profesional.

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza ¢
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Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

Studentul/Absolventul:

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de
materiale audiovizuale;

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale.

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu
un subiect, o tema, o persoana publica, o organizaie sau o marca ..

Creatie publicitara in
mediul online

Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile.

Studentul/Absolventul:

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

Studentul/Absolventul:
R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei

categorii sociale

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea

Corporate video

44 A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in contextul
materiale audiovizuale; realizarii unui proiect profesional.
A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Sisteme de arhivare a
documentelor digitale
C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
modele de productie si distributie specifice sistemelor mass media; comunicarii profesionale; receptate;
C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru | A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse | R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e- |in medii digitale; sau prin intermediul instrumentelor digitale;
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate
editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii; A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala proprie
recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte |si raméane informat/a cu privire la activitatile lor.
45 | C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi |profesionale;

date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc;

C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publica in mass-media,
legislatia presei, reglementarile aplicabile comunicarii audio-vizuale,
legislatia privind drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publica
si privata pe platformele digitale, elemente de legislatie in domeniul
protectiei datelor cu caracter personal.

A.7.5. Utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si
continutului digital.




Studentul/Absolventul:

C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control,
modele de productie si distributie specifice sistemelor mass media;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru
sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-
mail si baze de date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate
editarii, structurarii continutului destinat publicarii sau difuzarii.

Studentul/Absolventul:

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse
in medii digitale;

A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea,
recuperarea, distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte

Studentul/Absolventul:

R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
receptate;

R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea direct
sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala proprie
si raméane informat/a cu privire la activitatile lor.

Managementul
depozitelor digitale

46 | C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi |profesionale;
date primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a
caracteristicilor materiale, a autorilor etc; A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,
stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si

C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publica in mass-media, continutului digital.
legislatia presei, reglementarile aplicabile comunicarii audio-vizuale,
legislatia privind drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publica
si privata pe platformele digitale, elemente de legislatie in domeniul
protectiei datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Cultura si comunicare

C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, A.1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de generalizare a| R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
metode de masurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului  |concluziilor si propune strategii pentru adancirea/ verificarea suplimentara [platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
tehnologic de comunicare mediatica; a acestora; categorii sociale;

C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a A.4.2. descopera erori in argumentatie, cadraje sau scheme de R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in interpretare distincte oferite de diferite surse in contextul comunicarii formulate Tn contextul reprezentarii media a subiectelor si evenimentelor
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, profesionale; curente;
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;

A.4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu

C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente, dintre acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticiisi un subiect, o tema, o persoana publica, o organizaie sau o marca;
elemente de logica, teoria argumentarii si retorica sau discurs public teoriei narative in contextul analizei profesionale a mesajelor media

a7 R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor

pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in
contextul comunicarii profesionale.

textuale, vizuale, audiovizuale si multimodale;

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate
in produsele media;

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand);

A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea
comunicarii in context profesional,

receptate;

R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in sport,
precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul
cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de
socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-
cultural si profesional;

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunitdi
si retele diferite.




Studentul/Absolventul:

C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media,
metode de méasurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului
tehnologic de comunicare mediatica;

C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a
opiniei publice, prin care percepifiile si opiniile fata de o chestiune in
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor,
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;

C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente,
elemente de logica, teoria argumentarii si retorica sau discurs public

Studentul/Absolventul:

A.4.2. descopera erori in argumentatie, cadraje sau scheme de
interpretare distincte oferite de diferite surse in contextul comunicarii
profesionale;

A.4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia
dintre acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticiisi
teoriei narative in contextul analizei profesionale a mesajelor media
textuale, vizuale, audiovizuale si multimodale;

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
formulate Tn contextul reprezentarii media a subiectelorsi evenimentelor
curente;

R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu
un subiect, o tema, o persoana publica, o organizatie sau o marca;

Postumanism si
realitate virtuala

48 pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in in produsele media; R4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
contextul comunicarii profesionale. receptate;
A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
marca (brand); comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in sport,
precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si argoul
A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele de
comunicarii in context profesional; socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau socio-
cultural si profesional;
R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunit&i
si retele diferite.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Protectia proprietatii
intelectuale
C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
modele de productie si distributie specifice sistemelor mass media; comunicarii profesionale; receptate;
C.5.2. identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in A.5.1. aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau radionamente R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri
comunicarea publica; morale si principiile deontologice sau normele etice care stau la baza deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
organizarii si functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
49 | C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publica in mass-media, comunicarii si modului de organizare a profesiei in probleme din domeniul [comunicarii.
legislatia presei, reglementarile aplicabile comunicarii audio-vizuale, comunicarii, in crearea si distribuirea continutului pe canale media publice
legislatia privind drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publica |si private; R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
si privata pe platformele digitale, elemente de legislatie in domeniul rezolva probleme profesionale specifice.
protectiei datelor cu caracter personal. A.5.2. evalueaza respectarea legislatiei nationale si europene privind
liberul acces la informatie, proprietatea intelectuala, drepturile de autor,
copyright-ul etc. In procesul comunicarii profesionale si in activitatile de
informare-documentare.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Aspecte legale ale
productiei media
C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
modele de productie si distributie specifice sistemelor mass media; comunicarii profesionale; receptate;
C.5.2. identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in A.5.1. aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau radionamente R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri
comunicarea publica; morale si principiile deontologice sau normele etice care stau la baza deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
organizarii si functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
50 | C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publica in mass-media, comunicarii si modului de organizare a profesiei in probleme din domeniul [comunicarii.

legislatia presei, reglementarile aplicabile comunicarii audio-vizuale,
legislatia privind drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publica
si privata pe platformele digitale, elemente de legislatie in domeniul
protectiei datelor cu caracter personal.

comunicarii, in crearea si distribuirea continutului pe canale media publice
si private;

A.5.2. evalueaza respectarea legislatiei nationale si europene privind
liberul acces la informatie, proprietatea intelectuala, drepturile de autor,
copyright-ul etc. In procesul comunicarii profesionale si in activitatile de
informare-documentare.

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice.
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Studentul/Absolventul:

C.5.2. identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in
comunicarea publica;

C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei si
factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra
categoriilor de public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul)
acesteia sau in raport cu o persoana;

C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare specifice
diferitelor contexte de comunicare organizationale sau situationale
(comunicarea in situatii de risc, in situatii de criza, pentru productia
schimbarii sociale, pentru elaborarea politicilor publice, a politicilor interne
etc.).

Studentul/Absolventul:

A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul
comunicarii profesionale;

A.6.1.evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand).

Studentul/Absolventul:

R.4.1.elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport cu
un subiect, o tema, o persoana publica, o organizatie sau o marca;

R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
receptate;

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunit&i
si retele diferite.

Teoria organizatiilor
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Studentul/Absolventul:

C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a
opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in
discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor,
tendintele si interesele publicului, procesele psihice si conformismul;

C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si probleme
sau formulari prescriptive n contextul evaluarii afirmatiilor in comunicarea
profesionala;

C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente,
elemente de logica, teoria argumentarii si retorica sau discurs public
pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in
contextul comunicarii profesionale.

Studentul/Absolventul:

A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta
utilizand modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in
contextul comunicarii publice profesionale;

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate
in produsele media;

A.6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale si
initiaza conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o
marca (brand);

A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea
comunicarii in context profesional,

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
formulate Tn contextul reprezentarii media a subiectelor si evenimentelor
curente;

R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
receptate;

R.6.1. aplica principii si metodologii specifice domeniului pentru a realiza
cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana publica, o
organizatie, o marca (brand);

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunitdi
si retele diferite.

Psihologia
consumatorului de
media digitala
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Studentul/Absolventul:

C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea stiintifica,
constand in efectuarea de cercetari de fond, construirea unei ipoteze si
testarea acesteia sau formularea unor intrebari de cercetare, analiza
datelor, rezentarea rezultatelor si formularea de concluzii in raport cu
nivelul cunoasterii existente;

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile.

Studentul/Absolventul:

A.1.2. aplica metode de colectare a datelor, respectand norme de etica a
cercetarii si prevederile legale in vigoare;

A.1.3. aplica metode de cercetare adecvate temei si subiectului de
cercetare;

A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetarii in scris si prin grafice, diagrame,
tabele.

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie in contextul
realizarii unui proiect profesional;

Interfete gestuale
pentru aplicatii
educationale
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Studentul/Absolventul:

C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii
directe si mediate tehnologic, in contextul comunicérii de masa si
comunicarii mediate de computer;

C.3.1. Distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie
(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

Studentul/Absolventul:

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de
continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea,
formatarea oricarui tip de material scris sau compunereasi editarea de
materiale audiovizuale.

A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunicasi partaja resurse
in medii digitale;

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass mediasi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme, utilizand
media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjundiie n contextul
realizarii unui proiect profesional;

Interactiunea n timp
real cu mediul virtual
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