Semiotica - Definitie

» Semiotica reprezinta studiul stiintific al semnelor
si simbolurilor, gesturilor, limbajlor, in special
modul in care acestea sunt intrebuintate in orice
tip de comunicare.

» Domeniu interdisciplinar - aplicatii in lingvistica,
filosofie, antropologie, psihologie si teorie literara.

» Semiotica analizeaza nu doar semnele individuale,
ci si sistemele de semne (limbajele), modurile in
care acestea sunt create si interpretate, precum si
regulile care guverneaza utilizarea lor.




Semiotica - Origine si evolutie

» Originea semioticii se regaseste in Antichitate, la
filozofi precum Platon si Aristotel, care au fost
interesati de relatiile care se stabilesc intre cuvinte,
obiectele pe care le denota si interpretarea acestora
de catre oameni.

» Din punct de vedere diacronic, semiotica moderna a
inceput sa fie recunoscuta ca o disciplina distincta la
sfarsitul secolului al XIX-lea si inceputul secolului al
XX-lea, (prin studiile lui Ferdinand de Saussure si
Charles Sanders Peirce).




Semiotica — Etimologie

» ,Semiotica” provine din grecescul semeion =
semn.

» Conceptul a inceput sa fie formalizat in
limbajul stiintific prin lucrarile lui John
Locke, care a folosit termenul semiotike
pentru a descrie studiul ,naturii, tipurilor si
modurilor de operare ale semnelor”.

» Aceasta etimologie reflecta preocuparea
fundamentala a semioticii de a intelege si a
analiza modul in care semnele si simbolurile
sunt folosite in comunicare si interpretare.




Semiotica — Etimologie

» Semiologia este un alt termen utilizat in mod similar
cu ,semiotica” si se refera la studiul semnelor si a
proceselor de semnificare in diverse contexte
culturale si lingvistice.

» Termenul a fost popularizat de Ferdinand de
Saussure.

» In esenta, semiologia si semiotica sunt folosite in mod
interschimbabil pentru a descrie studiul semnelor,
simbolurilor si a modului in care acestea sunt
utilizate pentru a transmite sens si semnificatie in
comunicare si cultura.




Semiotica — Etimologie

» Semiologia se concentreaza pe interpretarea
semnelor si simbolurilor intr-un context mai larg,
analizand modul in care acestea sunt utilizate pentru
a comunica si a influenta perceptia umana.

» Poate implica studiul limbajului, a textelor literare, a
culturii vizuale, a publicitatii, a artei, a mitologiei si a
multor alte aspecte ale comunicarii umane.

» Scopul - intelegerea folosirii semnelor si simbolurilor

pentru a crea inteles si sens in diverse contexte
culturale si sociale.




Semiotica — Etimologie

» Semiologia a avut un impact semnificativ in domenii
precum:

< teoria literaturii
< studii culturale
< film

< arta

< comunicare

» Ea ofera instrumente conceptuale pentru a dezvalui
subtextul, mesajele ascunse si semnificatia profunda
din operele culturale si din diferite tipuri de
comunicare.




Semiotica — Terminologie minimala

1. Semn: Element fundamental cu un semnificat
(sensul) si un semnificant (forma fizica sau materiala).

2. Semnificator si semnificat: Semnificatorul este
forma sau imaginea unui semn, in timp ce
semnificatul este conceptul sau ideea pe care semnul
0 reprezinta.

3. Referent: Obiectul sau entitatea la care se refera un
semn 1n realitate.

4. Cod: Un set de conventii sau reguli care determina
modul in care semnele sunt organizate si interpretate
intr-un anumit context cultural.




Semiotica — Terminologie minimala

1. Intretinerea semnului: Procesul prin care se
stabileste si se mentine legatura dintre semnificator si
semnificat.

2. Conotatie si denotatie: Denotatia se refera la
intelesul literal al unui semn, iar conotatia se refera
la asocierile si emotiile suplimentare pe care semnul
le poate evoca.

3. Context: Cadru in care un semn este utilizat, care
influenteaza interpretarea lui.

4. Discurs: Modul in care semnele sunt utilizate in
comunicare (limbajul verbal si nonverbal).




Semiotica — primii reprezentanti

» Ferdinand de Saussure, lingvist elvetian, este
considerat unul dintre fondatorii semioticii si
parintele lingvisticii moderne.

» Saussure a propus o teorie structuralista a
semnelor, concentrandu-se pe dihotomia
semnificant (forma unui cuvant sau semn) si
semnificat (conceptul pe care cuvantul sau
semnul il reprezinta).

» Limbajul = un sistem de diferente si relatii, nu
o serie de cuvinte izolate.



Semiotica — primii reprezentanti

» Paralel cu Saussure, Charles Sanders Peirce, filozof si
logician american, a dezvoltat o alta abordare
esentiala a semioticii.

» Pentru Peirce, un semn este ceva care sta pentru ceva
1n raport cu cineva.

» 3 categorii de semne:
O iconuri (care seamana cu obiectul lor)
O indici (care sunt direct legate de obiectele lor)

0 simboluri (care au o relatie conventionala cu obiectele lor)




Semiotica — primii reprezentanti

» Roland Barthes, teoretician literar francez, a
aplicat conceptele semiotice la:

< analiza culturala

<~interpretarea textuala

» Umberto Eco, personalitate centrala in
studiile semiotice contemporane:

<«explorari semiotice interdisciplinare




Semiotica — primii reprezentanti

» In spatiul stiintific romanesc, semiotica a fost
explorata si dezvoltata de catre diferiti cercetatori,
in special de catre Solomon Marcus,
matematician si semiotician.

» Marcus a aplicat metodologia semiotica in diverse
domenii, inclusiv lingvistica si literatura.

» Eugen Cizek a contribuit la domeniu prin studii
legate de aplicarea semioticii in teoria literara si
istoria culturala.




Semiotica - (sub)ramuri

>

Semiotica lingvistica - domeniu major, concentrat pe
studiul limbajului si al semnelor lingvistice, precum si pe
modalitatea lor de interpretare de catre vorbitori.
(Ferdinand de Saussure)

Semiotica structurala - domeniu concentrat pe
structurile semiotice si pe modul in care semnele sunt
organizate si legate intre ele. (Roland Barthes - analiza
textelor literare si culturale)

Semiotica culturala - ramura care se ocupa de semnele si
semnificatiile din cultura umana (simbolurile, ritualurile,
miturile si alte elemente culturale), explorand modul in
care cultura si societatea folosesc semnele pentru a
comunica, a transmite valori si a crea identitate culturala.




Semiotica - (sub)ramuri

» Semiotica vizuala - domeniu care se concentreaza pe
studiul semnelor vizuale (imagini, desene, fotografii,
picturi si alte forme de exprimare vizuala), explorand
modalitatea de folosire a imaginilor pentru a comunica
semnificatii si pentru a influenta perceptia vizuala.

» Semiotica textuala - ramura care se ocupa de semnele si
semnificatiile in cadrul textelor (carti, reclame, filme sau
alte tipuri de comunicare textuala), explorand modul in
care elementele textuale si semnele sunt organizate pentru
a crea inteles si pentru a influenta cititorii sau spectatorii.




Semiotica - (sub)ramuri

» Semiotica biosemiotica - domeniu mai
specializat care se concentreaza pe semnificatia si
semnele din lumea vie (limbajul animal,
comunicarea in ecologia vietii si in sistemul de
semnificatii al organismelor).

» Semiotica medicala - domeniu care aplica
principiile semioticii pentru a intelege
comunicarea medicala, precum si modalitatile in
care semnele si simbolurile sunt utilizate in
practica medicala si in relatiile medic-pacient.




Semiotica — perspective

Semiotica are un impact semnificativ in diverse domenii:
- Teoria literaturii
- Studii culturale
- Film si arta

- Comunicare

Semiotica ofera instrumente conceptuale pentru a dezvalui:

- Subtextul

- Mesajele ascunse

- Semnificatia profunda din operele culturale / diferite tipuri
de comunicare




Semiotica si Analiza discursului (AD)

» Analiza discursului - o abordare lingvistica de factura complexa
care implica examinarea atenta a limbajului folosit intr-un
(con)text sau intr-o conversatie pentru a intelege mai bine
continutul, structura, intentiile si influentele.

» Abordare interdisciplinara care acopera o gama larga de metode s1
tehnici pentru a examina s1 intelege modul in care limbajul este
folosit pentru a construi un anumit sens in diverse situatii de
comunicare.

» AD se aplica in limbajul (non)verbal + context evenimential

» AD poate viza diverse tipuri de discursuri (i.e. discursul politic,
mediatic, academic, literar, juridic, religios etc.).




Semiotica si Analiza discursului (AD)

Elemente-chele ale AD

1. Contextul si scopul:

- De ce vorbeste cineva? Cine este publicul tinta?
- Care sunt conditiile si evenimentele in jurul discursului?

2. Structura si organizarea:

identificarea structurilor specifice, modelele de argumentare si relatiile intre diferitele
parti ale discursului

Cum sunt aranjate ideile? Exista o introducere, dezvoltare si concluzie?

Ce mijloace de organizare sunt folosite pentru a sustine argumentele sau pentru a
transmite mesajul?




Semiotica si Analiza discursului (AD)

Elemente-cheie ale AD
3. Stil si limbaj:

- Cum este formulat textul? (figuri de stil, metafore sau expresii cu impact)
- Cum este folosit limbajul pentru a influenta sau a convinge publicul?

4. Elemente retorice:

Retorica - arta de a convinge sau a influenta printr-un discurs.

Analiza retoricii implica evaluarea utilizarii unor tehnici, precum:

a. ethos (credibilitatea vorbitorului)

b. pathos (apelul la emotii)

c. logos (apelul la logica)




Semiotica si Analiza discursului (AD)

Elemente-cheie ale AD
5. Publicul tinta:

- AD - limbajul construieste si transmite sensuri in contexte sociale

- Accentul cade pe intelegerea modului de formare a perceptiilor si intelesurilor comune

- Cine este publicul pentru acest discurs? Cum incearca vorbitorul sa se adreseze sau sa
interactioneze CU aceastd audienta? Ce strategii sunt folosite pentru a atrage sau a
influenta publicul?

6. Cuvinte-cheie si imagini:

- Analiza cuvintelor-cheie si a imaginilor - intelegerea mesajului principal si a
simbolurilor folosite

Cuvintele pot avea conotatii specifice sau pot fi alese pentru a induce anumite reactii




Semiotica si Analiza discursului (AD)

Elemente-chele ale AD

7. Contestarea si evaluarea critica:
Tn ce masura argumentele sunt valide?
Exista vreun tip de manipulare a informatiei?
Cum sunt tratate contraargumentele?

8. Schimbarea in timp:

Perspectiva diacronica — anumiti termeni sau expresii au evoluat semnificativ Tn diverse
contexte

Identificarea influenselor contextuale Tn context




Semiotica si Analiza discursului (AD)

Analiza discursuluil este utilizata Tntr-o varietate
de domenii:

» soclologie, stiinte politice, psihologie
» lingvistica, comunicare, studii culturale s.a.

Prin AD, cercetarea isi propune sa dezviluie
modalitatea Tn care limbajul si comunicarea
contribule la (trans)formarea societatilor umane.




Semiotica si Analiza discursului (AD)

AD si modurile de organizare discursiva

- alegerea modului depinde de continutul, scopul si audienta
discursului

» Organizare cronologica: Informatiile sunt prezentate in ordinea
in care s-au Intamplat sau vor avea loc (adesea utilizat pentru a
relata evenimente sau pentru a descrie un proces intr-o succesiune
temporald)

» Organizare spatiala: Informatiile sunt structurate in functie de
spatiu sau locatie (descrierea unui loc, ilustrarea diferentelor
geografice sau evidentierea aspectelor fizice)




Semiotica si Analiza discursului (AD)

» Organizare cauza-efect: Relatiile de cauzalitate sunt evidentiate,
lar discursul este structurat pentru a explica cum un eveniment
sau o0 actiune a dus la alte evenimente sau rezultate.

» Organizare problema-solutie: O problema este prezentatd si
discutata Tnainte de a se propune solutii posibile (discursurile
persuasive sau argumentative).

» Organizare comparatie-contrast: Elementele sunt comparate si
contrastate pentru a evidentia similaritati si diferente. (analizarea
de optiuni, evidentierea de avantaje si dezavantaje / comparatii
Intre idei sau concepte).




Semiotica si Analiza discursului (AD)

» Organizare tematica: Gruparea informatiilor Tn jurul
unor teme sau idel principale - prezentarea unor aspecte
in mod structurat si coerent.

» Organizare problema-cauza-efect-solutie: Prezentarea
unei probleme, analizarea cauzelor si efectelor —
propunerea unei solutii.

» Organizare topico-deductiva: O afirmatie generald sau
0 concluzie - argumente sau detalil pentru a sustine
aceasta afirmatie.



Semiotica si Analiza discursului (AD)

Strategiile discursive - tehnici si tactici specifice
modului Tn care vorbitorii utilizeaza limbajul pentru a
atinge anumite scopuri comunicative sau pentru a
influenta perceptiile celorlalti.

Exemple:

» Folosirea argumentelor persuasive: prezentarea faptelor,
statisticilor sau a altor surse credibile pentru a sustine discursul.

» Utilizarea tehnicilor retorice: metafore, simboluri sau alte figuri
de stil cu forta emotionala si persuasiva in discurs.




Semiotica si Analiza discursului (AD)

Strategiile discursive - Exemple:

» Adaptarea la public: adaptarea nivelului de complexitate a
limbajului sau a tonului pentru a se potrivi cu asteptarile si
valorile publicului

» Folosirea tehnicilor de atenuare sau exagerare: scopul
principal este influenta perceptiei publicului (sublinierea unor
aspecte pozitive sau exagerarea problemelor pentru a atrage
atentia asupra lor)

» Crearea de conexiuni emotionale: impartasirea povestilor
personale, utilizarea limbajului emotional sau construirea unei
Imagini personale autentice



Semiotica si Analiza discursului (AD)

Strategiile discursive - Exemple:

» Folosirea etichetarii sau categorizarii: un Impact
semnificativ asupra modului Tn care oamenii percep si
inteleg  informatiile  prezentate  (pozitiv/negatiyv,
reusitd/esec, permisivitate/discriminare etc.)

» Controlul timpului si ritmului: accelerarea sau
incetinirea vorbirii, pauze strategice sau alte elemente
pentru a crea impact si a atrage atentia asupra anumitor
aspecte.




Semiotica si Analiza discursului (AD)

Reprezentanti ai scolilor / curentelor de AD:

» Michel Foucault: contributie semnificativa la dezvoltarea analizei discursululi,
concentrandu-se pe relatia dintre putere, cunoastere si limbaj. Concepte precum
,arheologia cunoasterii” si ,,genealogia” au influentat analiza discursului si au pus
accentul pe natura puterii in producerea discursului.

» Erving Goffman: lucrari despre interactiunea simbolica si prezentarea de sine cu
relevanta pentru intelegerea modului in care limbajul si discursul sunt folosite Tn
interactiunile sociale pentru construirea identitatii.

» Norman Fairclough: o abordare numita Analiza Critica a Discursului (Critical
Discourse Analysis - CDA). CDA - relatia dintre limbaj si putere, analizand discursul
care reflecta si contribuie la reproducerea inegalitatilor sociale.

» Teun A. van Dijk: analiza structurilor discursive si pe identificarea modului in care
discursul poate contribui la reproducerii inegalitatilor sociale.




Semiotica si Analiza discursului (AD)

Reprezentanti ai scolilor / curentelor de AD:

>

Michael Halliday: a dezvoltat Sistemul Functional de Gramatica, 0 teorie
lingvistica utilizata in AD cu accent pe relatia dintre limbaj si context,
examinand cum limbajul este folosit pentru a realiza functii in diverse situatii
comunicative

Ruth Wodak: analiza discursului politic si dezvoltarea analizei discursive
critice (rasismul, populismul si nationalismul din perspectiva critica)

Dominique Maingueneau: aspecte specifice limbii si limbajului intr-o
abordare interdisciplinara cu impact in domeniul analizei discursului literar si
al analizei discursului in contexte sociale si culturale mai largi.

Patrick Charaudeau: abordare multidisciplinara, combinand elemente din
lingvistica, sociologie si comunicare in diferite contexte sociale si profesionale.




Semiotica si Analiza discursului (AD)

Manipularea discursiva - utilizarea intentionata si abuziva a limbajului pentru a
influenta sau controla perceptiile, opiniile si comportamentele altor persoane intr-o
varietate de contexte (politica, publicitate, mass-media etc.)

Strategii comune de manipulare discursiva:

0 Manipularea emotionala: Folosirea cuvintelor sau a tonului intr-un mod care sa
provoace anumite reactii emotionale pentru a influenta perceptia si deciziile
ascultatorilor. (exploatarea fricii, a furiei sau a tristetii pentru a obtine un raspuns
specific).

0 Falsificarea sau manipularea informatiilor: Prezentarea intentionatd a informatiilor
intr-un mod fals sau distorsionat pentru a crea 0 anumita perceptie sau pentru a induce
Tn eroare (omisiuni de informatii, scoaterea din context sau chiar crearea de informatii
false).




Semiotica si Analiza discursului (AD)

Strategii comune de manipulare discursiva:

2 Jocuri de cuvinte: Utilizarea cuvintelor in mod intentionat
ambiguu sau echivoc pentru a crea confuzie sau pentru a permite
multiple interpretari - concluzii diferite.

0 Atacul personal: Aducerea Tn discutie a caracterulul sau
personalitatii  unui adversar in detrimentul argumentelor -
discreditarea opiniilor sau distragerea atentiei de la subiect.

0 Folosirea stereotipurilor si  prejudecatilor: Exploatarea
stereotipurilor existente sau crearea unora noi pentru a influenta
opiniile si perceptiile.



Semiotica si Analiza discursului (AD)

Strategii comune de manipulare discursiva:

0 Crearea unui climat de teama sau insecuritate: a amplifica sau a crea o
perceptie a unel amenintari iminente, astfel Tncat interlocutorii sa reactioneze n
moduri specifice.

2 Manipularea limbajului: Re-definirea termenilor sau folosirea unui limbaj cu
conotatii specifice pentru a influenta perceptia (i.e. folosirea unui termen
pozitiv in loc de unul neutru sau negativ pentru a descrie aceeasi actiune).

0 Selectarea si manipularea sursei: Alegerea selectiva a informatiilor sau
citarea din surse care sustin un anumit punct de vedere, ignorand sau
discreditand sursele care contrazic acel punct de vedere.




Semiotica si Analiza discursului (AD)

FAKE NEWS - informatii false, inexacte sau manipulative, prezentate sub forma unor
stiri reale care pot fi create intentionat pentru a insela cititorii si pentru a raspandi
dezinformare (sub diferite forme, Tn articole de presa, pe site-uri web, pe retelele sociale
si In alte medii de comunicare).

Caracteristici:

Intentie de inselare

Lipsa verificarii faptelor
Utilizarea manipulirii emotionale
Titluri senzationale

Utilizarea surselor neconcludente sau anonime

vV v v v v Vv

Raspandirea rapida prin intermediul retelelor sociale




Semiotica si Analiza discursului (AD)

Combaterea fake news in discurs implica:

0 dezvoltarea de abilitati de gandire critica
2 verificarea surselor
2 consultarea mai multor surse de stiri

2 evitarea propagarii informatiilor nelalocul lor




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Structura = trei elemente fundamentale:

» Reprezentamen (Semnul insusi)
» Obiect (La ce se refera semnul)

» Interpretant (Sensul creat in minte)




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Elementul 1: Reprezentamenul
» Semnul insusi, perceput de interlocutor
» - o forma fizica si perceptibila, purtator de sens

» - semnul este ceea ce vedem, auzim, simtim

Exemple:
» Cuvantul scris ,CARTE"
» Sunetul vocal "/carte/"
» O fotografie a unei carti
>

Silueta unei carti pe un afis

N.B. Reprezentamenul nu este lucrul in sine, ci reprezinta acel lucru.




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Elementul 2: Obiectul
» Realitatea la care se refera semnul

» - lucrul din lumea reala (sau un concept) la care
Reprezentamenul face referire = referentul semnului.

Exemplu continuat:

» Reprezentamen: Cuvantul "CARTE"

» Obiect: ,Scriere cu un anumit subiect, tiparita si legata sau

brosata in volum”. (conceptul sau o carte reala, de ex. un
dictionar intr-o biblioteca).




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Elementul 3: Interpretantul
» Sensul creat in mintea interpretului

- NU este persoana! Este conceptul, intelesul, semnificatia care se
formeaza in mintea cuiva atunci cand intalneste Reprezentamenul.

= rezultatul procesului de semioza.

Exemplu finalizat:
» Reprezentamen: "CARTE"
» Obiect: Conceptul de obiect destinat lecturii

» Interpretant: Ideea mentala a interlocutorului despre ceea ce este o carte,
asocierea cu alte realitata (biblioteca, praf, cunoastere etc.).




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Procesul de semioza

» Semioza = procesul infinit de creare si interpretare a semnelor, prin
care un semn (Reprezentamen) genereaza un Interpretant, care la
randul sau devine un nou semn intr-un lant continuu de sens.

» Semioza — proces infinit, contextual, dinamic

Exemplu:

» Vad fum (Reprezentamen 1) — ma gandesc la foc (Interpretant 1)

» Gandul la foc (devine Reprezentamen 2) — ma gandesc la pericol
(Interpretant 2)

» Gandul la pericol (devine Reprezentamen 3) — ma gandesc la a fugi
(Interpretant 3)




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

De ce este important conceptul/procesul de semioza?

1. Sensul nu este static - el se construieste mereu

2. Comunicarea este un proces activ - nu doar transmitere
pasiva de informatii

3. Gandirea umana functioneaza prin semioza - gandurile
reprezinta inlantuiri de semne

Prin excelenta, semioza este motorul care alimenteaza intregul
sistem de creare a sensului din realitatea evenimentiala.




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Lantul de semioza:

Lumina rosie (R1) — "Stop" (I1)
"Stop" (R2) — "Pericol daca nu opresc" (12)
"Pericol" (R3) — "Apas pedala de frana" (I3)

"Am franat" (R4) — "Sunt in siguranta" (I4)

vV v Vv V¥V

Triunghiul lui Peirce ramane un model fundamental, mai mult ca o
schema de gandire decat ca o formula literala.




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Peirce este esential pentru semiotica intrucat:

» A introdus modelul triadic (semn-obiect-
interpretant), fiind superior lui Saussure, prin
includerea explicita a legaturii cu realitatea (obiectul).

» A clasificat semnele in icon, index si simbol — o
taxonomie fundamentala pentru orice domeniu.

» A conceptualizat semioza, procesul dinamic si
infinit de creare a sensului, explicand astfel natura
vie si contextuala a semnificatiei.




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Charles W. Morris (1901-1979) - filozof si semiotician american

» A adaptat triunghiul lui Peirce = alt modelul triadic:
» Semnul (asemanator cu Reprezentamenul)
» Designatumul (asemanator cu Obiectul)

» Interpretantul (preluat direct de la Peirce)

» A folosit acest model pentru a defini cele trei ramuri ale semioticii:

» Sintaxa: relatia dintre semne si alte semne.
» Semantica: relatia dintre semne si obiectele la care se refera (lumea reala).

» Pragmatica: relatia dintre semne si utilizatorii lor (interpretii).




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Karl Biihler (1879-1963) - Lingvist si psiholog german,
contemporan cu Peirce

Modelul sau triadic al functiilor limbajului:
» Semnul
» Obiectul/Starea de fapt

» Emitentul si Receptorul

Deosebirea esentiala: accent pus pe functiile de comunicare ale
semnului (expresia, reprezentarea, apelul), in timp ce Peirce se
concentra pe logica si filozofia semnului.




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Umberto Eco (1932-2016) - semiotician si scriitor italian foarte influentat
de Peirce.

» Nu a preluat triunghiul mecanic.

» A preluat si extins ideea de semioza infinita.

» Contributia majora: A introdus notiunea de interpretant
cultural - sensul unui semn nu este doar un concept individual,
ci este reglat de un cod cultural si de o enciclopedie de
cunostinte.

» Semioza are loc in interiorul acestei retele culturale.




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Claude Lévi-Strauss (1908-2009) - antropolog si etnolog francez
de origine evreiasca, fondator al structuralismului in stiintele sociale
si una dintre cele mai influente personalitati intelectuale ale
secolului XX.

» A aplicat conceptul de semn (derivat din lingvistica lui
Saussure, dar cu ecouri peirceene) in studiul miturilor, inrudirii
si sistemelor culturale.

» Pentru el, realitatile culturale (mituri, rituri, relatii de familie)
functioneaza ca semne intr-un sistem, unde sensul apare din
relatiile dintre ele, nu din referinta la un obiect exterior.




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Claude Lévi-Strauss (1908-2009) / Charles Sanders Peirce

» Semnul ca Relatie: Amandoi vad semnul ca pe o relatie, nu ca pe o
entitate izolata

Universalitate: Ambii cauta structuri universale ale gandirii umane

» Sisteme Semiotice Extinse: Pentru Lévi-Strauss, intreaga cultura
este un sistem semiotic

Diferenta principala: Peirce era interesat de logica semnului, Lévi-
Strauss de antropologia semnului.




Triunghiul semiotic.
Charles Sanders Peirce

Concluzie

» Niciunul dintre acesti ganditori nu a folosit triunghiul identic cu
Peirce.

Cu toate acestea:
» Morris a fost cel mai apropiat, sistematizandu-l.
» Biihler a dezvoltat un model triadic paralel, cu o alta intentie.

» Eco si Levi-Strauss au preluat si adaptat profund conceptele lui
Peirce (semioza, interpretantul) fara sa se identifice cu forma
geometrica a triunghiului.




Analiza semiotica a imaginii

Metoda fascinanta de a descifra sensurile
s,ascunse” ale unei imagini, tratand-o ca pe un
sistem de semne.

Decodare si interpretare individuala:
- ,Cevad?’,
, Ce inseamna ceea ce vad?”

- ,,Cum este acest sens creat?”

6 etape pentru o analiza semiotica structurata




Analiza semiotica a imaginii

Etapa 1: Denumire si descriere (nivel denotativ, fundamental)

[observatie obiectiva, general perceputa ca fiind neutra, fara interpretare]|

Demers initial:

» Enumerarea clementelor vizibile: actanti, obiecte, fundal, culori,
lumina, compozitie, text.

» Descrierea actiunilor evidente: Ce fac actantii? Care ar fi scenariul
de baza?

» Utilizarea unui limbaj neutru. (,In imagine se vede un cuplu
zambind, asezat pe sezlonguri albastre, printre tufe cu flori
galbene.”)

Problematizare semiotica:

» Ce este prezent in cadru? Ce culori domina? Care este punctul focal
al imaginii? Cum este lumina (naturala, artificiala, dramatica)?




Analiza semiotica a imaginii

Etapa 2: Analiza relatiilor semiotice (nivel conotativ)

Demers semiotic: identificarea semnificatiilor culturale, sociale si
emotionale ale elementelor vizuale.

» Culoare: Albastru = liniste, tristete, profesionalism? Rosu = pasiune, pericol,
iubire? Galben = fericire, caldura, anxietate?

» Obiecte: Un ceas = timp, mortalitate, productivitate. O masina scumpa =
succes, statut social, libertate. O floare = frumusete, efemeritate, natura.

» Gesturi: Un zambet = fericire, prietenie, artificialitate (un zambet fortat). O
privire in jos = rusine, gandire, tristete.

» Cadru si compozitie: Un cadru strans poate sugera claustrofobie sau
intimitate. Un cadru larg poate sugera libertate sau singuratate.

Exemplu: Cuplul asezat pe sezlonguri - relaxare, vacanta, rdacorire, pldcere.




Analiza semiotica a imaginii

Etapa 3: Analiza structurilor mai vaste (intre mit si retorica) - context
cultural si narativ mai larg.

Demers semiotic:

a. Identificarea ,,miturilor” culturale: Un ,mit” semiotic nu este o
poveste falsa, ci un sistem de valori pe care o societate il valideaza
(mituri: ,Dragostea adevarata”, ,Succesul American”, ,Frumusetea
Naturala”, ,Aventura”).

b. Analizarea retoricii din imagine: Cum incearca imaginea sa convinga,
sa informeze sau sa declanseze un sentiment (functie persuasiva)?
Foloseste pathos (emotie), ethos (autoritate/credibilitate) sau logos
(logica)?

Exemplu: Imaginea cu un cuplu zambind, asezat pe sezlonguri albastre
etc. activeaza mitul ,,vacantei perfecte” sau ,evadarii” din rutina zilnica.
Retorica este emotionala (pathos), vinde o senzatie, nu doar un produs.




Analiza semiotica a imaginii

Etapa 4: Interpretarea si sintetizarea semnificatiilor - gasirea sensului
de baza al imaginii analizate

Demers semiotic:

» Intrebare-reper: Care este mesajul global sau ideea principala pe
care o transmite imaginea?

» Raspuns pragmatic = combinatia dintre elementele denotative si
conotative.

Exemplu: Mesajul global al imaginii ipotetice ar putea fi:

,cuplul zambitor asezat pe sezlonguri este imaginea unei stari de relaxare,
a unei povesti de dragoste (reale sau imaginare), de fericire si o posibila
escapada din rutina.”




Analiza semiotica a imaginii
Etapa 5: Contextualizarea (demers esential)

Demers semiotic:

» Contextul de productie: Cine a creat imaginea? (Un artist, o
marca, un ziar?) Cu ce scop? (A vinde, a informa, a provoca?) Cand
a fost creata? (Sensul unei imagini se poate schimba cu timpul).

» Contextul de receptie: Unde apare imaginea? (Intr-o revista de
moda, un muzeu, un post de Instagram, un panou publicitar?)
Publicul tinta este important.

Exemplu: Aceeasi imagine a cuplului pe sezlonguri are sensuri diferite

[0 pictura intr-un muzeu (explorand tematica dragostei) sau o reclama la o
agentie imobiliara (comercializand un stil de viata)].




Analiza semiotica a imaginii

Etapa 6: Reflectie asupra codurilor si conventiilor
(meta-analiza)

Demers semiotic:

» Problematizare 1: Ce fel de coduri culturale trebuie
cunoscute pentru a intelege imaginea.

» Problematizare 2: Imaginea analizata respecta,
modifica sau reinventeaza codurile culturale.

Exemplu: pentru a intelege o imagine plina de
simboluri religioase crestine, trebuie cunoscut codul
cultural al crestinismului.




Analiza semiotica a imaginii

Exemplificare: Reclama publicitara la o masina SUV

» Denotatie: Un barbat conduce un SUV negru si lucios pe un drum de
munte pustiu, pe timp de amiaza, cu cer albastru si soare.

» Conotatie:
» SUV negru si lucios: Putere, eleganta, statut.
» Drum de munte pustiu: Libertate, aventura, explorare, scapare de civilizatie.

» Soare, vreme senina: Optimism, claritate, control asupra mediului.

» Mit/Retorica: imaginea activeaza miturile ,libertatii absolute” si
»Sstapanirii asupra naturii”. Retorica este emotionala (pathos), apeland la
dorinta de evadare si putere.

» Interpretare: Detinerea unui asemenea SUV ofera puterea, libertatea si
statutul pentru a realiza o aventura dincolo de limitele obisnuite, intr-un
mod elegant si controlat.

» Contextualizare: Reclama publicitara / scopul principal = de a vinde.
Publicul tinta = persoanele care aspira la acest stil de viata ,aventuros”.




Analiza psihologica a imaginii

Orientare (S etape):

0 Abordare complementara celei semiotice, dar cu un accent diferit.

0 Modul in care imaginea influenteaza si interactioneaza cu mintea,
emotiile si comportamentul uman.

Daca semiotica se intreaba "Ce inseamna aceasta imagine?", psihologia se
intreaba:

» "Cum reactioneaza oamenii la aceasta imagine emotional si cognitiv?"
» "Ce procese mentale declanseaza?"

» "Cum ne influenteaza perceptia asupra noastra sau asupra lumii?"”




Analiza psihologica a imaginii

Etapa 1 - Analiza reactiei emotionale primare

Primul si cel mai direct nivel - Imaginea este un stimulent emotional
puternic.

Demers de investigare psihologica:

a. Ce emotii evoca imaginea? (bucurie, tristete, furie, anxietate, liniste,
dorinta, dezgust?)

b. Care este intensitatea acestor emotii? (scalare progresiva)

c. Ce elemente specifice (culori, expresii, compozitie) declanseaza
aceste emotii? (ex. culorile calde (rosu, portocaliu) tind sa agite, in
timp ce culorile reci (albastru, verde) tind sa linisteasca.)

d. Exista un conflict emotional? (O imagine frumoasa, dar care
provoaca o neliniste subtila — anxietate, nostalgie.)




Analiza psihologica a imaginii

Etapa 2 - Analiza proceselor perceptive si de atentie

Cum "ghideaza" imaginea privirea si atentia?

Demers de investigare psihologica:
» Care este punctul de focalizare? Unde se indreapta privirea direct?

» Figura si fundal: Ce este in prim-plan si ce ramane in fundal?
(claritate, ambiguitate, tensiune, interes)

» Proximitate:

A. Asemanare: Elementele similare (in culoare, forma) sunt grupate.

B. Inchidere: Mintea noastra completeaza informatiile lipsa pentru a
vedea forme complete.

» Exista iluzii optice sau elemente care provoaca o dubla perceptie?




Analiza psihologica a imaginii

Etapa 3 - Analiza proceselor cognitive si associative

Explorarea imaginii care activeaza ganduri, amintiri, simboluri personale si
scheme mentale.

Demers de investigare psihologica:

» Ce amintiri personale trezeste imaginea? (O fotografie de familie
poate trezi nostalgia, o imagine cu o plaja poate aminti de o vacanta.)

» Ce asocieri si conexiuni culturale creeaza? (O silueta pe un deal
poate evoca libertatea; un labirint poate simboliza confuzia sau
cautarea.)

» Ce poveste spune? Mintea incearca in mod natural sa narativizeze, sa
creeze o poveste din ce vede.

» Cum se raporteaza la "schemele" mentale? (O imagine care contrazice
asteptarile — de exemplu, un pompier care plange — este mai memorabila
si duce la o procesare cognitiva mai profunda.)




Analiza psihologica a imaginii

Etapa 4 - Analiza impactului asupra identitatii si atitudinii

Influenta imaginii asupra perceptiei umane despre sine si despre
lume.

Demers de investigare psihologica:

0 Cum ma simt in legatura cu mine insumi? (O imagine cu
modele de fitness poate provoca admiratie sau insecuritate
corporala.)

0 Imi oferd un ideal de urmat sau un sentiment de respingere?

0 Cum imi influenteaza atitudinea fata de o anumita
problema? (O imagine puternica despre poluarea oceanelor
poate schimba atitudinea fata de reciclare.)

0 Este oglinda sau fereastra? Ma vad eu insumi in aceasta
imagine (oglinda) sau ma uit la o lume diferita (fereastra)?




Analiza psihologica a imaginii

Etapa 5 - Analiza simbolistica si arhetipala (Nivelul inconstient-Carl
Jung)

Demers de investigare psihologica:
» Ce arhetipuri sunt prezente in imagine?
» Eroul: Un personaj care infrunta si depaseste obstacole.
» Mentorul: Un personaj intelept care ofera indrumare.
» Umbra: Partea intunecata, reprimata, sau "dusmanul".

» Anima/Animus: Partea feminina din psihicul masculin si
viceversa.

» Ce simboluri universale pot fi identificate? (Apa = inconstientul,
viata; Muntele = realizare, obstacol; Copacul = crestere,
interconexiune.)




Analiza semiotica si psihologica a imaginii

» Pentru a decoda puterea de persuasiune (semiotica dezvaluie
mesajele culturale si simbolice incorporate, iar psihologia arata
cum influenteaza emotiile, atitudinile si deciziile).

» Pentru a intelege cum se construieste sensul si impactul
unei imagini dincolo de aparente (semiotica descifreaza
codurile culturale, iar psihologia releva modul in care acestea
sunt receptate si internalizate de mintea umana).

» Pentru a intelege cum functioneaza ca o unealta de
comunicare si influenta (semiotica o analizeaza ca pe un
limbaj, iar psihologia arata cum acest "limbaj" formeaza
perceptia, activeaza amintiri si modeleaza comportamentul).

» Pentru a deveni receptori critici si creatori constienti in era
vizuala (analiza semiotica decodeaza mesajele ascunse, iar cea
psihologica ajuta la intelegerea fortei emotionale asupra fiintei
umane).
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