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UNIVERSITATEA ,,STEFAN CEL MARE” DIN
Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii
Domeniul: Stiinte ale comun carii

Program de studiu: Comunicare, media si industriil
Ciclul de studii: Masterat profesional

Forma de invatamant: cu frecventa

Durata studiilor: 2 ani

Titlul absolventului: Specialist in comunicare, media si industriile creative
Valabil incepand cu anul |, anul universitar: 2026- 2027

creative

PLAN DE INVATAMANT

Limba de predare: Romana

Obiective:

* consolidarea informatiilor stiintifice dobandite in anii de licenta, precum si dezvoltarea
abilitatilor atat in domeniul stiintelor comunicarii, cat si interdisciplinar;

» corelarea teoretica a continuturilor didactice cu dimensiunea aplicativ-practica in scopul
formarii unor specialisti capabili sa-si desfasoare activitatea in industriile creative, puternic
ancorate in mediile culturale;

« familiarizarea masteranzilor cu metodologia de cercetare si aparatul conceptual specific
domeniului stiintelor comunicarii si industriilor creative, pentru integrarea pe piata muncii,
dar si in vederea orientarii absolventilor catre studiile de doctorat;

Calificari: 243203 — Referent de specialitate marketing

243207 — Brand manager
243216 — Analist servicii client

Cerinte pentru obtinerea diplomei de masterat

120 credite conform planului de invatamant
10 credite acordate pentru pronrovarea examenului de finalizare a studiilor



UNIVERSITATEA ,,STEFAN CEL MARE” DIN SUCEAVA
Facultatea de Litere si $tiinte ale Comunicarii

PLAN DE INVATAMANT

Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Program de studiu: Comunicare, media si incustriile creative
Ciclul de studii: Masterat profesional

Forma de invatdmant: cu frecventa

Durata studiilor: 2 ani

Valabil incepand cu anul |, anul universitar: 2326- 2027

| | -
§ QN ¢

ssicli i o Sem. 1 Sem. 2
Nr. E z - Zod disciplina
b Discipline obligatorii clslile]| o rome| N f o) g [p] jo|rome] nr
USVFLSCCMIC ovalare | credite owakare | credite
ndustrfr cr?ahve, industrii culturale si stiintele DF 01 01 AL 133 £ .
1 Jsomunicarii
2 JAplicatii multimedia in comunicarea din secolul al XXI-lea DC 01 02 1 1 97 V 5
3 |Cultura digitala, IA si noile media DS.01 03 1 1 97 E 5
Etica ;l integritate in activitatile academice si DF 01 04 05|05 61 c 3
4 |profesionale
5 |Industrii culturale si teorie critica DF 02 05 2 |1 133 E A
6 |Antreprenoriat creativ si finantarea proiectelor culturale DC 02 06 1 1 97 C 5
7 |Teorii si modele ale cercetarii in stiintele comunicarii DS 02 07 1 1 97 C 5
Gandire comunicationald, gandire critica, gandire 1 1 o7 E 5
8 [creativa DF 02 08
e 45|115| 2 2E+1V+ 5 2 |2
Total ore obligatorii pe saptamana 8 388 1c 20 9 424 | 2E+2C 22
- bt Sem. 1 Sem. 2
[ g gond . od disciplina
Discipline optionale o | Fomace | Nr. o | Formace | N
crt. vevrLscemicf c | s | L|P]| I G |oadital © | & LR e | s
9 S-rategii de comunicare in industriile creative din spatiile 55 0109
anglofone
ii i ni i ive di i 2 97 \% 5
10 Strategii de comunicare in industriile creative din spatiile 5501 10
frencofone
11 |Semiotica si cultura in era digitala DS 0111
12 [Pcstumanism si realitate virtuala pso112 | , 97 E 5
13 IKitschul in arte si mass-media DS 0113
Intertextualitate si interculturalitate in industriile creative
; g L DS 02 14
dir spatiile anglofone
Intertextualitate si interculturalitate in industriile creative 1 61 N 3
1 & » ‘ DS 02 15
din spatiile francofone
16 IRe:oricé si persuasiune in industriile creative CS 0216
17 |Psihologia comunicarii si comunicarea de masa CF 0217 1 1 97 E 5
18 lTangeting si profil psihologic in comunicarea online CF 02 18
Total ore optionale pe saptimana 3 - 194| 1E41V | 10 |2 - 11 {4s8| 1E41v| 8
85|1,5[ 2 | 7. | 2 16
y - 3E+2V+ 3E+1V+
Recapitulatie 12 582 1c 30 12 582 2 30
I* - numarul de ore necesare pregatirii individuale intr-un semestru
Decan, Director DLLRSC, Responsabil program masten;t,‘
niv. dr. Daniela-yiorica PETROSEL  Prof. univ. dr. Claudia COSTIN Conf. univ. dr. C}-HOWU
». L Gy e _)
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UNIVERSITATEA ,,STEFAN CEL MARE” DIN SUCEAVA
Facultatea de Litere si $tiinfe ale Comunicarii

PLAN DE INVATAMANT

Domeniul: $tiinte ale comunicarii

Program de studiu: Comunicare, media si ndustriile creative
Ciclul de studii: Masterat profesional

Forma de invdtdmant: cu frecventa

Durata studiilor: 2 ani

Valabil incepand cu anul |, anul universitar 2026- 2027

Nr. o % . Cod disciplina Sem. 3 Som. 4
s Discipline obligatorii clslilp] w|rmel N b ool [p] o] romef N
: USVFLSCCMIC evalare | credite el | credite
1 jMarketing pentru industriile creative DS 03 01 2] 4 133 E 7
2 |Man§gemenm| afacerilor din industriile creative si din DS 0302 1 61 c 3
media
3 |Transmedia storytelling DS 03 03 111 97 B 5
4 |Copywriting pentru industriile creative DS 03 04 111 97 E 5
5 JProiecte de comunicare in industriile creative DS 04 05 41119 Vv 7
6 |JPractica de specialitate (56 de ore) DS 04 06 175 \ T
7 |Elaborarea lucrdrii de disertatie DS 04 07 8 | 288 \4 16
5] 3 12
Total ore obligatorii pe sdptdmana 8 388| 3E+1C| 20 12 582 3V 30
" I Sem. 3 Sem. 4
r. i od disciplin;
Discipline optionale o | Fomade | Nr. o | Fomade | Nr.
crt. usvrLsceMiC | C [ S | L P [ 1 | Tae  caciel © | S{L P | ™ | Soe | credite
8 |Cartea si jocurile in era digitald DS 03 08 1 1 97 E 5
9 |Productii audio-video pentru mediul online DS 03 09
10 JInteligenta artificiald in industriile creative DC 03 10 1 1 97 E 5
11 fIndustria muzicald si retelele sociale online DC 03 11
Total ore optionale pe sdptdmana 2 2 2 194| 2E 8
7]13[2] L [ [+
Recapitulatie 12 582|5E+1C| 28 12 582 3V 30
I* - numarul de ore necesare pregatirii individuale intr-un semestru
Ordonator de credite, Decan. Director DLLR$C, Responsabil program masterat,

Prof. univ. dr. Gabriela PRE

Prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL  Prof. univ. gr./Zu:ia,COSTIN Conf. univ. erHoria/BW'
Ay C U /s /2=
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UNIVERSITATEA ,,STEFAN CEL MARE” DIN SUCEAVA
Facultatea de Litere gi $tiinfe ale Comunicarii

PLAN DE INVATAMANT

Domeniul: $tiinte ale comunicarii

Program de studiu: Comunicare, media i indust-iile creative
Ciclul de studii: Masterat profesional

Forma de invatdmant: cu frecventd

Durata studiilor: 2 ani

Valabil incepand cu anul |, anul universitar: 2026- 2027

Structura anului universitar Nr. saptdmani Nr.ore practica Nr.ore fizice
Anul de studii Sem. | Sem. li Sem. | Sem. Il Sem. | Sem. |l
| 14 14 12 12
1 14 14 56 12 12
*Discipline obligatorii + optionale
BILANT
ol CATEGORIA DISCIPLINEI i L * s
crt. ore realizat recom.
1 DISC'IPVLINE OBLIGATORII 518 78,85
Practica 56
2 |DISCIPLINE OPTIONALE 154 21,18 20,00%
TOTAL Obligatorii i opfionale] 728
3 |DISCIPLINE FACULTATIVE* 252
TOTAL ore program de studiu €80 100,00
e CATEGORIA DISCIPLINEI Total nr. Nr.deors __
crt. cre Curs Aplicatii
1 |DISCIPLINE FUNDAMENTALE 154 91 63
2 |DISCIPLINE DE SPECIALIZARE 430 182 308
3_|DISCIPLINE COMPLEMENTARE £4 42 42
e 728 315 413
Emér ore aplicatii’Numar ore curs 1,31
Numar ore studiu individual/Numar ore
pregatire universitara 1,00
Nr. Forma de Nr. forme de verificare ~ Total
crt. verificare Ar | An ll Nr. %
1 |Examen 6 5 11 52,38
2 |Verificari 2 3 5 23,81
3 [Colocviu 4 1 5 23,81
TOTAL 12 9 21 100,00

*Modulul de discipline pentru formare psihopedagogica Nivelul Il (de aprofundare cu 252 de ore) este
facultativ si se desfasoara pe baza unui plan da invatamant propriu al Departamentului de Specialitate

cu Profil Psihopedagogic din cadrul Facultatii ce Psihologie si Stiinte ale Educatiei. La absolvire se acorda
Certificat de absolvire a cursurilor Departamentului de Specialitate cu Profil Psihopedagogic (DSPP).

Ordonator de credite, Decan, Director DLLRSC, Re: bil program

P at,
Prof. univ. dr. Gabriela PRELIPCEAN  Prof. univ. dr. Daniela-Viorica 7ETRO$EL Prof. univ.Z(h ?Adig COSTIN  Conf. univ. dr. Célig-Horia B }M/
S f—
4 f L& //S i e
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UNIVERSITATEA ,,STEFAN CEL MARE’ DIN SUCEAVA
Facultatea de Litere si $tiinte ale Comunicarii

PLAN DE INVATAMANT

Domeniul: Stiinte ale comunicérii

Program de studiu: Comunicare, media si industriile creative
Ciclul de studii: Masterat profesional

Forma de invatamant: cu frecventa

Durata studiilor: 2 ani

Valabil incepand cu anul |, anul universitar: 2026- 2027

Competente generale/ pro‘esionale Competente specifice programului
de studiu/ transversale
CG 1 - efectueaza cercetare de piata CS 1 —géandeste in mod inovator
CG 2 - dezvoltd planul pentru comunitatea online CSs2 . aplica cunostinte in domeniul stiintelor sociale si
umaniste
CG 3 - furnizeaza informatji in scris CS 3 - isi asuma responsabilitatea
CG 4 - elaboreaza strategii de marketing
CG 5 - creeaza titlul continutului
CG 6 - aplica cunostinte despre comportamentul umam
CG 7 - studiaza culturi
CG 8 - monitorizeaza tendintele sociologice
CG 9 - dezvolta instrumente promotionale
CG 10 - respecta standardele companiei
Ordonator de credite, Decan, Director DLLRSC, Responsabil program masterat,

niv. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof. univ. dr, Claudia COSTIN  Conf. univ. dr. Calin;Foria BA| EAN?/.
[l KL >
- \—/

Prof. univ. dr. Gabriela PRELIP,




UNIVERSITATEA ,,STEFAN CEL MARE” DIN SUCEAVA
Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii

PLAN DE INVATAMANT

Grila competentelor. Repartizarea pe discipline a creditelor acumulate in functie de creditele alocate pentru fiecare dintre competentele atribuite

Domeniul: $tiinte ale comunicarii -
Program de studiu: Comunicare, media si industriile creative ;
Ciclul de studii: Masterat profesional
Forma de invatamant: cu frecventa ~am
Durata studiilor: 2 ani
Valabil incepand cu anul |, anul universitar: 2026 - 2027

Anul | s
Nr. credite Disciplina CG1 | CG2 | €G3 | CG4 | CG5 | CG6 | CG7 | CG8 | CGY | CG10| C€S1 | CS2 | CS3 4
T Industrii creative, industrii culturale si stiintele comunicarii 1 1 1 1 1 1 1 J
5 Aplicatii multimedia in comunicarea din secolul al XXI-lea 1 1 1 1 1
5 Cultura digitald, IA si noile media 1 1 1 1 1
3 Ftica si integritate in activitatile academlce sl protesionale 3
Strategii de comunicare in industriile creative din spatiile anglofone
5 Strategii de comunicare in industriile creative din spatiile francofone 1 1 1 1 1
Semioticd si culturd in era digitala
5 Postumanism si realitate virtuald 1 1 1 1 1
Kitschul in arte si mass-media
7 Industrii culturale si teorie critica 1 1 1 1 1 1 1
5 Antreprenoriat creativ si finantarea proiectelor culturale 1 1 1 1 1
5 Teorii si modele ale cercetarii in stiintele comunicarii 1 1 1 1 1
5 Gandire comunicationald, gandire critica, gandire creativa 1 1 1 4 1
Intertextualitate si interculturalitate in industriile creative din spatiile anglofone
3 Intertextualitate si interculturalitate in industriile creative din spatiile francofone 1 1 1
Retorica si persuasiune in industriile creative
5 Psihologia comunicarii si comunicarea de masa 1 1 1 1 1
; Targeting si profil psihologic in comunicarea online
Anul
7 rMarketing pentru industriile creative 1 1 1 1 1 1 2
5 Managementul afacerilor din industriile creative si din media 1 1 1 1 1 1
5 Transmedia storytelling 1 1 1 1 i)
5 Copywriting pentru industriile creative 1 1 1 1 1
5 Cartea si jocurile in era digitala 1 1 1 1
Productii audio-video pentru mediul online
3 Inteligenta artificiald in industriile creative 1 1
Industria muzicala si retelele sociale online
2 Proiecte de comunicare in industriile creative 1 1 1 1 1 1 1
T Practica de specialitate 1 1 1 1 1 1 1
16 Elaborarea lucrarii de disertatie 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3
Decan, Director DLLRSC, Responsabil program masterat,
Prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof. univ. dr. Glaudia COSTIN Conf. univ. dr. Calin-Horia BARLEAN
N (L e fr

<.




UNIVERSITATEA ,STEFAN CEL MARE” DIN SUCEAVA

Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii

Domeniul: Stiinte ale comunicarii

PLAN DE INVATAMANT

Program de studiu: Comunicare, media si industriile creative

Ciclul de studii: Masterat profesional

Forma de invaiamant: cu frecventa

Durata studiilor: 2 ani

Valabil incepand cu anul |, anul universitar: 2026- 2027

Grila rezultatelor invatarii

Nr.
crt.

CUNOSTINTE

APTITUDINI

RESPONSABILITATE S| AUTONOMIE

Exemple de discipline care pot
contribui la atingerea rezultatelor:

Studentul/Absolventul identifica concepte referitoare Ia
public si audienta mass-media, metode de méasurare,
precum si indicatori de audient& specifici canalului
tehnologic de comunicare mediatica.

Studentul/Absolventul analizeaza caracteristicile,
nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizand modele,
grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in
contextul comunicdrii publice profesionale;

Studentul/Absolventul utilizeaza modelele de
comunicare, teorii media si indicatori de audienta
pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
Studentul/Absolventul analizeaza critic pluralitatea de

Industrii creative, industrii culturale si
stiintele comunicarii

1 Studentul/Absolventul cunoaste structurile de Studentul/Absolventul adapteaza mesajele la diverse |interpretéri date si de opinii formulate in contextul
proprietate, mecanismele de control, modele de situatii si categorii sau segmente de public in contextul |reprezentdrii media a subiectelor si evenimentelor
productie si distributie specifice sistemelor mass media. |comunicérii profesionale. curente.
Studentul/Absolventul identifica principalele teorii, Studentul/Absolventul selecteazd modelele care explica|Studentul/Absolventul evalueaza caracteristicile Aplicaiin multimedia in comunicar?
modele si elemente ale comunicarii directe si mediate |o situatie de comunicare In contextul unei probleme reprezentdrii in mass-media si platformele digitale a din secolul al XXI-lea
2 tehnologic, n contextul comunicarii de masa si profesionale. unei teme, unei persoane, unui grup sau unei categorii
comunicarii mediate de computer. sociale.
Studentul/Absolventul examineaza masuri de Studentul/Absolventul identifica metode, tehnici, Studentul/Absolventul administreaza bazele de date Practica de specialitate
interventie, programe, strategii si politici sociale pe procedee si instrumente adecvate pentru cercetarea construite cu indicatori socio-economici si culturali prin
baza terminologiei, metodelor si paradigmelor specifice.|fenomenelor sociale si culegerea datelor empirice. intermediul procedurilor si aplicatiilor software
3 |Studentul/Absolventul recunoaste relevanta si Studentul/Absolventul consulta colegii/supervizorii specializate.
importanta codurilor etice si a standardelor profesionale [pentru obtinerea unor puncte de vedere relevante din  |Studentul/Absolventul dovedeste reflexivitate, prin
ca baza a conduitei, cercetarii si practicii profesionale. |literatura, atunci cand fundamenteaza practica disponibilitatea de a reflecta critic, orientat spre ipoteze,
profesionald. si de a aplica rationamente.
Studentul/Absolventul identificd modele utilizate pentru | Studentul/Absolventul aplicd modele pentru luarea Studentul/Absolventul evalueaza modele pentru luarea |Etica si integritate in activitatile
luarea deciziilor etice sau rationamente morale in deciziilor etice sau rationamente morale si principiile deciziilor etice, coduri deontologice, respectiv elemente |academice si profesionale
problemele din domeniul comunicarii; deontologice sau normele etice care stau la baza de legislatie in raport in contextul lurii de decizii in
% Studentul/Absolventul cunoaste normele profesionale inforganizarii si functionérii activitatilor specifice prohleme profosionale din domeniul comunicarii.

raport cu rolul asumat in comunicarea publicd.

domeniulul stinte ale comunicarii si modului de
organizare a profesiei in probleme prin crearea si
distribuirea continutului pe canale media publice si
private.




[ = _

Studentul/Absolventul cunoaste curentele de opinie
publica pe baza cercetarilor.
Studentul/Absolventul adapteaza terminologia si

Studentul/Absolventul identifica particularitatile
comunicarii in context social si implementeaza strategii
de comunicare pentru grupuri, organizatii $i comunitati.

Studentul/Absolveritdl evaje€aza modalitati de
elaborare si implemenjafe a programelor si politicilor
sociale.

Strategii de comunicare in industriile
creative din spatiile
anglofone/francefone

5 strategiile de comunicare la grupurile tintd, conform Studentul/Absolventul elaboreaza strategii si procese | Studentul/A entul construieste si evalueaza
profilului categoriilor socio-profesionale vizate. de comunicare sociala in grupuri, comunitati si indicatori sociali relevanti pentru cercetarile
organizatii, inclusiv pentru evaluarea si formarea sociale si culturale.
Studentul/Absolventul diferentiaza intre probleme sau | Studentul/Absolventul analizeaza cuvinte, expresii, Studentul/Absolventul analizeaza critic evenimentele  [Semiotica si cultura in era digitala
formulari descriptive si probleme sau formulari semne si simboluri, precum si relatia dintre acestea in  |curente in politici, economie, comunitatile sociale,
prescriptive in contextul evaluarii afirmatiilor in raport cu conceptele fundamentale ale semioticii si sectoarele culturale, pe plan international, precum si
6 |comunicarea profesionald; teoriei narative in contextul analizei profesionale a tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si
Studentul/Absolventul cunoaste diverse tipuri de mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale si argoul cultural si social si mesajele publice ale
naratiuni, tipuri de rationamente, elemente de logicd, |multimodale. persoanele de pe retelele de socializare / platformele
teoria argumentarii $i retorica sau discurs public. digitale.
Studentul/Absolventul defineste profilul digital si Studentul/Absolventul analizeaza profilul digital Studentul/Absolventul gestioneaza mediul digital Postumanism si realitate virtuala
adapteaza continuturile curriculare la personal si a implicatiilor utilizarii tehnologiei asupra educational In siguranta, responsabil si etic; evalueaza
7 |acest specific; Identificd specificul exigentelor si rigorilor|dezvoltérii si invatarii. sursa si corectitudinea informatiilor receptate,
de utilizare responsabild a noilor tehnologii in situatii redacteaza produse media in conformitate cu cerinfele.
didactice variate.
Sludentul/Absolventul identifica structurile de Studentul/Absolventul adapteazd mesajele la diverse  |Studentul/Absolventul analizeazi critic pluralitatea de | Kitschul in arte si mass-media
proprietate, mecanismele de control, modele de situatii si categorii sau segmente de public in contextul |interpretari date si de opinii formulate
productie si distributie specifice sistemelor mass media; |comunicérii profesionale. in contextul reprezentarii media a
Studentul/Absolventul identifica elementele care joaca subiectelor si evenimentelor curente.
un rol in procesul de formare a opiniei publice, prin care
8 perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in discutie
publica sunt formate si intérite, cum ar fi cadrajul
informatiilor, tendintele si interesele publicului,
procesele psihice si conformismul.
Studentul/Absolventul cunoaste tipuri de naratiuni, Studentul/Absolventul interpreteaza valorile si mesajele | Studentul/Absolventul analizeaza critic evenimentele  |Industrii culturale si teorie critica
rationamente, elemente de logica, teoria argumentérii si|ideologice si culturale incorporate in produsele media. |curente in politica, economie, comunitétile sociale,
g |retorica sau discurs public pentru a clasifica perspective sectoarele culturale, precum si tendintele culturale
si argumente in contextul comunicarii profesionale. populare, mesajele publice ale persoanele de pe
retelele de socializare / platformele digitale.
Studentul/Absolventul cunoaste cerintele si sursele de |Studentul/Absolventul proiecteaza o cerere de finantare |Studentul/Absolventul d& dovada de responsabilitate  |Antreprenoriat creativ si finantarea
10 finantare pentru domeniul cultural-creativ, precum si / un dosar de grant pentru o initiativa culturald sau un  |inmanagementul economico-financiar al proiectelor cu |proiectelor culturale
conceptele de plan de afaceri, buget, management de |startup creativ, cu buget, calendar de activitati si impact social/cultural.
proiect si sustenabilitate n industriile creative. indicatori de performanta.
Studentul/Absolventul clasificd surse de informare in | Studentul/Absolventul descopera erori in argumentatie, |Studentul/Absolventul elaboreaza o analizd media sau |Gandire comunicationald, gandire
diferite categorii. cadraje sau scheme de interpretare distincte oferite de |o monitorizare media in raport cu un critica, gandire creativa
Studentul/Absolventul prezinta diferentieri intre diferite surse Tn contextul comunicarii profesionale. subiect, o tema, o persoana publica,
L probleme sau formuléri descriptive si probleme sau 0 organizatie sau 0 marca.
formuldri prescriptive in contextul evaluarii afirmatiilor in
comunicarea profesionald.
Studentul/Absolventul identifica diversele conexiuni Studentul/Absolventul demonstreaza receptivitate in a | Studentul/Absolventul este capabil s& coordoneze Intertextualitate si interculturalitate in
12 |culturale in baza analizei unui produs cultural. sesiza dialogul intre texte / culturi. microproiecte creative si sa utilizeze corect referintele  |industriile creative din spatjile

culturale.

anglofone/francofone
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Studentul/Absolventul demonstreaza capacitatea de a
concepe strategii de comunicare persuasiva pentru
diverse canale de comunicare.

Studentul/Absolventul utilizeaza eficient tehnici verbale,
non-verbale si paraverbale in prezentarea proiectelor

Stude solventul raporteaza rezultate, statistici si
[¢ ii in fata unui public intr-un mod clar,
sparent si simplu.

Retorica si persuasiune in industriile
creative

14

Studentul/Absolventul sintetiteaza teoriile despre
diversitate / teoriile interculturale / despre adaptare si
incluziune in practica profesionala.
Studentul/Absolventul prezinta insusirea unor
cunostinte consistente despre diferentele
interindividuale prin operationalizarea teoriilor despre

Studentul/Absolventul adopta perspective multiple in
interpretarea dinamicii de personalitate.
Studentul/Absolventul identifica diferentele individuale
prin aplicarea adecvata a teoriilor despre personalitate
in cadrul practicii profesionale, sub supervizare.

Studentul/Absolventul indica disponibilitatea de a
explora experiente, valori si cunostinte noi, care sunt
proprii unor identitati personale si sociale diferite.
Studentul/Absolventul exprima in practica profesionala
curiozitate si respect fata de identitati sociale / culturale
diferite.

Psihologia comunicarii si
comunicarea de masa

15

Studentul/Absolventul identificd modelele de profilare
psihografica si tehnicile de micro-targeting folosite in
mediul digital, cunoaste algoritmii de segmentare a
audientei pe retelele sociale si platformele de
publicitate online.

Studentul/Absolventul analizeaza datele
comportamentale ale utilizatorilor pentru a construi
profile valide de audienta-tinta si adapteaza tonul, stilul
si canalele de comunicare in functie de tipologia
psihologica a publicului.

Studentul/Absolventul utilizeaza modelele de
comunicare, teorii media si indicatori de audienta
pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;

Targeting si profil psihologic in
comunicarea online

16

Studentul/Absolventul demonstreaza intelegerea
conceptelor referitoare la utilizarea instrumentelor si
aplicatiilor informatice utilizate in marketing, inclusiv a
celor bazate pe tehnologii din domeniul inteligentei
artificiale.

Studentul/Absolventul utilizeaza cunostintele avansate
legate de sistemele informatice de marketing si poate
contribui la digitalizarea activitatilor de marketing ale
organizatiei.

Studentul/Absolventul manifesta o atitudine deschisa,
bazata pe rigoare stiintifica, cu privire la procesul de
dezvoltare a instrumentelor de comunicare in mediul
online (paginl web) bazate pe principii de marketing
si realizarea de strategii de marketing online.

Marketing pentru industriile creative
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Studentul/Absolventul acumuleaza cunostinte
referitoare la componentele, tipologia si rolul strategiilor
si politicilor manageriale precum si la fundamentarea,
elaborarea si implementarea acestora in cadrul
organizatiilor in ansambilul lor sau pe subdiviziuni.

Studentul/Absolventul dezvolta aptitudini pentru
utilizarea corespunzétoare a conceptelor, teoriilor,
metodelor si instrumentelor de natura informationala,
decizionala si organizatorica in cadrul organizatiilor.

Studentul/Absolventul demonstreaza capacitatea de a
lua decizii de management argumentate in conditii de
termene limita stranse.

Managementul afacerilor din
industriile creative si din media
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Studentul/Absolventul distinge intre diferite tipuri de
continuturi, moduri de expresie (text, fotografie, audio,
video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul ,cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile.

Studentul/Absolventul aplicad practici de productie
potrivite pentru diferite tipuri de continuturi, moduri de
expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de
canale media: presa liparita, televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile.

Studentul/Absolventul redacteaza si editeaza texte
originale de natura creativa, jurnalistice, promotionale,
publicitare, de promovare institutionala, functionale,
tehnice sau academice.

Transmedia storytelling
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Studentul/Absolventul cunoaste tehnicile de
persuasiune, structurile narative si formulele
clasice/moderne de copywriting (AIDA, PAS,
Storybrand etc.), precum si particularitatile de redactare
pentru branding, campanii culturale, social media, SEO
si industrii creative.

Studentul/Absolventul redacteazad mesaje creative,
concepte publicitare, sloganuri, scenarii de reclame si
texte de promovare adaptate contextului, editeaza si
optimizeaza continutul scris.

Studentul/Absolventul redacteaza si editeaza texte
originale de natura creativa, jurnalistice, promotionale,
publicitare, de promovare institutionald, functionale,
tehnice sau academice, asuma, cu respectarea
originalitatii creatiilor scrise si a normelor deontologice
privind proprietatea intelectuala.

Copywriting pentru industriile
creative
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Studentul/Absolventul descrie specificul si potentialul
formativ al unei varietati de aplicatii digitale, raportandu-
se constient la utilizarea lor in eficientizarea invatarii.

Studentul/Absolventul aplica noi resurse si tehnologii in
elaborarea si derularea planului de dezvoltare a carierei
pe termen mediu si lung.

Studentul/Absolventul evalueazd responsabil si etic
produsele mediului didgital.

Cartea si jocurile Tn era digitala
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Studentul/Absolventul cunoaste etapele fluxului de
productie audio-video (pre-productie, productie, post-
productie) specifice mediului online (Podcasts, Reels,
TikTok, YouTube), folosindu-se de principiile de
inregistrare audio, incadrare video, iluminat si montaj
dinamic.

Studentul/Absolventul utilizeaza software-uri si
echipamente de inregistrare si editare audio-video
pentru a crea formate media de scurta si lungd durata,
optimizeaza formatele tehnice ale fisierelor multimedia
pentru distributia eficienta pe retele sociale si platforme
de streaming.

Studentul/Absolventul realizeaza autonom proiecte
audiovizuale de la etapa de concept pana la lansarea
pe canalele de comunicare publica.

Productii audio-video pentru mediul
online
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Studentul/Absolventul defineste notiunile fundamentale
legate de modelele generative de IA (LLM, texi-to-
image, text-to-video, audio Al) aplicate in cultura si
media, intelege modul in care instrumentele bazate pe

(prompt engineering) pentru a genera, asista si
optimiza continutul creativ si de marketing, int
aplicatiile de IA n fluxul de cercetare, prototipare si

Studentul/Absolventul manifesta o atitudine critica si
etica privind drepturile de autor, dezinformarea
(deepfakes), partinirea algoritmilor si inlocuirea muncii
umane in arta.

Inteligenta artificiala in industriile
creative
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Studentul/Absolventu identificd structura actuala a
industriei muzicale (case de discuri, distributie digitala,
drepturi de autor, streaming) si rolul retelelor sociale,
intelege mecanismele de promovare virala a proiectelor
muzicale pe retele precum TikTok, Instagram, YouTube
si Spotify.

Studentul/Absolventul elaboreaza strategii de
promovare, lansare si construire a unei comunitati de
fani (fanbase) pentru artisti sau proiecte muzicale,
analizeaza matricile de audienta si consum muzical de
pe platformele de streaming si de socializare.

Studentul/Absolventul gestioneaza independent
campanii de comunicare specifice sectorului muzical,
cu atentie la cadrul legal privind drepturile conexe si de
autor.

Industria muzicala si retelele sociale
online
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Studentul/Absolventul sintetizeaza continuturile
specifice domeniului si le coreleaza cu principalele
teorii, modele si orientari metodologice ale invatarii in
fundamentarea teoretico-aplicativa a cercetarii de

Studentul/Absolventul elaboreaza modele de proiectare
a activitatilor profesionale prin analizarea teoriilor si
instrumentelor de cercetare, integrand resursele
inovative.

Studentul/Absolventul dezvolta atitudini creatoare si
constructive in aplicarea teoriilor si modelelor de
cercetare pentru documentarea in vederea elaborarii
lucrarii de disertatie.

Teorii si modele ale cercetarii in
stiintele comunicarii, Elaborarea
lucrarii de disertatie
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Studentul/Absolventul identificad concepte referitoare la
public si audienta mass-media, metode de masurare,
precum si indicatori de audienta specifici canalului
tehnologic de comunicare mediatica;
Studentul/Absolventul identifica structurile de
proprietate, mecanismele de control, modele de
productie si distributie specifice sistemelor mass media.

Studentul/Absolventul evalueaza perceptia publica,
luén parte la retele profesionale si initiind conversalii,
cu persoane publice, organizatii sau marci (branduri).

Studentul/Absolventul redacteaza comunicate de

presa si produce alte materiale de relatii publice,
respectiv mesaje adaptate la specificuil diferitelor
canale media si platforme digitale pentru a fi utilizate in
contextul comunicarii unei persoane publice, organizatii
sau marci (brand).

Proiecte dc comunicare in industriile
creative
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Studentul/Absolventul identifica i explica teoriile
fundamentale ale culturii digitale, ciberculturii si
ecologiei noilor media (mediatizare, convergenta
media, cultura participativa).

Studentul/Absolventul cunoaste conceptele cheie
privitoare la integrarea sistemelor de Inteligenta
Artificiala (algoritmi, automatizare, modele generative)
in practicile culturale si de comunicare de masa.

Studentul/Absolventul analizeaza critic produsele
culturale digitale si discursurile mediatizate generate de
sau prin intermediul algoritmilor de IA.
Studentul/Absolventul evalueaza transformarile
socioculturale produse de adoptia noilor tehnologii in
produclia, distributia si consumul de continut media.

Studentul/Absolventul manifesta reflexivitate si
discernamant critic in evaluarea consecintelor etice,
sociale si politice ale utilizarii 1A si noilor media in
societatea contemporana.

Studentul/Absolventul claboreaza studii de caz si
analize mediatice privind fenomenele emergente din
noile media (cum ar fi bulele de filtru, camerele de
ecou, dezinformarea algoritmica si cultura meme-urilor).

Cultura digitala, IA si noile media
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