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UNIVERSITATEA„9TEFAN CEL MARE" DIN
Facultatea de Litere fi ftiin!e ale Comunicärii
Domeniul: 9tiinteale comun cärii

EAVA

Program de studiu: Comunicare, media industriil creative

Ciclul de studii: Masterat profesional
Forma de tnvätämänt: cu frecven!ä
Durata studiilor: 2 ani

Titlul absolventului: Specialist in comunicare, media 5i industriile creative

Valabil tncepånd cu anul l, anul universitar: 2026-2027

PLAN DE jNVÄTÄMÄNT

Limba de predare: Romånä

Obiective:
• consolidarea informatiilor#tiintificedobändite in anii de licentä, precum dezvoltarea

abilitä!ilor atät in domeniul 9tiin!elor comunicärii, cat interdisciplinar;
• corelarea teoreticä a continuturilordidactice cu dimensiunea aplicativ-practicä in scopul
formärii unor specialiqti capabii sä-9i desfäpare activitatea in industriile creative, puternic
ancorate in mediile culturale;
• familiarizarea masteranzilor cu metodologia de cercetare aparatul conceptual specific
domeniului 9tiin!elor comunicärii industriilor creative, pentru integrarea pe piata muncii,
dar fi in vederea orientärii absolventilor cätre studiile de doctorat;

Calificäri: 243203 — Referent de specialitate marketing
243207 — Brand manager
243216 — Analist servicii client

Cerinte pentru obtinereadiplomei de masterat

120 credite conform planului de 'invä!ämånt
10 credite acordate pentru promovarea examenului de finalizare a studiilor
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UNIVERSITATEA „$TEFAN CELMARE" DIN SUCEAVA
Facultatea de Litere 9i *tiinte ale Comunicärii

PLAN DE iNVÄTÅMÄNT

Domeniul: $tiin!e ale comunicärii

Program de studiu: Comunicare, media incustriile creative
Ciclul de studii: Masterat profesional
Forma de invätämånt: cu frecven$ä
Durata studiilor: 2 ani

Valabil incepånd cu anul l, anul universitar: 2026-2027

ANUL I

Sem. 1

Forma do

Sem. 2

Forma docrt.

2

3

4

5

6

7

8

crt.

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

cod disciplinä
Discipline obligatorii

USVFLSCCMIC
c

2

ccredite

7

5

5

3

2

s

ndustrii creative, industrii culturale 9i #tiintele
oomunicärii
Aplica!ii multimedia in comunicarea din secolul al XXI-lea
3ulturä digitalä, IA noile media
Eticä integritate in activitä!ile academice qi

profesionale
Industrii culturale 9i teorie criticä
mntreprenoriat creativ finan!area proiectelor culturale

Teorii 9i modele ale cercetärii in itiin!ele comunicärii
Gåndire comunicationalä, gåndire criticä, gåndire
aeativä

Total ore obligatorii pe säptämänä

Discipline optionale

DF 01 01

DC 01 02

DS.01 03

DF 01 04

DF 02 05

DC 02 06

DS 02 07

DF 02 08

133

97

97

61

E

c

c

2

O'•aluare

E

E

c

2E+1V+

133

97

97

Cod disciplinä

USVFLSCCMIC C

rategii de comunicare in industriilecreative din spatiile
DS 01 09

anglofone

Stategii de comunicare in industriilecreative din spatiile

s

8

s

4

12

credite

7

5

5

22

credite

388 20

Sem. I

Forma do Nr.

evak•aro credite

2
194 IE+IV 10

424 2E+2C9

Sem. 2

Forma do

frencofone

Semioticä i culturä in era digitalä

Pcstumanism 9i realitate virtualä

Kitschul in arte si mass-media

DS 01 10

DS 01 11

DS 01 12

DS 01 13

Intertextualitate interculturalitatein industriilecreative
DS 02 14

dir spatiileanglofone

Intertextualitate interculturalitatein industriilecreative
din spatiilefrancofone

Re:oricä si persuasiune in industriile creative
Pshologia comunicärii ii comunicarea de masä
Targeting profil psihologic in comunicarea online

Total ore optionale pe säptämånä

Recapitulatie

os 02 15

cs 02 16

CF 02 17

CF 02 18

4
158 IE+IV 8

3

3E+2V+ 3E+1V+582 30

STIN

582 30
12

- num&ul de ore necesare pregätirii individuale intr-un semestru

Ordona ite, Decan,
LIPCE 46Prof. univ. dr. G niv. dr, Daniela- iorica PETR09EL

Director DLLR$C,
Prof. univ. dr. la ia

Responsabil program master3t,i
Conf. univ. dr. C "i Hori
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UNIVERSITATEA „$TEFAN CEL MARE" DIN SUCEAVA
Facultatea de Litere qi *tiinte ale Comunicärii

PLAN DE INVÅTÅMÅNT

Domeniul: $tiinte ale comunicärii

Program de studiu: Comunicare, media ndustriile creative
Ciclul de studii: Masterat profesional

Forma de invä!ämånt: cu frecven!ä
Durata studiilor: 2 ani

Valabil incepänd cu anul I, anul universitar 2026-2027

ANUL II

Sem. 4

crt.

2

3

4

5

6
7

8

9

IO

11

Discipline obligatorii

Marketin entru industriile creative
Managementul afacerilor din industriile creative fi din
media

Transmedia storytelling
Copywriting pentru industriile creative
Proiecte de comunicare in industriile creative
Practica de specialitate (56 de ore)

Elaborarea lucrärii de diserta!ie

Total ore obligatoriipe såptämånä

Discipline optionale

Cartea si jocurile in era digitalä

Productii audio-video pentru mediul online

Inteligenla artificialå in industriile creative
Industria muzicalå i re elele sociale online

Total ore optionale pe såptämånä

Recapitula!ie

Cod disciplinä

USVFLSCCMIC

DS 03 01

DS 03 02

DS 03 03

DS 03 04

DS 04 05

DS 04 06

DS 07

Cod disciplinå
USVFLSCCMIC

DS 03 08

DS 03 09

DC 03 10

DC 03 11

c

1

5

c

2

7

s

3

Sem. 3

133

61

97

97

Nr.
ccredite

7

3

5

5

20

Nr.
ccredite

8

28

s

12

12

L

E

c

E

p

4

8

12

Form a d c

v119

175

582
8

388 3E+1C

Sem. 3
Form. de

em. 4

Forma de

2
194

4

582
12

2E

5E+1C

12

582 3V

2303202k

credite

7

7

16

30

Nr.

credite

30

- numärul de ore necesare pregåtirii individuale intr-un semestru

Ordonator de credite,
Prof. univ. dr. Gabnela PRE

Decan. Director DLLR$C,
rof. univ. dr. Daniela-Vio ica PETROSEL Prof. univ.

. $1
Responsabil program masterat,

COSTIN conf. univ.dr.C HoriaB RLE

eonnÄ&,
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UNIVERSITATEA „$TEFAN CEL MARE" DIN SUCEAVA
Facultatea de Litere 9tiinte ale Comunicärii

PLAN DE iNVÄTÄMÅNT

Domeniul: $tiinle ale comunicärii

Program de studiu: Comunicare, media indust-iile creative

Ciclul de studii: Masterat profesional

Forma de invätämånt: cu frecven!ä
Durata studiilor: 2 ani

Valabilincepänd cu anul I, anul universitar: 2026-2027

Structura anului universitar

Anu' de studii

*Discipline obligatorii + optionale

BILANT

Nr. sä
Sem. I

14

14

tämåni
Sem. II

14
14

0/0

realizat

78,85

21,15

100 00

Nr.ore
Sem. I

recom.

20

racticä
Sem. II

56

Nr.ore fizice

Sem. I Sem. II

12

12
12

12

Nr.
crt.

1

2

3

r.
crt.

1

2

3

Nr.
crt.

1

2

3

CATEGORIADISCIPLINE-I

DISCIPLINE OBLIGATOR"
Practicä

DISCIPLINEO IONALE
TOTAL Obli atorii io ional

DISCIPLINE FACULTATIVE*
TOTAL ore ro ram de studiu

CATEGORIADISCIPLINEI

DISCIPLINE FUNDAMENTALE
DISCIPLINE DE SPECIALIZARE
DISCIPLINE COMPLEMENTARE

Numår ore aplica!ii/Numår ore curs

Numär ore studiu individual/Numår ore
pregätire universitarå

Forma de
verificare

Examen
Verificäri
Colocviu

AL

nr.
ore
518
56

728
252
€80

Total nr.
cre

490

728

1.31

1,00

Nr. de ore
Curs
91

182
42
315

Nr. forme de verificare

Aplicatii
63
308
42
413

Total

Ari
6

2

4

An II
5

3

9

11

5

5

21

52 38
23,81

23 81

100 oo

*Modulul de discipline pentru formare psihopedagogicä Nivelul II (de aprofundare cu 252 de ore) este
facultativ 5i se desf$oarä pe baza unui plan de invätämånt propriu al Departamentului de Specialitate
cu Profil Psihopedagogic din cadrul Facultätii ce Psihologie qi $tiinte ale Educatiei. La absolvire se acordä
Certificat de absolvire a cursurilorDepartamertului de Specialitatecu Profil Psihopedagogic (DSPP).

Ordonator de credite, Decan, Director DLLR9C,
TRO$EL Prof. univ. d COSTIN

Responsabil program masterat,
Conf. univ. dr. Horia BProf. univ. dr. Gabriela PRELIPCEAN Prof. univ. dr. Daniela-Viprica

onnÄ,.v,

14

OecATlEi
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UNIVERSITATEA „$TEFAN CEL MARE ' DIN SUCEAVA
Facultatea de Litere qi *tiinte ale Comunicärii

PLAN DE jNVÄTÄMÅNT

Domeniul: 9tiinte ale comunicärii

Program de studiu: Comunicare, media 9i industriile creative

Ciclul de studii: Masterat profesional

Forma de invätämånt: cu frecven!ä
Durata studiilor: 2 ani

Valabil incepånd cu anul l, anul universitar: 2026-2027

Competente generale/ procesionale

- efectueazä cercetare de piatä

CG2 - dezvoltä planul pentru comunitatea online

CG3- furnizeazä informatiiin scris

CG4- elaboreazä strategii de marketing

CG5- creeazåtitlul continutului

CG6- aplicä cunostinte despre comportamentul umau

CG7 - studiazä culturi

CG8- monitorizeazätendintele sociologice

dezvoltä instrumentepromotionale

Competente specifice programului
de studiu/ transversale

CS 1 — gånd"te in mod inovator

CS 2 - aplicä cunostin!e in domeniul #tiintelor sociale 9i
umaniste

CS 3 - i9i asumäresponsabilitatea

CG IO - respectä standardele companiei

Ordonator de credite, Decan, Director DLLR9C,
Prof. univ. dr. ia OSTIN

Responsabil program masterat,

riaBÅ EANConf. univ. dr. Cål'Prof. univ. dr. Gabriela PRELIP niv. dr. Daniela-Viorica PETROSEL

$0MAO

00 CEL» &



UNIVERSITATEA „$TEFAN CEL MARE" DIN SUCEAVA
Facultatea de Litere qi Stiinte ale Comunicärii

PLAN DE iNVÄTÄMÄNT
Grila competentelor. Repartizarea pe discipline a creditelor acumulate in functie de creditele alocate pentru fiecare dintre competentele atribuite

Domeniul: 9tiinte ale comunicärii
Program de studiu: Comunicare, media qi industriile creative
Ciclul de studii: Masterat profesional
Forma de tnvätämänt: cu frecventä
Durata studiilor: 2 ani
Valabil tncepånd cu anul I, anul universitar: 2026 - 2027

Anul I

Nr. credite Disci lina

7

5

5

5

5

7

5

5

5

3

5

nu
7

5

5

5

5

3

7

7

16

Industrii creative, industrii culturale i stiin ele comunicärii
A lica ii multimedia in comunicarea din secolul al XXI-lea
Culturä di italä, IA i noile media
Fticä i inte ritato in activitä ile acadelnlce Sl roteslonale

Strate ii de comunicare in industriile creative din s a iile an lofone

Strate ii de comunicare in industriile creative din s a iile francofone
Semioticä i culturä in era ci• italä

Postumanism i realitate virtualä
Kitschul in arte i mass-media
Industrii culturale si teorie criticä
Antre renoriat creativ i finan area roiectelor culturale

Teorii si modele ale cercetäriiin tiintele comunicärii

Gändire comunica ionalä, ändire criticä, ändire creativä
Intertextualitate i interculturalitate in industriile creative din s
Intertextualitate i interculturalitate Tn industriile creative din s
Retoricä si ersuasiune in industriile creative
Psiholo ia comunicärii si comunicarea de masä
Tar etin i rofil siholo ic in comunicarea online

Marketin entru industriile creative

Mana ementul afacerilordin industriile creative i din media
Transmedia sto ellin
Co ritin ntru industriile creative
Cartea si •ocurile Tn era di italä
Produ ii audio-video entru mediul online
Inteli en a artificialä in industriile creative
Industria muzicalä i re elele sociale online
Proiecte de comunicare in industriile creative
Practica des cialitate

Elaborarea lucrärii de disertatie

a iile an lofone

a iile francofone

CGI

1

1

1

1

1

1

CG2
1

1

1

1

1

1

CG3
1

1

1

1

1

1

1

1

2

CG4
1

1

1

1

1

1

1

CG5

1

1

1

1

1

1

1

CG6
1

1

1

1

1

1

CG7

1

1

1

1

1

1

1

CG8

1

1

1

1

1

CG9

1

1

1

CGIO
1

1

1

1

1

1

CSI
1

1

1

1

1

1

CS2

2

1

1

cs

3

1

3

Ordonat
Prof. univ. dr.G

•

.QELIPC Prof univ.
Decan,

dr. Daniela-Viorica PETROSEL
Director DLLR$C,

Prof. univ. dr. la dia COSTIN
Responsabil program masterat,

Conf. univ. dr. Cälin- Oria BÄ LEAN



UNIVERSITATEA „$TEFAN CEL MARE" DIN SUCEAVA
Facultatea de Litere fi *tiinte ale Comunicärii

PLAN DE iNVÄTÄMÄNT

Domeniul: Stiinte ale comunicärii
Program de studiu: Comunicare, media industriile creative

Ciclul de studii: Masteratprofesional
Forma de invätämänt: cu frecven!ä
Durata studiilor: 2 ani

Valabil incepånd cu anul I, anul universitar: 2026-2027

CUN09TlNTEcrt.

Grila rezultatelor invatarii

APTITUDINI

StudentuI/AbsoIventuI analizeazä caracteristicile,
nevoile 9i a$eptärile publicului-!intä utilizånd modele,
grile, teste, proceduri aplicatii software adecvate in

contextul comunicärii publice profesionale;
Studentul/Absolventul adapteazä mesajele la diverse

situatii categorii sau segmente de public in contextul

comunicärii profesionale.

RESPONSABILITATE AUTONOMIE

StudentuI/AbsoIventuI utilizeazä modelele de
comunicare, teorii media 9i indicatori de audientä
pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
Studentul/AbsolventuIanalizeazä critic pluralitatea de
interpretäri date ii de opinii formulatein contextul
reprezentärii media a subiectelor 9i evenimentelor
curente.

1

2

3

4

StudelIlul/AbsolventuI Identificä concepte referitoare la
public audien!a mass-media, metode de mäsurare,
precum indicatori de audientä specifici canalului
tehnologic de comunicare mediaticä.
StudentuI/AbsoIventul cunoa$estructurilede
proprietate,mecanismele de control, modele de
productie distributiespecifice sistemelor mass media.

Studentul/Absolventul identificä principalele teorii,
modele 9i elemente ale comunicärii directe ii mediate
tehnologic, in contextul comunicärii de masa 9i
comunicärii mediate de computer.
Studentul/AbsolventuI examineazä mäsuri de
interventie,programe, strategii ii politici sociale pe
baza terminologiei, metodelor paradigmelor specifice.
Studentul/AbsolventuI recunoa$erelevanta 9iimportanta codurilor etice a standardelor profesionale
ca bazä a conduitei, cercetärii practicii profesionale.

StudentuI/AbsolventuI identificä modele utilizate pentru
luarea deciziiloretice sau rationamentemorale in

problemele din domeniul comunicärii;

Studentul/AbsoIventul selecteazä modelele care explicä StudentuI/AbsolventL11 evalueazä caracteristicile

Exomplc de discipline care pot
contribui la atin erea rezultatelor.

Industrii creative, industrii culturale ii
9tiin!elecomunicärii

Aplica!ll multimedia in comunicarea
din secolul al XXI-leao situatie de comunicare in contextul unej probleme

profesionale.

StudentuI/AbsoIventuI identificä metode, tehnici,
procedee instrumenteadecvate pentru cercetarea
fenomenelor sociale culegerea datelor empirice.
StudentuI/AbsoIventuI consultä colegii/supervizorii
pentru obtinerea unor puncte de vedere relevante din
literaturä, atunci cånd fundamenteazä practica
profesionalä.

Studentul/Absolventulaplicä modele pentru luarea
deciziilor etice sau rationamentemorale principiile

deontologice sau norrnele etice care stau Ia baza

reprezentärii in mass-media platformele digitale a
unej teme, unei persoane, unui grup sau unei categorii

sociale.
StudentuI/Absolventul administreazä bazele de date Practica de specialitate
construite cu indicatori socio-economici 9i culturali prin
intermediul procedurilor aplicatiilor software
specializate.
Studentul/Absolventuldovede$e reflexivitate, prin

disponibilitatea de a reflecta critic, orientat spre ipoteze,

de a aplica ra!ionamente.
Studentul/Absolventulevalueazä modele pentru luarea Eticä integritate in activitätile
deciziilor etice, coduri deontologice, respectiv elemente academice 9i profesionale
de legislatie Tn raport Tn contextul luärii de decizii in
probleme prof0GionaIc din dotneniul comunjcärll.Studentul/AbsolventuI cunoa$enormele profesionale in organizärii functionärii activitätilorspecifice

raport cu rolul asumat tn r.omunicarea publicå. dotnenlulul 9tilnte ale comunicärii 9i modului de
organizare a profesiei Tn probleme prin crearea 9i
distribuirea continutuluipe canale media publice

private.



StudentuI/Abso

5

6

7

8

9

10

11

12

Studentul/Absolventulcunoa$ecurentele de opinie
publicä pe baza cercetärilor.
Studentul/Absolventul adapteazä terminologia 9i
strategiile de comunicare la grupurile tintä, conform
profilului categoriilorsocio-profesionale vizate.

StudentuI/Absolventul diferentiazä intre probleme sau
formuläri descriptive probleme sau formuläri
prescriptive in contextul evaluärii afirmatiilorin
comunicarea profesionalä;

Studentul/Absolventulcunoa$ediverse tipuri de
naratiuni, tipuri de rationamente,elemente de logicä,
teoria argumentärii retoricä sau discurs public.
StudentuI/AbsoIventul define*e profilul digital 9i
adapteazä continuturilecurriculare la
acest specific; Identificä specificul exigentelor rigorilo

de utilizare responsabilä a noilor tehnologii in situatii
didactice variate.

SludentuI/AbsolventuI identificä structurile de
proprietate,mecanismele de control, modele de
productie distributie specifice sistemelor mass media;
Studentul/AbsolventuI identificä elementele care joacä
un rol Tn procesul de formare a opiniei publice, prin care

percep!iile opiniilefat de o chestiune Tn discutie
publicä sunt formate 9i intärite, cum ar fi cadrajul
informatiilor, tendintele interesele publicului,
procesele psihice conformismul.

StudentuI/Absolventul cunoa$etipuri de naratiuni,

Studentul/AbsoIventuI identificä particularitätile

comunicärii Tn context social implementeazä strategii

de comunicare pentru grupuri, organizatii comunitäti.
Studentul/Absolventulelaboreazä strategii ii procese
de comunicare socialä in grupuri, comunitäti9i
organizatii, inclusiv pentru evaluarea 5i formarea
Studentul/Absolventulanalizeazä cuvinte, expresii,
semne simboluri, precum 9i rela!ia dintre acestea in

raport cu conceptele fundamentale ale semioticii ii
teoriei narative Tn contextul analizei profesionale a

mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale 9i
multimodale.

StudentuI/AbsoIventul analizeazä profilul digital

personal a implicatijlorutilizärii tehnologiei asupra
dezvoltärii si Tnvätärii.

StudentuI/Absolventul adapteazä mesajele la diverse
situatii categorii sau segmente de public Tn contextul

comunicärii profesionale.

StudentuI/Absolventul interpreteazä valorile fi mesajele

v azä modalitäti de

rationamente,elemente de logicä, teoria argumentärii si ideologice culturale incorporate Tn produsele media.
retoricä sau discurs public pentru a clasifica perspective
ii argumente Tn contextul comunicärii profesionale.

Studentul/Absolventul cunoa$ecerintele sursele de

finantare pentru domeniul cultural-creativ, precum 9i
conceptele de plan de afaceri, buget, management de
proiect sustenabilitate Tn industriile creative.

StudentuI/AbsoIventul clasificä surse de informareTn

diferite categorii.
Studentul/Absolventul prezintä diferentieriintre
probleme sau formuläri descriptive probleme sau
formuläri prescriptive Tn contextul evaluärii afirmatiilor in
comunicarea profesionalä.

StudentuI/AbsoIventul identificädiversele conexiuni
culturale in baza analizei unui produs cultural.

StudentuI/AbsoIventul proiecteazä o cerere de finantare
/ un dosar de grant pentru o initiativä culturalä sau un
startup creativ, cu buget, calendar de activitäti
indicatori de performan!ä.
StudentuI/Absolventul descoperä erori in argumentatie,
cadraje sau scheme de interpretare distincteoferite de
diferite surse in contextul comunicärii profesionale.

StudentuI/AbsolventuI demonstreazä receptivitatein a

sesiza dialogul intre texte / culturi.

a programelor politicilorelaborare implemen
sociale.
StudentuVA entul construieste si evalueazä
indicatori sociali relevanti pentru cercetärile
sociale culturale.
Studentul/Absolventul analizeazä critic evenimentele
curentein politicä, economie, comunitätilesociale,

sectoarele culturale, pe plan international,precum
tendin!ele culturale populare, cum ar f1 cultura pop
argoul cultural social mesajele publice ale

persoanele de pe retelele de socializare / platformele

digitale.
Studentul/AbsoIventuI gestioneazä mediul digital

educational tn sigurantä, responsabil etic; evalueazä
sursa corectitudinea informatiilor receptate,
redacteazä produse media in conformitatecu cerintele.

Studentul/AbsoIventul analizeazä critic pluralitateade
interpretäri date fi de opinii formulate
in contextul reprezentärii media a
subiectelor 9i evenimentelor curente.

Studentul/AbsoIventul analizeazä critic evenimentele
curente in politicä, economie, comunitätilesociale,

sectoarele culturale, precum tendin!ele culturale

populare, mesajele publice ale persoanele de pe
re!elele de socializare / platformele digitale.
StudentuI/AbsoIventuI dä dovadä de responsabilitate

inmanagementul economico-financiar al proiectelor cu
impact social/cultural.

StudentuI/AbsoIventul elaboreazä o analizä media sau
o monitorizaremedia in raport cu un
subiect, o temä, o persoanä publicä,

o organiza!ie sau O marcä.

StudentuI/AbsoIventul este capabil sä coordoneze
microproiectecreative sä utilizeze corect referintele
culturale.

Strategii de comunicare in industriile

creative din spatiile
anglofone/francefone

Semioticä ii culturä in era digitalä

Postumanism 9i realitate virtualä

Kitschul in arte 9imass-media

Industrii culturale 9i teorie criticä

Antreprenoriat creativ ii finantarea
proiectelor culturale

Gändire comunicationalä, gändire
criticä, gändire creativä

Intertextualitate interculturalitateTn
industriile creative din spatiile
anglofone/francofone



Studentul/Absolventuldemonstreazä capacitatea de a
13 concepe strategii de comunicare persuasivä pentru

diverse canale de comunicare.
Studentul/Absolventul sintetiteazäteoriile despre
diversitate / teoriile interculturale / despre adaptare9i
incluziune Tn practica profesionalä.

14 StudentuI/AbsoIventul prezintä insu$rea unor
cuno?tinte consistente despre diferentele
interindividualeprin operationalizarea teoriilor despre
Studentul/Absolventul identificämodelele de profilare
psihograficä 9i tehnicile de micro-targeting folosite in

15 mediul digital, cunoa$ealgoritmii de segmentare a

audientei pe retelele sociale 9i platformele de

publicitateonline.
StudentuI/AbsoIventuI demonstreazä intelegerea
conceptelor referitoare la utilizarea instrumentelor

16 aplicatiilor informatice utilizate in marketing, inclusiv a
ce101 bazate pe tehnologii din domeniul inteligenlei
artificiale.

Studentul/AbsoIventul acumuleazä cunostinte
referitoare la componentele, tipologia rolul strategiilor

17 politicilor manageriale precum ii la fundamentarea,
elaborarea implementarea acestora in cadrul
organizatiilor tn ansamblul lor sau pe subdiviziuni.
Studentul/AbsoIventuI distinge intre diferite tipuri de
continuturi, moduri de expresie (text, fotografie, audio,
video) tipuri de canale media: presa tipäritä,18 televiziunea, radioul,cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplica!iile mobile.

Studentul/AbsoIventul cunoa$etehnicile de
persuasiune, structurile narative formulele
clasice/modernede copywriting (AIDA, PAS,

19 Storybrand etc.), precum particularitätile de redactare
pentru branding, campanii culturale, social media, SEO
si industrii creative.

StudentuI/AbsolventuI descrie specificul potentialul

20
se conitient la utilizarea lor in eficientizarea invä!ärii.

Studentul/Absolventulcunoa$eetapele fluxului de
productie audio-video (pre-productie, productie, post-
produc!ie) specifice mediului online (Podcasts, Reels,

21 TikTok, YouTube), folosindu-se de principiile de
inregistrare audio, incadrare video, iluminat montaj

dinamic.

Studentul/AbsoIventuI utilizeazä eficient tehnici verbale,

non-verbale paraverbale in prezentareaproiectelor

Studentul/Absolventul adoptä perspective multiple in

interpretarea dinamicii de personalitate.
StudentuI/AbsolventuI identificä diferenlele individuale

prin aplicarea adecvatä a teoriilor despre personalitate
tn cadrul practicii profesionale, sub supervizare.

Studentul/Absolventul analizeazä datele

comportamentale ale utilizatorilor pentru a construi
profile valide de audientä-tintä9i adapteazä tonul, stilul
canalele de comunicare in functie de tipologia

psihologicä a publicului.
StudentuI/AbsolventuI utilizeazä cunostintele avansate
legate de sistemele informatice de marketing si poate
contribui Ia digitalizarea activitätilor de marketing ale

organiza!iei.

Studentul/Absolventuldezvoltä aptitudini pentru
utilizarea corespunzätoare a conceptelor, teoriilor,

metodelor 9i instrumentelor de naturä informationalä,

decizionalä organizatoricä in cadrul organiza!iilor.

Studentul/Absolventulaplicä practici de productie

potrivite pentru diferite tipuri de continuturi, moduri de
expresie (text, fotografie, audio, video) 9i tipuri de
canale media: presa tipäritä, televiziunea, radioul,
cinematografia, presa online, platformele digitale,

aplica!iile mobile.

Studentul/AbsoIventul redacteazä mesaje creative,
concepte publicitare, sloganuri, scenarii de reclame
texte de promovareadaptate contextului,editeazä ii
optimizeazä continutulscris.

StudentuI/AbsoIventul aplicä noi resurse 9i tehnologii in

Stude solventul raporteazä rezultate, statistici
ii Tn fata unui public tntr-un mod clar,

sparent qi simplu.
Studentul/AbsolventuI indicä disponibilitatea de a
explora experien!e, valori 9i cuno$inte noi, care sunt
proprii unor identitä!ipersonale sociale diferite.

Studentul/AbsoIventuI exprimä in practica profesionalä
curiozitate respect falä de identitäti sociale / culturale
diferite.

StudentuI/AbsoIventuI utilizeazä modelele de
comunicare, teorii media indicatoride audientä
pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;

Studentul/AbsolventuI manifestä O atitudine deschisä,
bazatä pc rigoare cu privire la procesul de
dezvoltare a instrumentelor de comunicare in mediul
online (paginl web) bazate pe principii de marketing
si realizarea de strategii de marketingonline.
Studentul/Absolventul demonstreazä capacitatea de a
lua decizii de management argumentate tn conditii de
termene limitä strånse.

Studentul/Absolventul redacteazä 9i editeazä texte
originale de naturä creativä, jurnalistice, promotionale,
publicitare,de promovare institutionalä,functionale,
tehnice sau academice.

StudentuVAbsoIventuIredacteazä ii editeazä texte
originale de naturä creativä, jumalistice, promotionale,
publicitare,de promovare institutionalä,functionale,
tehnice sau academice, asumä, cu respectarea
originalitätii creatiilor scrise 9i a normelor deontologice
privind proprietatea intelectualä.
StudentuI/AbsoIventul evalueazä responsabil qi etic

formativ al unei varietätide aplicatii digitale, raportändu- elaborarea derularea planului de dezvoltare a carierei produsele mediului didgital.
pe termen mediu lung.

Studentul/AbsoIventul utilizeazä software-uri si

echipamente de inregistrare ii editare audio-video
pentru a crea formate media de scurtä lungä duratä,

optimizeazäformateletehnice ale fi#ierelormultimedia
pentru distribu!ia eficientä pe re!ele sociale platforme

de streaming.

StudentuI/AbsoIventuI realizeazä autonom proiecte

audiovizuale de la etapä de concept pånä Ia lansarea
pe canalele de comunicare publicä.

Retoricä persuasiune in industriile

creative

Psihologia comunicärii
comunicarea de masä

Targeting 9i profil psihologic in

comunicarea online

Marketing pentru industriile creative

Managementul afacerilor din
industriile creative din media

Transmedia storytelling

Copywriting pentru industriile

creative

Cartea 9i jocurile in era digitalä

Productii audio-video pentru mediul
online



StudentuI/Absolventul defineite no!iunile fundamentale
legate de modelele generative de IA (LLM, text-to-

22
image, text-to-video, audio Al) aplicate in culturä
media, intelege modul in care instrumentele bazate pe
Studentul/AbsoIventu identificä structura actualä a

industriei muzicale (case de discuri, distributiedigitalä,
drepturi de autor, streaming) rolul retelelor sociale,

Studentul/AbsolventuI formuleazä interogäri eficiente
(prompt engineering) pentru a genera, asista
optimiza continutul creativ de marketing, int eazä
aplicatiile de IA Tn fluxul de cercetare, prototipare 9i
Studentul/Absolventulelaboreazä strategii de
promovare, lansare ii construire a unei comunitäti de
fani (fanbase) pentru arti#tisau proiecte muzicale,

23 intelege mecanismele de promovare viralä a proiectelor analizeazä matricile de audientä 9i consum muzical de
muzicale pe retele precum TikTok, Instagram, YouTube

Spotify.

Studentul/Absolventul sintetizeazä continuturile
specifice domeniului le coreleazä cu principalele24 teorii, modele orientäri metodologice ale tnvätärii in

fundamentarea teoretico-aplicativä a cercetärii de
StudentuI/AbsoIventuI identificä concepte referitoare la
public audienta mass-media, metode de mäsurare,
precum qi indicatori de audientä specifici canalului
tehnologic de comunicare mediaticä;25 GtudenIuI/AbsoIventul Identificä structurilede
proprietate,mecanismele de control, modele de
productie distributiespecifice sistemelor mass media.

Studentul/Absolventul identificä ii explicä teoriile

fundamentale ale culturii digitale, ciberculturii
ecologiei noilor media (mediatizare, convergentä
media, cultura participativä).

26 StudentuI/AbsoIventuI cunoa$econceptele cheieprivitoare la integrarea sistemelor de Inteligentä
Artificialä (algoritmi, automatizare, modele generative)
in practicile culturale de comunicare de masä.

pe platformele de streaming 9i de socializare.

StudentuI/AbsoIventuI elaboreazä modele de proiectare

a activitätilorprofesionale prin analizarea teoriilor ii
instrumentelor de cercetare, integrand resursele
inovative.

StudentuI/AbsoIventul evalueazä perceptia publicä,
luän parte Ia retele profesionale 9i initiind conversa!ii,
cu persoane publice, organizatii sau märci (branduri).

StudentuI/AbsoIventuI analizeazä critic produsele
culturale digitale discursurile mediatizate generate de
sau prin intermediul algoritmilorde IA.

Studentul/Absolventul evalueazä transformärile
socioculturale produse de adoptia noilortehnologii tn

produc!ia, distributia consumul de continut media.

Studentul/Absolventulmanifestä o atitudine criticä ii
eticä privind drepturilede autor, dezinformarea
(deepfakes), pärtinirea algoritmilor inlocuirea muncii

umane in artä.

Studentul/Absolventulgestioneazä independent
campanii de comunicare specifice sectorului muzical,

cu atentie Ia cadrul legal privind drepturile conexe ii de
autor.

Studentul/AbsoIventuI dezvoltä atitudini creatoare
constructive Tn aplicarea teoriilor modelelor de
cercetare pentru documentarea Tn vederea elaborärii
lucrärii de disertatie.
StudentuI/AbsoIventuI redacteazä comunicate de
presa produce altemateriale de relatii publice,
respectiv mesaje adaptate Ia specifia II diferitelor
canale media 9i platformedigitale pentru a fi utilizate in

contextul comunicärii unei persoane publice, organizatii
sau märci (brand).

StudentuI/Absolventul manifestä reflexivitate9i
discernämånt critic tn evaluarea consecintelor etice,
sociale 9i politice ale utilizärii IA noilor media tn

societatea contemporanä.
Studentul/Absolventulclaboreazä studii de caz 9i
analize mediatice privind fenomenele emergente din

noile media (cum arfi bulele de filtru, camerele de
ecou, dezinformarea algoritmicä ii cultura meme-urilor).

Inteligenta artificialä in industriile

creative

Industria muzicalä 9i retelele sociale
online

Teorii modele ale cercetärii in
comunicärii, Elaborarea

lucrärii de disertatie

Proiecte dc comunicare Tn industriile

creative

Culturä digitalä, IA 9i noile media

Ordonator de credite,

Prof. univ. dr. Gabriela PRE prof. univ.
Decan,

dr. Daniela-Viorica PETROSEL
Director DLLRSC,

Prof. univ. KCI udi COSTIN
Responsabil program masterat

in-Hori BARLConfl univ. dr.


