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Universitatea „$tefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $tiinte ale Comunicärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii

Programul de studiu: Comunicare si relatii publice
Forma de invätämånt: cu frecventä
Ciclul de studii: licentä
Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepänd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

PLAN DE iNVÄTÄMÄNT

Cerinte pentru obtinerea diplomei:

180 de credite din disciplinele obligatorii conform planului de invä!ämånt
IO credite la examenul de licen!ä



PLAN

Universitatea , Stefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $tiinte ale Comunicärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii
Programul de studiu: Comunicare relatii publice
Forma de invätämänt: cu frecven!ä
Ciclul de studii: licentä
Durata studiilor: 3 ani

DE iNVÄTÄMÄNT

83Q?

Valabil incepånd cu anul universitar 2026-2C27, anul I de studiu

ANUL I

Sem.
Nr.
crt.

2

3

4

5

6

7

8

9

IO

11

12

13

14

crt,

16

17

18

19

Discipline obligatorii

Introducere in comunicärii 1

Introducere in relatiile publice

Psihologia comunicärii
Antropologie culturalä i comunicare
Comunicare scriere academicä
Eticä integritate academicä
Educatie fizicä ii sport
Introducere in tlin ele comunicärii 2

Metode de cercetare in tiinlele sociale
A umentare i copywriting

Introducere in ublicitate

Marketing
Multimedia

Educatie fizicä ii sport

Cod disciplinä

USV.FLE.CRP

DF.OI .01

OF .01.02

DS.OI .03

DC.01.04

DS.01.05

DF.OI 06

DC.01.07

OF .02 08

DF.02 09

DS.02 10

DS.02 11

DS.02M2
DS.02.13

DC.02.14

c

2

2

2

2

2

10,5

10,5

c

s

2

2

2

2

0.5

2

11,5

22

11,5

22

s

4

1

69

69

83

69

69

61

22

Total ore obligatorii pe säptämänä

RECAPITULATIE

Discipline facultative

Educa ie di italä
Utilizarea Al in publicitate fi relatii publice

Comunicare in limba romånä
Scriere creativä

442

442

Sem. 1

47

22

69

Forma
evaluare

E

E

c
E

V

3E+1C+3

3E+l C+3

Forma
evaluare

E

IE+IV

Nr.

credite

5

5

5

5

5

3

2

30

30

credite

3

2

5

c

2

2

2

2

2

11

11

c

s

2

1

2

2

2

10

22

10

22

s
Cod disciplinä

US V. F LSC.CRp

DC.01.-6

DS.01.17

DC.02.
DC.02.19

2

2

2

Sem. 2

69

83

58

69
58

83

22

442

442

Sem. 2

22

Forma
evaluare

E

E

E

c
E

4E+1 C+2

FOrma
evaluare

E

V

AT

credite

5

5

4

5

4

5

2

30

30

credite

3

2

5
Ota ore acu tative pe s ptamanä

NOTÄ: l' - ore de studiu individual + evaluare

69
4

Ordonator de credite,
Prof. univ. dr. Gabriela PRELI

Decan,

of. univ. dr. Daniela- iorica PETROSEL

Director departament,
Prof. univ. dr. Claudia CO ON

Responsabil program de studii,

Lector dr. Petru-loan MARIA

OMÄAI,

Lu

cete



PLAN DE iNVÄTÄMÄNT

Universitatea , Stefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $tiinte ale Comunicärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii
Programul de studiu: Comunicare relatii nblice
Forma de invätämånt: cu frecventä
Ciclul de studii: licen!ä
Durata studiilor: 3 ani
Valabil incepånd cu anul universitar 2026-2C27, anul I de studiu

ANUL II

crt.

2

3

4

5

6

7

8

9

Nr.
crt.

10

II

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

crt.

Discipline obligatorii

Introducere in sistemul mass-media
Comunicare mediaticä audio-vizualä I

Elaborarea unui produs de relatii publice 1

Metode de cercetare in #tiintele comunicärii
Teoria organizatiilor

Elaborarea unui produs de relatii publice 2

Comunicare mediaticä audio-vizualä 2

Social media produsele sale

Practica de specialitate (90 de ore)

Total ore obligatoriipe säptämånä

Discipline optionale

Limba englezä 1 in comunicare i rela ii publice

Limba francezä 1 in comunicare i relatii publice

Limba germanä 1 in comunicare i relatii publice

Limba spaniolä 1 in comunicare si relatii publice

Limba italianä 1 in comunicare si rela ii publice
Culturä politicä mentalitäti
Istoria comunicärii
Tehnica discursului public

Relatii publice in domeniul politic

Limba englezä 2 in comumcare i rela ii publice

Limba francezä 2 in comunicare i rela ii ublice

Limba germanä 2 in comunicare i relatii ublice

Limba spaniolä 2 in comunicare i rela •i publice

Limba italianä 2 in comunicare i rela ii publice

Istoria culturii civilizatiei
Aspecte legale ale productiei media

Tehnici de comunicare negociere

Sociologia comunicärii
Total ore optionale pe säptämänä

RECAPITULATIE

Discipline facultative

Comunicare in limba romånä
Structuri narative in cinematografie media

Total ore facultative pe säptämänä

NOTÅ: - ore de studiu individual + evaluare

Cod disciplinä

USV.FLSC.CRP

DF.03.01
DS.03.02

DS.03.03

DS.03.04

DC.04.05

DS.04.06

DS.04.07

DS.04.08

DS.04.09

Sem. 3

Forma
evaluarec

2

2

2

2

s

2

2

1

Nr.

ccredite

5

5

4

5

2

19

Nr.

s

2

(kta ,

Sem. 4

47

72

72

69

269
16,5

Sem. 4

Forma Nr.

evaluare credite

69

69

58

83

E

E

c

2E+1C+
13

Cod disciplinä

279

Sem.3
Forma

E

E

E

E

c

4E+1C

Forma

3

4

4

5

4

20

Nr.
USV.FLSC.CRP C S L P

evaluare creditecredite

DC.03.10
DC.03.11
DC.03.12
DC.03.13
DC.03.14
DS.03.15
DS.03.16

DS.03.17

DS.03.18

oc.04.19

oc.04.20

oc.04.21

DC.04.22

DC.04.23

DS.04.24

DS.04.25

DS.04.26

DS.04.27

Cod disciplinä

USV FLSC. CRP

93.03.28
DC 04.29

4

12

c

2

2

evaluare

IE+IC+

3E+2C+

Forma
verificare

E

IE

47

166

435

Sem. 4

44

44

3

10

30

5

9

22

s

2

2

4

2
163

442

Sem. 3

44

44

11

30

Nr,

4

6

22,5

s

2

2

4

IE+2C+

5E+2C+

FormaL ccredite

4

2

2
4

verificare credite

E

IE

4

4

Ordonator de credite,
Prof. univ. dr. Gabriela P

Decan,

ot univ. dr. Daniela-VioricaPETROSEL

Director departament,
Prof. umv. dr. Claudia TIN

Responsabil program de studii,

Lector univ. dr. Petru-loan MARIAN-ARN



PLAN

Universitatea „$tefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $tiinte ale Comunicä-ii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii
Programul de studiu: Comunicare relatii publice
Forma de invätämånt: cu frecventä
Ciclul de studii: licentä

Durata studiilor: 3 ani

DE iNVÄTÄMÄNT

Valabil incepänd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

ANUL Ill

Sem. 5

Forma
evaluare

Z3,'03'2e

Forma
evaluare credite

Nr.
crt,

2

3

4

5

6

7

8

9

Nr.
crt.

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22
23

24

25

Discipline obligatorii

Comunicare internä

Semiotica discursului mediatic
Redactarea materialelor de relatii publice 1

Gåndire criticä
Managementul relatiilor publice

Relatii publice sectoriale

Comunicarea cu presa
Redactarea materialelor de relatii publice 2

Cercetare pentru elaborarea lucrårii de licen!ä (56 de ore)

Total ore obligatorii pe säptämänä

Discipline optionale

Comunicare interculturalä

Branding

Limba englezä 3 in comunicare si rela ii publice

Limba francezä 3 in comunicare si rela 'i ublice

Limba germanä 3 in comunicare si relatii publice

Limba spaniolä 3 in comunicare si rela ii publice

Limba italianä 3 in comunicare i rela ii publice

Organizarea de evenimente
Ima inea ublicä in cam aniile de rela ii ublice

Comunicarea in situatii de crizä

Strategii tactici de relatii publice

Mana ementul retelelorde comunicare
Creatie Tn ublicitate

Ritualuri de comunicare
Institu ia urtätoru'ui de cuvånt

Total ore optionale pe säptämänä

RECAPITULATIE

Discipline facultative

Educa ie antreprenorialä
Comunicare in afaceri

Cod disciplinä

USV.FLSC.CRP

DS.05.01

DS.05.02

DS.05.03

DF.05.04

DS.06.05

DS.06.06

DS.06.07

DS.06.08

DS.06.09

Cod disciplinä

JSV.FLSC.CRP

DS.05.10
DS.05.11

DC.05.12
DC.05.13

DC.05.14
DC. 05.15
DC.05.16

DS.05.17
DS.05.18

DS, 06.19
DS.06.20

DS.06.21

DS.06.22
DS.06.23
DS.06.24

disciplinä

JS /.FLSC.CRP

DS.05.25

DS.06.26

c

2

2

2

7

c

2

s

2

2

2

7

s

69

69

69

47

254

Sem.5

E

E

E

c

3E+lC

Forma

Nr.
ccredite

5

5

5

3

2

2

18

ccredite

4

s

1

s

Sem. 6

97

97

33

33
4 19

E

E

E

14 14
279 3E+2V

Sem. 6

Forma

5

5

3

3

2

18

Nr.
L evaluare

58 c

evaluare credite

"—hdlldlååldddldd
—uuuuuonuuuuunn4

11

c

2

2Total ore facultative pe säptämånä

: - ore de studiu individual + evaluare

4

8

11

22

s

2

2

4

IE+IC+188

442 4E+2C+

Sem. 5
Forma

evaluare

12

30

Nr.

5 3

8

22

163 IE+2C

442 4E+2C+

Sem. 6

Forma

11

30

ccredite

5

2

2
5

s

2

2

evaluare credite

69

69

E

IE

69

69

E

IE

5

5

NOTÅ

4

Responsabil program de studii,Ordonator de credite,

Pro:. univ. dr. Gabriela

Decan,

v. dr. Danie a-Viorica PETROSEL

Director departament,

Prof. univ. dr. Claudia TIN Lector univ. dr. Petru-ioan MARIAN-ARNAT

00 &



PLAN DE iNVÄTÄMÄNT

Universitatea „$tefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $tiinte ale Comuricärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii
Programul de studiu: Comunicare si rela;ii publice
Forma de invätämånt: cu frecventä
Ciclul de studii: licentä
Durata studiilor: 3 ani
Valabil incepånd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

Sem. 1/3/5 Sem.2/4/6 Sem. 1/3/5 Sem.2/4/6

Structura anului universitar

Anul de studii

Medie
*Discipline obligatorii + optionale

Nr. säptämåni

Sem. 1/3/5 Sem. 2/4/6

Nr.ore practicä

91

91

recom.

20,000/0

Nr, de ore

Nr.ore fizice
pe säptämånä*

14

14

14

BILANT

14
14
14

22
22
22

22
22,5
22

14 22,08

Nr.

crt.

1

2

3

4

Nr.

crt.

2

3

crt.

1

2

3

CATEGORIA DISCIPLINE-I

DISCIPLINE OBLIGATOR"
Practicä
DISCIPLINE OP IONALE

TOTAL Obli atorii i o iona e

DISCIPLINE FACULTATIVE
DISCIPLINE FACULTATIVE*
TOTAL Ore ro ram de studiu

CATEGORIA DISCIPLINEI

DISCIPLINE FUNDAMENTALE
DISCIPLINE DE SPECIALIZARE
DISCIPLINE COMPLEMENTARE

Numär ore a lica ii/Numär ore curs
Numär ore de studiu
individual/Numär ore de pregätire
universitarä

orma e

verificare
Examen
Colocviu
Verificare

Total nr.
ore
fizice
1344
91

420
1855
700
364
2555

Total nr.
ore
fizice
294
1337
224
1855

1.1

1.4

r.

7

2
5

14

realizat

77,35%

22,65%
100,00

100 00

0

realizat

Curs
15,840/0 161

72,080/0 672
4212

87510000

orme e ven Icare
An I An
8 8

44
3 3

15 5

Aplica ii

133
665
182
9

23
10
11

44

Ota

52,27%
22,73%
25,000 0

100, o

*Modulul de discipline pentru formare psihopedagogicä Nivelul I (initial, monospecializare cu 364
de ore) este facultativ 9i se desf$oarä pe baza unui plan de invä!ämånt propriu al

Departamentului de Specialitate cu Profil Psihopedagogicdin cadrul Facultä!ii de Psihologie

$tiinte ale Educatiei. La absolvire se acordä Certificat de absolvire a cursurilor Departamentului de
Specialitate cu Profil Psihopedagogic (DSPP).

Ordonator de credite,
Prof. univ. dr. Gabriela P

Decan,

.
dr. Daniel Vbica PETROSEL

Director departament,

Prof. univ. dr. Claudia C TIN

Responsabil program de Studii,

Lector univ. dr. Petru-loan RIAN-ARN



PLAN DE iNVÄTÄMÄNT

Universitatea „$tefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $tiinte ale Comunicärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii
Programul de studiu: Comunicare re alii publice
Forma de fnvätämänt: cu frecventä
Ciclul de studii: licentä
Durata studiilor: 3 ani
Valabil incepånd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

COMPETENTE

Competente profesionale:

— Oferä consiliere in ceea ce prive$e rela!iile publice

CP2 — Elaboreazä strategia mediaticä
CP 3- Utilizeazä diferite canale de comunicare

Elaboreazä strategii de rela;ii publice

Face prezentäri publice

Dezvoltä strategii de comunicare
CP 7 - Pregät"te materiale de prezentare
CP 8 - Stabile$e relatii cu media

— Colaboreazä la crearea straiegiilor de marketing
CP 10 — Analizeazä factorii interni ai societätilor
CP 11 — Analizeazä factorii externi ai societätilor

Oferä consiliere fn ceea ce prive$e gestionarea
conflictelor
CP 13 — Creeazä materiale de promovare
CP 14 — Con$ientizeazä dimensiunea interculturalä
CP 15 — Coordoneazä evenimente

Competente transversale:

CT 1 — asumä responsabilitatea

CT 2 — Gåndeste analitic

CT 3- Lucreazä in echipe

Ordonator de credite, Decan, Director departament,

Prof. univ. dr. Claudia COS

Responsabil program de studii,
Lector univ. dr. Petru-loan M IAN-ARNATProf. univ. dr. Gabriela PRELIPCEAN Prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL

00 CEL



Universitatea Stefan cel Mare• din Suceava
Facuttatez Litere si Stiin!e ale Comunicårii
Domeniul: Stiin!e ale comunicärii
program de studiu: Comunicare $i relatii publice

Ciclul de studii: licen!ä

Durata de studii: 3 ani

Valabil incepänd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

Repartizarea pe discipline a creditelor acumulate in fun* de creditele alocate rntru fiecare dintre competentele atribuite_

GRILACOMPETENTELOR

CP4

Elaboreazå
strategii de

relatii
publice

0.5

cpa

Stabil

cps c 10 CPII CP12

consiliere i

ceca ce
priveite

conflictelor

05

CPI

materiale
promo vare

12

CP14 CPIS CTI

Nr.

crt.

2

3
4
5

6
7
8
9
10
11

12

13
14
IS
16
17
18
19

20

22
23
24
25
26
2

28

30
31

32
33

37
38

39
40
41

42

43

Discipline

CPI
Oferä

consiliere in

priveste

relatiile

05

CP2

strategi a

0.5

0.5

0.5

CP3

Utilizeazä
diferite

canale de
comunicare

0.5

0.5

0.5

0.5

0.5
0.5

0.5

05

0.5

22 5

Face
prezentäri
publice

0.5

0.5

0.5
0.5

0.5

95

Dezvottä
strategii de
comunicare

0.5

0.5

0.5

0.5

14

Com
CP7

pregåt#te
materiale
prezentare

0.5

0.5

0.5

11

Colaboreazå Analizeazå Ana
•

la crearea factorii factorii
Con$ienfize coordOneaz asurnä

relatii cu strategiilor interni ai eRemi ai
media

de marketi societäti

Introducere in iin ele comunicårii 1

Introducere in relatiile pubfice

Psihol ie comunicårii

Antro 01 ie culturalé i comunicare
Comunicare i scriere academica
Eticå s i in ritate academicå
Educatie fizicå si sport
Introducere in tiintele comunicårii 2
Metode de cercetarein tiin ele sociale
A umentare i co
Introducere in blicitate
Marketin

Multimedia
Educatio zicä si s

Introducere in sistemul mass-media
Comunicare mediaticä audio-vizualä 1

Elaborarea unui rodus de rela ii ublice 1

Melode de cercetare in iin ele municårii
Limbå en leza. francezä. rmanä. ni

Culturå fiticä si mentelitåti
Istoria comunicårii

Tehnica discursului blic

Rela ii ublice in domeniul litic
Teoriao an izatiilor

Elaborarea unui rodus de rela -i blice 2

Comunicare mediaticå audio-vizualä 2

Social media si rodusele sale
Practice des cialitate 91 de ore
Limbå en leza. francezå ermanå.s aniolå. italianä 2 in Comunicare

i relatn
Istoria culturii i civilizatiei
As ctele ale rodu iei media
Tehnici de comunicare si Ociere

ital •

nä 1 in comunicare si relatii

dimensiunea
intercultura

0.5

0.5

13

evenirnente

Sociol ia Comunicärii

Comunicare internä
Semiotica discursului mediatic
Redactarea materialelor de rela ii

Gindire criticå
Comunicare interculturalå

0.5

0.5

0.5

0.5

0.5

0.5

0.5

0.5

0.5

15

0.5

0.5

responsabl
atea

0.5

0.5

05

0.5

0.5
Brandin

35 Limbe francezå enä,
O nizarea de evenimente

ublice 1

riolä, nalianä 3 in comurucare

u51iceIma inea uölicä in carn niile de rela i

Mana ementul reia -ilOr ublice
Relatii ub!ice sectoriale

Comunicaree cu resa
Redactarea materialelor de rela ii ublice 2

Cercetare ru elaborarea lucrärii de l'

Comunicaree in situa ii de crizå
Strat ii si tactici de rel ii ublice
Mana ementul re elelor de comunicare
Crea e in ublicitate

Ritualuri de comunicare
Instit ia rtåtorului de cuvänt

relatii publice

TOTAL CREDITE

0.5

10

tra
CT2

Gånde$
ana[itic

0.5

0.5

14

CT3

tota
Lucreazå
in echipe

0.5

0.5

0.5

17 180

Ordonator de C

prof. univ. dr_ G BCEAN -X
Decan,

pror univ. dr. PETRO#EL
Director departament,

prof. univ. dr. Claudia CO
Responsabil program de studii,

Lector univ. dr. petru-roan MARIAN-ARNAT



Universitatea Stefan cel Mare" din Suceava
Facultatea: Litere Stiinteale Comunicärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii
Program de studiu: Comumcare relatiipublice
Ciclul de studii: licentä
Durata de studii: 3 ani

Valabil incepänd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

REZULTATELE INVÅTÅRII

Nr.

crt.
CUN09TlNTE:

C.2.1- Studentul/absolventul Identificä principalele teorii, modele Fi
elemente ale comunicärii directe 9i mediate tehnologic, in contextul
comunicärii de masa comunicärii mediate de computer,
C.2.2. Identificä concepte referitoare la public audien!a mass-
media, metode de mäsurare, precum Fi indicatori de audien!ä specifici
canalului tehnologicde comunicare mediaticä:

APTITUDINI:

A.2_1. Studentul/absolventul Selecteazå modelele care explicä o
situatie de comunicare in contextul unei probleme profesionale

A.2.3. Studentul/absolventul adapteazä mesajele la diverse situatii ii
categorii sau segmente de public in contextul comunicärii profesionale.

A.2.3. Studentul/absolventul Adapteazå mesajele la diverse situa!ii Fi
categorii sau segmente de public in contextul comunicärii profesionale.

A.5. Studentul/absolventul Aplicä modele pentru luarea deciziilor etice
sau rationamente morale 9i principiile deontologice sau normele etice
care stau

la baza organizårii func!ionärii activitätilor specifice

RESPONSABILITATE 91 AUTONOMIE: Exemple de discipline
care ot contribui la

1

C.6.1. Studentul/absolventul Identificä principiile rela!iilor publice 9i
managementului reputatiei ii factorii de influentä asupra perceptiilor
pärtilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau Tn raport cu o persoanä;
C.6.2.Studentul/absolventul diferen!iazå intre strategiile $i design-urile domeniului 9tiin!e ale comunicärii Fi modului de organizare a profesiei
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare in probleme din domeniul comunicärii, in crearea ii distribuirea
organizationale sau situationale (comunicarea Tn situatii de risc, in continutului pe canale media publice ii private;
situatii de crizä, pentru produc!ia schimbåri sociale, pentru elaborarea A.6.1 . Studentul/absolventul Evalueazä percep!ia publica, participa in

politicilor publice, a politicilor inteme etc.).

2

Studentul/absolventul formuleazä ipoteze operationalizeazå

re!ele profesionale fi initiazä conversa!ii in raport cu o persoanä
publica, o organizatie sau o marcä (brand).

A. 7-2. Studentul/absolventul Selecteazä subjecte comune cu alte

persoane pentru facilitarea comunicäriiin context profesional;

A7-3. Studentul/absolventul Utilizeazä persoanelede contact pentru
obtinerea de informatii sau avantaje reciproce in context profesional;

StudentuVabsolventul identifica particularitätile cornunicäriiin context

conceptele cheie pentru explicarea interpretarea comportamentului social, elaboreazä 9i implementeazä strategii de comunicare pentru
uman, a dinamicii grupurilor, organizatiilor si comunitä!ilor, a tendin!elor grupuri, organizatii comunitå!i.
influen!elor sociale ii culturale, a istoriei originilor acestora.

StudentuVAbsolventul adapteazä terminobgia strategiile de
comunicare cu grupurile tintä, conform profilului categoriilor socio-
profesionale vizate.

3

Studentul/Absolventul dezvoltä aplicå strategii de rezolvare a
conflictelor Yi problemelorsociale, identificänd totodatå modele pentru

a prezice comportamentul uman.
StudentuVabsoIventuI va aplica principii psihologice pentru a decoda
fi interpreta eficient scenarii complexe de comunicare interumanä.
Studentul/absolventul va utiliza diferite canale de comunicare si va
dezvolta strategii de comunicare adaptate, tinånd cont de factorii

psihologici ai emitätorului ii receptorului.

R.2.2. StudentuVabsolventul Utilizeazä modelele de comunicare, teorii Introducere
media indicatori de audientä pentru a proiecta, adapta sau evalua comunicärii 1

planuri media;

R.6.1. Studentuvabsolventul APIicå principii metodologii specifice Introducere in relatiile
domeniului pentru a realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un publice
subject, o persoanä publicä, o organizatie, o marcä (brand);

R.6.2.StudentuVabsolventul Redacteazå comunicate de presä 9i
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la

specificul diferitelor canale media platforme digitale pentru a fi

utilizate in contextul comunicärii unei persoane publice, organiza!ii sau
märci (brand).
R. 7.2. Studentul/absolventul Gestioneazä evidenta persoanelordin
reteaua profesionalä proprie ii rämäne informat/ä cu privire la

activitä!ile lor;

R.7.4. Studentul/absolventul Planificäfi#i asurnä respectä termene
stränse pentru a realiza sarcini Sau proiecte profesionale;

R. 7.5. Studentul/absolventul Demonstreazä sensibilitate interculturalä
participänd in comunitäti fi retele diferite

Psihologia comunicäriiStudentul/absolventul va asuma responsabilitatea pentru
acurate!ea fundamentarea stiintificä a analizelor Si interpretäfilor sale
in domeniul psihologiei comunicärii.

StudentuVabsolventul va manifesta o atitudine reflexivä falä de
propriile preconceptii 9i prejudecä!i, explorånd cu deschiderenoi
perspective in in!elegerea diversitä!ii culturale a tiparelor de

comunicare.
Studentul/absolventul va evalua critic credibilitatea fi fiabilitatea
informatiilor din diverse surse, discernänd intre cunoasterea validatä

9tiin!ific cea de sim! comun in abordarea problematicilor de

comumcare.



StudentuVAbsolventul formuleazä fi descrie concepte, teorii

paradigme utilizate in cercetarea socialä, la nivelul indivizilor,

grupurilor, organizatiilor, institutiilor, categoriilor sociale $ comunitätilor,
precum Si analizeazä relatiile dintre acestea si metodologiile aplicate in

studierea structurii, proceselor dinamicii sociale.
Studentul/Absolventul formuleazå ipoteze operationalizeazä
conceptele cheie pentru explicarea ii interpretarea comportamentului

data .

Studentul/absojventul va analiza critic fact xtemi care
innuenteazä dinamica culturalä ii procesele icare in diverse

contexte sociale.

Studentul/absolventul va aplica conce 9i metodele specifice
antropologiei culturale pentru a int realist situatii de comunicare
complexe.
StudentuVabsolventul va elabora strategii de comunicare care tin cont

Studentul/absolventul iii va asuma responsabilitatea pentru
corectitudinea 9i acuratetea informatiilor utilizate in analiza fi
interpretarea fenomenelor culturale de comunicare.

Antropologie culturalä 5i
comunicare

uman, a dinamicii grupurilor, organizatiilor 9i comunitätilor, a tendin!elor de dimensiunile interculturale de specificul socio-cultural al audientei
9i influen!elor sociale culturale, a istoriei originilor acestora.
Studentul/absolventul va identifica principalele teorii fi paradigme
utilizate Tn antropologia culturalä in studiul comunicärii sociale

4
C.3.2.Studentul/absolventul Indicä norme gramaticale care
reglementeazå formularea de enunturi, expresii ortografierea

cuvintelor.
C.3.3_StudentuVabsOlventul Identificä tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) ii principii de retoricä sau compunere
a mesajelor ce vizeazä imbunätätirea capacitä!ii scriitorilor

vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva pitblicul;

C .4.1
. Sludentul/absolventul Clasificä diferitele surse de informare in

diferite categorii (cum ar fi date primare secundare) pe baza
continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autofilor etc.,
C.4.2. StudentuVabsolventul diferentiazä intre probleme sau formulåri
descriptive 9i probleme sau formuläri prescriptive in contextul evaluårii

5 afirmatiilorincomunicarea rofesionalä:

C .5.1
. Studentul/absolventul Identificä modele utilizate pentru luarea

deciziilor etice sau rationamente morale in problemeledin domeniul
comunicärii.

C .5.2. Studentul/absolventul Identificä normele profesionale Tn raport

cu rolul asumat tn comunicarea publica;
C .5.3. Studentul/absolventul Identificä legisla!ia privind comunicarea
publicä in mass-media, legislatia presei, reglementärile aplicabile
comunicärii audio-vizuale, legislatia privind drepturile de autor,
legislatia privind comunicarea publica ii privatä pe platformele digitate,
elemente de legislatie in domeniul proteqiei datelor cu caracter
personal.

6

Studentul/absolventul Identificä fi explicä principiile fundamentale ale
unui stil de via!ä sänätos
Studentul/absolventul Recunoa$e beneficiile activitä!ii fizice regulate.
Identificä riscurile mäsurile de sigurantä in activitatea sportivä.

7 intelege rolul comunicärii nonverbalein contextul sportiv.

C.2.1. Studentul/absolventul Identificä principalele teorii, modele fi
elemente ale comunicärii directe mediate tehnologic, in contextul
comunicärii de masa Fi comunicärii mediate de computer,
C.2.2. Studentul/absolventul Identificä concepte referitoare la public

audienta mass-media, metode de mäsurare, precum 9i indicatori de
8 audien!ä specifici canalului tehnologic de comunicare mediaticä;

A2.3.Studentul/absolventuladapteazå mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public in contextul comunicäril profesionale. vederea difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau
A.3.2. Studentul/absolventul aplicä norme de ortografie gramaticä
care reglementeazä formularea de enunturi sau expresii Fi
oflografierea cuvintelor, asiguränd coeren!aii claritatea in textele

redactate sau editate in contexte profesionale;

A.4.1. StudentuVabsolventul aplicä procese pentm verificaron unov
Informa!" In contextul comunicärii profesionale;

märci (brand).

A.4.1. Studentul/absolventul Aplicä procese pentru verificarea unor R.5.1 -Studentul/absolventul judecä in raport cu modele pentru luarea

informa!ii in contextul comunicärii profesionale; decizillor etice, coduri deontologice, respectiv legislatiei nationale 5i
A.5.1. Studentul/absolventul aplicä modele pentru luarea deciziilor europene in raport in contextul luärii de decizii in probleme
etice sau rationamente morale principiile deontologice sau normele profesionalc din domeniul comumcärii,

etice care gtgu la baza organrzårll ii functionärii activitätilor specifice R.7.5. Studentul/absolventul demonstreazä sensibilitate interculturalä
domeniului Ftiin!e ale comunicärii ii modului de organizare a profesiei participånd tn comunitä!i retele diferite.

in probleme din domeniul comunicärii, in crearea fi distribuirea
continutului pe canale media publice Fi private;
A5.2_ Studentul/absolventul evalueazä respectarea legislatiei

nationale 9i europene privind liberul acces la informatie, proprietatea

intelectualä, drepturile de autor, copyright-ul etc. in procesul
cornunicärii profesionale 9i in activitätile de informare-documentare.

Studentul/absolventul Analizeazä fi intelege dezvoltarea fizicä 9i Studentul/absolventul participä activ la jocuri Si activitäti de grup,
motricå a individului. contribuind la atingerea obiectivelor comune, respectänd reguli
Studentul/absolventul Selecteazä exercitii fizce Tn functie de sportive.
finalitatea acestora. Studentul/absolventul actioneazä in spiritul fair play-ului, respectänd

adversarii fi dectziile conducätorilor de joc.

A.2.1. Studentul/äbsolventul Selecteazämodelele care explicä o

Situatie de comunicare in contextul unei probleme profesionale
A.2.3_ Studentul/absolventul Adapteazä mesajele la diverse situatii fi
categorii sau segmente de public in contextul comunicärii profesionale.

Studentul/absolventul va demonstra autonomie in explorarea criticä a

propriilor preconceptii stereotipuri culturale, adaptändu-9i
comportamentul in interactiunile interculturale.
Studentul/absolventul va promova o abordare eticä responsabilä in

comunicarea despre diverse culturi comunitä!i, respectänd
diversitatea si incluziunea socialä.
R.7_5. demonstreazä sensibilitate interculturalä participänd in

comunitäti Fi retele diferite.

R.3.1. Studentul/absolventul produce un continut sau produs media in Comunicare scriere

academicä
platforme, utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in

conjunctie in contextul realizårii unui proiect profesional;

R.3.2.StudentuVabsolventulredacteazå ii editeazä texte originale de

naturä creativä, jumalistice, promotionale. publir.itare. rie promovnre
inslltuponala, luncwonale, tehnice sau academice.
R.6.2. Studentul/absolventul redacteazåcomunicate de presa
produce alte materiale de relatii publice. respectiv mesaje adaptate Ia

specificul diferitelor canale media 9i platforme digitale pentru a fi

utilizate Tn contextul comunicärii unei persoane publice, organizatii sau

Eticä integritate

academicä

Educatie fizicä ii sport

Introducere in *tiintele
comunicärii 2



C.12. Studentul/absolventul Reproduce metodologia teoreticä utilizatå
in cercetarea constånd in efectuarea de cercetäri de fond,
construirea unei ipoteze testarea acesteia sau formularea unor
intrebäri de cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor
formularea de concluzii Tn raport cu nivelul cunoa$erii existente;
C .1.3. StudentuVabsolventul diferenpazä intre principalele abordäri
metodologicein domeniul Ftiin!e ale comunicärii — metode cantitative,
metode calitative, abordåfi retorice, discursive si mixte;
C.2.2. Studentul/absolventul Identificä concepte referitoare la public

audien!a mass-media, metode de mäsurare, precum indicatori de
audien!ä specifici canalului tehnologicde comunicare mediaticä;
C.4.1. Studentul/absolventul clasificä diferitele surse de informare in

diferite categorii (cum ar fi date primare secundare) ii pe baza
continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;

9

C.3.3. Identificä tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) fi
principii de retoricå sau compunere a mesajelor ce vizeazä
imbunätä!ireacapacitå!ii gcriit01ilöl votbltorllor de a informa,

convinge sau motiva publicul;
C .4.2. Diferentiazå intre probleme sau formuläri descriptive ii
probleme sau formuläri prescriptive in contextul evaluärii afirma!iilor in

comunicarea profesionalä;
C.4.3. Diferen!iazä intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente,
elemente de logicä, teoria argumentärii ii retoricå sau discurs public

pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in

contextul comunicärii profesionale.
10

C.2.1. Studentul/absolventul Identificä principalele teorii, modele
elemente ale comunicärii directe fi mediate tehnologic, in contextul
cornunicärii de masä fi comunicärii mediate de computer;

C.2.2.StudentuVabsolventulIdentificä concepte referitoare la public ii
audien!a mass-media, metode de mäsurare, precum 9i indicatori de
audientä specifici canalului tehnologic de comunicare mediaticä;
C.2.4.Studentul/absolventul Identificä elementele care joacå un rol in

procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile fi opiniile categorii sau segmente de public in contextul comunicärii profesionale; domeniului pentru a realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un
fatä de o chestiune in discutie publicä sunt formate intärite, cum arfi
cadrajul informatiilor, tendin!ele interesele publicului, procesele
psihice ii conformismul;
C.3.1 .Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) 9i tipuri de canale
media: presa tipäritå, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplica!iile mobile;

11

A.I .1 -Studentul/absolventul redacteazä un p

subiect din domeniui ala comunicårii;

A.I .2.StudentuVabsolventul aplicä metode de

re pe un

re a datelor,
respectänd norme de eticä a cercetårii
A.I .3. Studentul/absolventul aplicä m
temei subiectului de cercetare

erile legale in vigoare;

de cercetare adecvate

R.I .1- Studentul/absolventul elaboreazä proiecte de cercetare 9i
interventie in domeniul itiinte ale comunicärii;

R. 1.2.Studentul/absolventul raporteazä rezultate, statistici 5i concluzii
in fata unui public intr-un mod clar, transparent 9i simplu;
R.6.1 .StudentuVabsolventul aplicä principii metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoanä publicä, o organiza!ie, o marcä (brand);A.I .4. Studentul/absolventul Interpreteazä rezultatele cercetärii in

scris Fi prin grafice, diagrame, tabele;
A.I .5. Studentul/absolventul discutä limitele cercetärilor, evaluand
critic gradul de generalizare a concluziilor ii propune strategii pentru
adäncirea/ verificarea suplimentarä a acestora.
A.6.1 .StudentuVabsolventul evalueazä perceptia publiCå, partiCipä in

retele profesionale initiazä conversatii in raport cu o persoanä
publjcä, o organizatie sau o marcä (brand).

A.7.5. Studentul/absolventul utiltzeazä instrumente digitale pentru
organizarea, colectarea, stocarea, extragerea, arhivarea prelucrarea
datelor, informatiilor continutului digital.

A.2.3. Adapteazä mesajele la diverse situatii categorii sau segmente R.3.2. Studentul/absolventul redacteazä9i editeazå texte originale de
de public in contextul comunicärii profesionale.
A.3.3. Aplicä principii rte retoricä Gau compunele a mesajelorce
vizeazä imbunätä!ireacapacitätji scriitorilor vorbitorilor de a informa,

convinge sau motiva publicul;
A.4.2. Descoperä erori Tn argumentatie, cadraje sau scheme de
interpretare distincte Oferite de diferite surse in contextul comunicärii

profesionale;

A-4.4. Interpreteazä valorile mesajele ideologice fi culturale
incorporate in produsele media

A 2.1
-
Studentul/absolventul selecteazå modelele care explicä o

situatie de comunicare in contextul unei probleme profesionale;

A-2.2. Studentul/absolventul analizeazä caracteristicile, nevoile

a*eptärile publicului-pntä utilizånd modele, grile, teste, proceduri 9i
aplica!ii software adecvate in contextul comunicärii publice

profesionale;

A.2.3. Studentul/absolventul adapteazä mesajele la diverse situa!ii

A.3.1. Studentul/absolventul aplicä practici de productie potrivite
pentru diferite tipuri de continuturi moduri de expresie (text,

fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa tipäritä,

televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A.4.4.StudentuI/abs01ventul Interpreteazå valorile mesajele
ideologice 9i culturale incorporate in produsele media.

naturä creativä, iurnaliStice. promotionale , publicitaro, de promovdte
institutionalä, functionale, tehnice sau academice.

R .2.3. Studentul/absolventul analizeazä critic pluralitatea de interpretä
date de opinii formulate in contextul reprezentärii media
subiectelor evenimentelorcurente.
R-4.1. Studentul/absolventul elaboreazä o analizä media sau o
monitorizare media in raport cu un subiect, o temä, o persoanä
publicä, o organizatie Sau o marcä;
R .6.1 .Studentul/absolventul aplicä principii metodologii specifice

subiect, o persoanä publicä, o organizatie, o marcä (brand);

R .7.5. Studentul/absolventul demonstreazä sensibilitate interculturalä
panicipånd in cornunitäti ii re!ele diferite.

Metode de cercetare Tn

stiintele sociale

Argumentare copywriting

Introducere in publicitate



C.I.I. Studentul/absolventul identificä principalele ani de cercetare in

stiinte ale comunicärii - comunicatori, structuri institutionale, organizatii,
continut, canal, public/audien!e, efecte;
C.I .3.Studentul/absolventul diferen!iazä intre principaleie abordäri
metodologicein domeniul 9tiin!e ale comunicärii — metode cantitative,
metode calitaüve, abordäri retorice, discursive si mixte.
C.2.4. StudentuVabsolventul identificä elementele care joacå un rol in

procesul de formare a opiniei publice, prin care percep!iile ii opiniile
fatä de o chestiune in discutie publicä sunt formate ii intärite, cum ar fi

cadrajul informatiilor, tendingele Si interesele publicului, procesele
psihice conformismul.

A. I .2.StudentuVabsolventul aplicä metode e atelor,
respectändnorme de eticä a cercetårii prevederile ale in vigoare;

AI .4. Studentul/absolventul interpreteazå

scris prin grafice, diagrame, tabele;
cercetärii in

A2.2. Studentul/absolventul analiz racteristicile, nevoile si

asteptärile publicului-tjntä utilizänd modele, grile, teste, proceduri ii
aprtca!ii software adecvate in co in contextul comunicärii publice
profesionale;

A.2.3. Studentul/absolventul adapteazä mesajele la diverse situatii $
categorii sau segmente de public in contextul comunicärii profesionale. persoanelede pe re!elele de socializare / platformele digitale
A.6.1 .Studentul/absolventul evalueazä perceptia publicä, participä in

C.3.1 -Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi retele profesionale initiazå conversa!ii tn raport cu o persoanå
12 moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) ii tipuri de canale publica, o organizatie sau o marcä (brand).

C .3.1. Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi $ A.2.3.Studentul/absolventul adapteazä mesajele la diverse situa!ii ii

R. 1.2. Studentul/absolventul raporteazä rezultate, statistici concluzii Marketing
in fata unui public intr-un mod clar, transparent simplu.

R.2.1 . Studentul/absolventul evalueazä caractefisticile reprezentårii in

mass-media ii platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui
grup Sau unei categorii sociale;
R.4.3. Studentui/absolventulanalizeazä critic evenimentelecurente in

politicä, economie, comunitä!ile sociale, sectoarele culturale, pe plan
international in sport, precum tendintele culturale populare, cum a
fi cultura pop argoul cultural social 9i mesajele publice ale

cele mai utilizate in contextul säu socio-cultural 9i profesional.
R_5.1 .Studentul/absolventul judecä in raport cu modele pentru luarea

deciziilor etice, coduri deontologice,respectiv legisla!iei nationale fi
R.2.2. Studentul/absolventul Utilizeazä modelele de comunicare, teorii Multimedia
media indicatori de audientä pentru a proiecta, adapta sau evalua
planuri media;
R-3.1. Studentul/absolventul produce un continut sau produs media in

vederea difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau
platforme, utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in

moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) Fi tipuri de canale
media: presa tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplica!iile mobile;
C.3.4_ Studentul/absolventul distinge caracteristicile 9i functionarea
programelor software pentru sarcini de birou, cum arfi prelucrarea
textului, foi de calcul, prezentäri, e-mail baze de date, sisteme de
gestiune de continut, programe destinate editärii, structurårii
con!inutului destinat publicårii sau difi17ärii
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Studentul/absolventul Identificä 9i explica principiile fundamentale ale
unui stil de via!ä sänätos.
Studentul/absolventul recunoa$ebeneficiile activitätii fizice regulate.
Identificå riscurile ii mäsurile de siguran!ä Tn activitatea sportivä.

14 tn!elege rolul comunicärii nonverbale in contextul sportiv.

C .2.1.Studentul/absolventt11 Identificä principalele teorii, modele si
elemente ale comunicäriidirecte Fi mediate tehnologic, in contextul
comunicärii de masa comunicärii mediate de computer;

categorii sau segmente de public in contextul comunicärii profesionale
A.3.1. Studentul/absolventul aplicä practici de productie potrivite
pentru diferite tipuri de continuturi moduri de expresie (text,

fotografie, audio, video) qi tipuri de canale media: presa tipäritä,

televiziunea, radioul, Cinematografia, presa online, plafformele digitale,
aplica!iile mobile; conjunctie in contextul reali7ärii nnui proinnt profuional,
A.7.1. Studentul/absolventul 11tili7eazä inr,tnlmente online pentru a R.4.1 .StudentuVabsolventul elaboreazäo analizä media sau o

comunica partaja resurse in medii digitale; monitorizare media in raport cu un subiect, o temä, o persoanä
A7.5. Studentul/absolventul utilizeazä instrumente digitale pentru publicä, o organizatie sau o marcä.
organizarea,colectarea, stocarea,extragerea, arhivarea si prelucrarea

datelor, informatiilor yi continutului digital.

Studentul/absolventul analizeazä ii intelege dezvoltarea fizcå ii Studentul/absolventul participä activ la jocuri activitä!i de grup,
motricä a individului. contribuind la atingerea obiectivelor comune, respectänd reguli
Studentul/absolventul selecteazä exercitii fizice in functie de finalitatea sportwe
acestora.

A.2.3. StudentuVabsolventul adapteazä mesajele la diverse situatii 9i
categorii sau segmente de public in contextul comunicärii profesionale.

Educatie fizicä ii sport

C.2.2. Studentul/absolventul Identificä concepte referitoare la public Fi
audienta mass-media, metode de mäsurare, precum ii indicatori de
audien!ä specifici canalului tehnologic de comunicare mediaticä;
C.2.3.Studentul/absolventul Identificä structurile de proprietate,
mecanismele de control, modele de productie distributie specifice

15
C-3.1. Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi A.3.1 . Studentul/absolventul aplicä practici de productie potrivite
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) tipuri de canale
media: presa tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;
C-3.4. Studentul/absolventul distinge caracteristicile 9i functionarea
programelor softvvare pentru sarcini de birou, cum arfi prelucrarea
textului, foi de calcul, prezentäri, e-mail ii baze de date, sisteme de
gestiune de continut, programe destinate editärii, structurärii
continutului destinat publicärii sau difuzärii.

16

pentru diferite tipuri de continuturi ii moduri de expresie (text,

fotografie, audio, video) ii tipuri de canale media: presa tipäritä,

televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplica!iile mobile;

A.3.4. Studentul/absolventul utilizeazä aplica!ii software pentru
compunerea, editarea, formatarea oricårui tip de material scris sau
compunerea fi editarea de materiale audiovizuale.

Studentul/absolventul actioneazä in spiritul fair play ului, respeuländ
adversarii 9i deciziile conducätorilorde joc.

R.2.1 .studentul/absolventul evalueazä caracteristicile reprezentäriiin Introducere in sistemul
mass-media fi platformele digitale a unei teme, unei persoane,unui mass-media
grup sau unei categorii sociale;

R.2.2. Studentul/absolventul Utilizeazä modelele de comunicare, teorii

media 9i indicatori de audien!ä pentru a proiecta, adapta sau evalua
planuri media;
R.2.3. Studentul/absolventul analizeazä critic pluralitatea de
interpretäri date de opinii formulate in contextul reprezentärii media

R.3.1. Studentuvabsolventul produce un continut sau produs media in Comunicare mediaticä
vederea difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau audio-vizualä 1
platforme, utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in

conjunc!ie in contextul realizårii unui proiect profesional;

R.3.2.Studentul/absolventuI redacteazä editeazä texte originale de

naturä creativä, jumalistice, promotionale, publicitare, de promovare
institutionalä, functionale, tehnice sau academice.
R.7.1. Studentul/absolventullni!iazä legäturi cu alte persoane 9i
colaboreazå cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor

digitale;
R.7.3. Studentul/absolventul colaboreazä cu alte persoane in cadrul

unor echipe pentru a rezolva probleme profesionale specifice;
R. 7.4. Studentul/absolventul planificä/i>i asumä Fi respectä termene
strånse pentru a realiza sarcini sau projecte profesionale.



data

C.3.1. Studentul/absolventul distinge intre diferite tipufi de convnuturi A-3.1. Studentul/absolventul aplicå pra potrivite
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) 9i tipuri de canale
media: presa tipäritä, televiziunea, radioul. cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplica!flle mobile;
C.3.3. Studentul/absolventul identificä tehnici de redactare sau
structurarea a con!inutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive)Fi principii de retoricä sau compunere
a mesajelorce vizeazå imbunätä!irea capacitä!ii scriitorilor 9i
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C.3.4. StudentuVabsolventul distinge caracteristicile functionarea
programelor software pentru sarcini de birou, cum arfi prelucrarea
textului, foi de calcul, prezentäri, e-mail 9i baze de date, sisteme de

gestiune de continut, programe destinate editärii, structurärii
continutului destinat publicärii sau difuzärii ;
C.G.I .Studentul/absolventul identificå principiile relatiilor publice
managementului reputa!iei factorii de influen!ä asupra percep!iilor
pärtilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o organ
C.6.2. Studentul/absolventul diferentiazå intre strategiile design-urile

17
C.I .1. Studentul/absolventul identificå prinripalclo arii de oenælare In

9111nte ale comunicärii - comunicatori, structuri institutionale, organizatii,
continut, canal, public/audiente, efecte;
C.I .2. StudentuVabsolventul reproduce metodologia teoreticä utilizatä

in cercetarea Ftiintificä, constånd in efectuarea de cercetäri de fond,
construirea unei ipoteze testarea acesteia sau formularea unor
intrebäri de cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor

formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoa$erii existente;
C. 1.3.Studentul/absolventul diferen!iazä intre principalele abordäri
metodologicein domeniul ftiin!e ale comunicärii — metode cantitative,
metode calitative, abordäri retorice, discursive si mixte.

18
C.5.2.Studentul/absolventul Identificä normele profesionale in raport

cu rolul asumat Tn cornunicarea publicä;
C.6.1.Studentul/absolventul Identificä principiile relatiilor publice

managementului reputatiei ii factorii de influen!ä asupra perceptilor

päriilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteiasau in raport cu o persoanä;
C.6.2.Studentul/absolventul diferen!iazä intre strategiile design-urile
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in

situatii de crizä, pentru productia schimbärii sociale, pentru elaborarea
polittcilor publice, a politicilor interne etc.).

19

pentru diferite tipuri de con!inuturi 9i moduri de e Sie (text,

fotografie, audio, video) 9i tipuri de canale : presa tipåritå,

R.3.1 .
Studentul/absolventul produce un continut sau produs media Tn Elaborarea unui produs de

vederea difuzärii/publicärii pe unul Sau mai multe canale sau relatii publice I
platforme, utilizånd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in

televiziunea, radioul, cinematografia
aplica!iile mobile;,

s nfine, platformele digitale, conjuncve in contextul realizärii unui proiect profesional;

R .3.2. Studentulfabsolventul redacteazä editeazä texte originale de
A-3.3. Studentul/absolventul ap principii de retoricå sau naturä creativä, jumalistice,promotionale, publicitare, de promovare
compunere a mesajelor ce vizeazä imbunätä!irea capacitä!ii scriitorilor institutionalä, functionale, tehnice sau academice.
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A.3.4. Studentub'absolventul utilizeazä aplicatii software pentru
compunerea, editarea, formatarea 9i oricärui tip de material scris sau
compunerea Fi editarea de materiale audiovizuale; A.6.1. evalueazä
percep!ia publicä, participå in retele profesionale initiazä conversatii
in raport cu o persoanä publicä, o organizatie Sau o marcä (brand).

Metode de cercetare tnR.I -1. Studentul/absolventul elaboreazä proiecte de cercetare
interventie in domeniul ale comunicärii; *tiintele comunicärii
R-1-2. Studentul/absolventul raporteazä rezultate, statistici Fi concluzii

A.I. i. Studentul/absolventul redacteazä un plan de cercetare pe un
subiect din domeniul ftlinte ale comunicärii;
A.I .2. Studentul/absolventul aplicä metode de colectare a datelor,
respectändnorme de eticä a cercetärii Si prevedefile legale in vigoare; in fata unui public intr-un mod clar, transparent9i simplu.
A.I .3. Studentul/absolventul aplicä metode de cercetare adecvate
temei si subiectului de cercetare;
A. 1.4.StudentuVabsolventul interpreteazä rezultatele cercetårii in

scris 5i prin grafice, diagrame, tabele;
A.I .5. Studentul!absolventul discutå limitele cercetärilor, evaluand
critic gradul de generalizare a concluzillor propune strategii pentru
adäncirea/ verificarea suplimentarä a acestora.

A.4.1. Studentul/absolventul aplicä procese pentru verificarea unor R.4.1 .StudentuVabsOIventul elaboreazäo analzä media sau o
informatii in contextul comunicärii profesionale; monitorizare media in raport cu un subject, o temä, o persoanä
A.6.1 .Studentul/absolventul evalueazä perceptia publicä, participä in publica, o organizape sau o marcä;

R4.2_ Studentul/absolventul evalueazä sursele informatiilor firetele profesionale initiazä conversatii in raport cu o persoanä
pubficå, o organiza!ie sau o marcå (brand). corectitudinea informa!iilor receptate;

R. 7.5. Studentul/absolventul demonstreazä sensibilitate interculturalä
participänd in cornunitä!i retele diferite.

Teoria organizatiilor



C.3.1. Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi A.3.1. Studentul/absolventul aplicä practici de pro potrivite
Sie (text,

R.3.1. Studentul/absolventul produce un continut sau produs media in Elaborarea unui produs de
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) Fi tipuri de canale
media: presa tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
onfine, platformele digitale, aplicatiile mobile;
C.3.3.Studentul/absolventul identificå tehnici de redactare sau
structurarea a conunutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) Fi principii de retoricä sau compunere
a mesajelorce vtzeazä imbunätä!irea capacitätii scriitorilor 5i
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C.3.4. StudentuVabsolventul distinge caracteristicile fi functionarea
programelor softw•are pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea

textului, foi de calcul, prezentäri, e-mail baze de date, Sisteme de
gestiune de con!inut, programe destinate editärii, structurärii
continutului destinat publicärii sau difuzärii ,

C.6.1Studentul/absolventul. identificå principiile relatiilor publice

managementului reputatiei factorii de influentä asupra percep!iilor
pärtilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o organ
C.6.2-Studentul/absOlventul diferentiazå intre strategiile design-urile

20
C.3.1 .StudentuVabsolventul distinge intre diferite tipufi de continuturi ii
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) tipuri de canale
media: presa tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatülle mobile;
C.3.4.Studentul/absolventul distinge caracteristicile fi functionarea
programelor software pentru sarcini de birou, cum arfi prelucrarea
textului, foi de calcul, prezentäri, e-mail si baze de date, sisteme de
gestiune de continut, programe destinate editärii, structuräni
continutului destinat publicärii sau difuzärii.

21
C.2.1. Studentul/absolventul identifica pfincipalele teorii, modele Fi
elemente ale comunicårii directe ii mediate tehnologic, in contextul

comunicäni de masa 9i comunicärii mediate de computer;
C.2.2.Studentul/absolventul identificä concepte referitoare la public
audien!a mass-media,metode de mäsurare, precum 9i indicatori de
audien!ä specifici canalului tehnologic de comunicare mediaticä;
C.2.4.Studentul/absolventul identificä elementele care joacä un rol in

procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile 9i opiniile
fatä de o chestiune in discutie publica sunt formate intärite, cum arfi
cadrajul informatiibr,tendin!ele interesele publicului, procesele
psihice conformismul;
C.3.1 .StudentuVabsolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) tipuri de canale
media: presa tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplica!iile mobile

22

pentru diferite tipuri de continuturi fi moduri de e vederea
difuzärii/publicäfii pe unul sau mai multe canale Sau platforme,

relatii publice 2
fotografie, audio, video) 'i tipuri de canale
televiziunea, radioul, cinematografia, p

aplicatiiie mobile; ,

. presa tipåritå,

line, platformele digitale,

A.3.3. Studentul/absolventul aplicä principii de retoricå sau
compunere a mesajelorce vizeazä Tmbunätätirea capacitätii scriitorilor

fi vorbitorilor de a informa, convinge Sau motiva publicul;
A.3.4. Studentul/absolventul utilizeazä aplica!ii software pentru
compunerea, editarea, formatarea 5i oricärui tip de material scris sau
compunerea editarea de materiale audiovizuale; A.6.1. evalueazä
percepva publica, participä in retele profesionale initiazä conversatii
in raport cu o persoanä publicä, o organiza!ie sau o marcå (brand),

A.3.1 . Studentul/absolventul aplicä practici de productie potrivlte
pentru diferite tipuri de continuturi moduri de expresie (text,

fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa tipäritä,

televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A.3.4. Studentul/absolventul utilizeazä aplica!ii software pentru
compunerea, editarea, formatarea si oricärui tip de material scris sau
compunerea 9i editarea de materiale audiovizuale.

A.3.1 .StudentuVabsolventul aplicä practici de productie potrivite pentru
diferite tipuri de

continuturi Si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) fi tipuri

de canale media: presa tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografia,

presa online, platformele digitale, aphca!iile mobile;
A.4.1 .StudentuVabsolventul aplicä procese pentru verificarea unor
infomaiii in contextul comunicärii profesionale;
A.6_1 Studentul/absolventul. evalueazä perceptia publica. participä in

re!ele profesionale Fi initiazä conversatii in raport cu o persoanä
publicä, o organizatie sau o marcä (brand).

A.7.1 .StudentuVabsolventul utilizeazä instrumente online pentru a
comunica partaja resurse in medii digitale;
A.7.4.Studentul/absolventul gestioneazä sisteme pentru stocarea,
selectarea, organizarea, recuperarea, distribuirea salvgardarea
informa!iilor datelor in contexte profesionale.

utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie

in contextul realizärii unui proiect profesional;

R.3.2. Studentul/absolventul redacteazä editeazä texte originale de

naturä creativä, jumalistice, promotionale, publicitare, de promovare
institutionalä, functionale, tehnice sau academice.

R.3.1. Studentul/absolventul produce un continut sau produs media in Comunicare mediaticä
vederea difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau audio-vizualä 2
platforme, utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in

conjunc!ie in contextul realizärii unui proiect profesional;

R.3.2. Studentul/absolventul redacteazäFi editeazä texte originale de

naturå creativä, jumalistice, promotionale, publicitare, de promovare
institu!ionalä, functionale. tehnice sau academice.
R .7.1. Studentul/absolventul Initiazä legäturi cu alte persoane 9i
colaboreazåcu acestea direct sau prin Intermediul instrumentelor

digitate;
R-7.3. Studentul/absolventul colaboreazä cu alte persoane Tn cadrul

unor echipe pentru a rezolva probleme profesionale specifice;
R.74. Studentul/absolventul planificä,'$i asumä fi respectä termene

R.2.1. Studentul/absolventul evalueazä caracteristicile reprezentärii in Social media 9i produsele
mass-media fi
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;
R. 7.1.Studentul/absolventul initiazä légäturi cu alte persoane fi
colaboreazä cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor

digitale;
R. 7.4. Studentul/absolventul planificä/i#i asumä 9i respectä termene
strånse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;

R. 7.5.Studentul/absolventul demonstreazä sensibilitate interculturalä
participänd in comunitå!i retele diferite.

sale



Z3'Q1.,2e

Studentul/Absolventul va identifica fi descrie conceptele, teoriile

metodele fundamentale specifice domeniului relatiilor publice,
publicitä!ii mass-media, ap cum sunt aplicate in context
organizational.

StudentuVAbsolventul va explica fluxul de productie media va
diferentja cäile de comunicare internå fi externä in cadrul unei
organizatii.
StudentuVAbsolventul va recunoaste diferitele tipologii de structuri
organizationale fi va descne modalitåtile de distribuire a sarcinilor in

echipe de lucru.

23
Studentul/absolventul Identificä structuri lexico-gramaticale 9i
particularitäti stilistice specifice tipurilor de texte discursuri din
domeniul itiintelor comunicärii.
Studentul/absolventul Identificä aplicä conven!iile de limbaj Si de
format specifice diferitelor genuri de texte utilizate in relatiile publice 9i
media in limba englezä, francezå, germanä, spaniolä, italianä.
Identifirä nuantolc dc sens ImpllcaVile culturale ale expresiilor
idiomatice fi jargonului specific limbii engleze in contexte de business
media.

Studentul/absolventul recunoaite diferentele culturale ii lingvistice
relevante pentru comunicarea globalä, aplicånd aceste in

interpretarea mesajelor in limba englezä, francezä, germanä, spaniolä,

italianä
Studentul/absolventul explicä concepte termeni specifici domeniului,
demonstränd o in!elegere aprofundatä a vocabularului de specialitate.

24
C.2.4.Studentul/absolventul Identificå elementele care joacä un rol in

procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile 9i opiniile
fa!ä de o chestiune in discutie publicä sunt formate yi intärite, cum arfi
cadrajul informatiilor, tendin!ele interesele publicului, procesele
psihice conformismul.
C_3.3.Studentul/absolventul Identificä tehnici de redactare sau
structurarea a con!inutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) principii de retoricä sau compunere
a mesajelorce vizeazä imbunätä!ireacapacitä!ii scriitorilor ii
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C.5.1 .Studentul/absolventul Identificä modele utilizate pentru luarea

deciziilor etice sau rationamente morale in problemele din domeniul
25

Studentul/Absolventul va crea si edita in mod pra c

fi de relatii publice, demonstränd abilitäti tehnice ii cre
dia Studentul/Absolventul va asuma responsabilitatea pentru

corectitudinea, calitatea conformitatea eticä a materialelor fi
activitätilor desf$urate in cadrul practicii profesionale.

StudentuVAbsolventul va manifesta autonomie in integrarea 9i
adaptarea la cerin!ele cultura specificä a mediului profesional al

institutiei gazdä.
StudentuVAbsolventul va demonstra o atitudine proactivå in

Practica de specialitate

Studentul/Absolventul va realiza ii prezenta un portofor rofesional
coerent, incluzänd produse specifice domeniilor r
publicitä!ii fi media (clasice digitale)

r publice,

Studentul/absolventul corecteazä erori gramaticale comune in textele
de comunicare in limba englezä, francezä, germanä, spaniolä, italianä

asiguränd acurate!ea lingvisticä.
Studentul/absolventul elaboreazämesaje Clare, concise persuasive
in limba englezä, francezä,germanä, spaniolä, italianä adaptate
audientoi qi ocopului uomunlcana.
Studentul/absolventul redacteazädocumentede candidaturä (CV-uri,
scrisofi de inten!ie) convingätoarein limba englezä, adaptänd
con!inutul fi formatul la cerin!ele pie!ei muncii internationale fi Ja
specificul fiecärui dosar de candidaturä.
Studentul/absolventul sintetizeazä informalii din multiple surse in

limba englezä, francezä, germanä, spaniolä, italianä creånd rezumate
concise 5i relevante pentru diferite scopuri.
Studentul/absolventul traduce cu acuratete fi fidelitate semanticä texte

mesaje complexe specifice domeniului comunicärii relatiiior
publice.

Studentul/absolventul Interpreteazä critic informatii din diverse surse
mediatice in limba englezä, francezä, germanä, spaniolä, italianä

fäcänd diferen!a intre fapte, opinii potentiale distorsiuni.
StudentuVabsolventul negociazä argumenteazä convingätor in limba

A.3.3. Studentul/absolventul aplicä principii de retoricå sau compunere
a mesajelor ce vizeazä imbunätå!ireacapacitätii scriitorilor ii
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
A.4.1. StudentuVabsolventul aplicä procese pentru verificarea unor
informa!ii in contextul comunicärii profesionale;

A.4.4.StudentuVabsolventul Interpreteazä valorile fi mesajele
ideologice culturale incorporate in produsele media.
A.6.1 .StudentuVabsolventul evalueazä percep!ia publica, participä in

reCele profesionale initiazä conversa!ii in raport cu o persoanä
publica, o organiza!ie sau o marcä (brand).

identificarea valorificarea oportunitä!ilor de dezvoltare profesionalä

continuä, bazatä pe auto-evaluare.

StudentuVAbsolventul va actiona cu integritate onestitate in relatiile

cu membrii echipei cu ceilal!i parteneri, respectändbunele practici
profesionale.

StudentuVAbsolventul va contribui responsabilla succesul proiectelor
de echipä, demonstränd implicare initiativä in atingerea obiectivelor

stabilite.

Limbä englezä, francezä,Studentul/absolventul gestioneazå proiecte de comunicare care
implicä utilizarea limbii engleze, franceze, germane, spaniole, italiene germanä, spaniolä, italianä
demonstrand initiativä respectarea termenelor. I, 2, 3 tn comunicare fiStudentuVabsolventul demonstreazä flexibilitate 9i adaptabilitate in

utilizarca limbii engleze, tranceze,germane, spaniole, italiene in situatii relatii publice
de comunicare nepreväzute sau complexe.
Studentu[/absolventul utilizeazä in mod etic ii responsabil informatiile
9i resursele in limba englezä, francezä, germanä, spaniolä, italianä

respectänddrepturile de autorfi normele de bunä conduitä online.
Studentul/absolventul evalueazä critic editeazä traducerile generate
de inteligenta artificialä pentru texte specifice domeniului comunicärii si
relatiilor publice

R .2.3. Studentul/absolventul analizeazä critic pluralitatea de interpretän Culturä politicä
date fi de opinii formulate in contextul reprezentärii media a mentalitäti
subiectelor 9i evenimentelorcurente.
R.4_3. Studentul/absolventul analizeazä critic evenimentelecurente in

politicä, economie, comunitätile sociale, sectoarele culturale, pe plan
international in sport, precum tendintele culturale populare, cum a

fi cultura pop 9i argoul cultural social ii mesajele publice ale

persoanelede pe retelele de socializare / platformele digitale cele mai
utilizatc Tn contextul säu socio-cultural 9i profesional.
R. 7.5. Studentul/absolventul demonstreazä sensibilitate interculturalä
participänd in cornunitä!i ii retele diferite.



C.2.1
- Studentul/absolventul identificä principalele teorii, modele 9i

elemente ale comunicärii directe mediate tehnologic, in contextul
comunicåfii de masä fi comunicärii mediate de computer;
C.2.2.Studentul/absolventul identificä concepte referitoare la public ii
audienta mass-media, metode de måsurare, precum si indicatori de
audien!ä specifici canalului tehnologjc de comunicare mediaticä;

26
Studentul/absolventul va defini si explica conceptele fundamentale de
retoricä, discurs public ii persuasiune, diferenWnd aceste notiuni de
cele de manipulare 9i propagandä.
Studentul/absolventul va recunoa#te detalia principalele strategii ii
tehnici de innuentare a opiniei publice, Tn special in contextul

comunicärii politice de crizä.
Studentul/absolventul va identifica Fi descrie structura pär!ile
componente ale unui discurs retoric eficient

27
Studentul/absolventul va defini 5i explica conceptele fundamentale de
retoricä, discurs public persuasiune, diferen!iind aceste no!iuni de
cele de manipulare ii propagandä.
Studentul/absolventul va recunoa$efi detalia principaiele strategii
tehnici de influentare a opiniei publice, in special Tn contextul
comunicärii politice de crizä.
Studentul/absolventul va identifica fi descrie structura 9i pårtile
componente ale unui discurs retoric eficient

28
Studentul/absolventul identificä cele mai importante contributii ale
civilizatiilor la progresul umanitä!ii.

29
C.5_3.Studentul/absolventul identificä legislatia privind comunicarea
publicä in mass-media, legislatia presei, reglementärile aplicabile
comunicärii audio-vizuale, legislatia privind drepturile de autor,
legislatia privind comunicarea publicä privatå pe platformele digitale,

elemente de legislatie in domeniul protectiei datelor cu caracter30

A-2.1. StudentuVabsolventul selecteazä modelele care e
situa!ie de comunicare in contextul unei probleme profesionale

R.2.2. Studentul/absolventul utilizeazä modelele de comunicare, teorii
media indicatori de audientå pentru a proiecta, adapta sau evalua

A.2.3.Studentul/absolventul adapteazä mesajele la dive atii>i planuri media;
categorii sau segmente de public in contextul comu rofesionale_

Studentul/absolventul va aplica strategii tehnici de comunicare
eficientä pentru a construi 5i prezenta un discurs public coerent
persuasiv, adaptat contextului audien!ei.

Studentul/absolventul va colabora eficient in echipe multidisciplinare
pentru indeplinirea sarcinilor specifice legate de construc!ia unei
strategii de comunicare ii promovare a produselor de rela!ii publice.

Studentul/absolventul va analiza critic interpreta discursuri politice si Studentul/absolventul va asuma responsabilitatea pentru deciziile
luate in calitate de consilier de rela!ii publice, respectåndprincipiile demediatice transmise prin mass-media social media, identificånd
integritate ftiin!ificå eticå profesionalä in cercetare practicä.elemente strategice tactice.

Studentul/absolventul va rezolva in mod realist situatii profesionale Studentul/absolventul va demonstra o gändire independentä criticä,

uzuale de comunicare, argumentänd solutiile propuse atåt teoretic, cät evaluånd credibilitatea fiabilitatea informa!iilor inainte de a le utiliza

ii practic.

Studentul/absolventul va aplica strategii tehnici de comunicare
eficientä pentru a construi prezenta un discurs public coerent
persuasiv, adaptat contextului audien!ei.
Studentul/absolventul va analiza critic $ interpreta discursuri politice si
mediatice transmise prin mass-media social media, identificänd
elemente strategice 9i tactice.
Studentul/absolventul va rezolva in mod realist situatii profesionale
uzuale de comunicare,argumentänd solutiile propuse atät teoretic, cät

fi practic.

StudentuVabsolventul structureazä performeazä un discurs pe teme
legate de istoria culturii 9i civilizatiei, adaptändu-l scopului expunerii.
Studentul/absolventul utilizeazä metode fi tehnici de documentare Fi
cercetare pentru aprofundareacuno$intelor in domeniul culturii ii
civiliza!iei.
Studentul/absolventul aplicä cuno$intele dobändite pentru a intelege

ii interpreta fenomene culturale ii civilizationale contemporane.

A.5.2. Studentul/absolventul evalueazä respectarea legisla!iei

nationale europene privind liberul acces la informatie, proprietatea

intelectualä, drepturile de autor, copyright-ul etc. in procesul
comunicärii profesionale in activitä!ile de informare-documentare.

sau de a le transmite altor persoane.
Studentul/absolventul va manifesta initiativä proactivitatein

gestionarea eficientä a rolurilor responsabilitätilorprofesionale,

inclusiv in situatii de crizä

Studentul/absolventul va colabora eficient Tn echipe multidisciplinare
pentru indeplinirea sarcinilor specifice legate de constructia unei
strategii de comunicare Fi promovare a produselor de relatii publice.
Studentul/absolventul va asuma responsabilitatea pentru deciziile
luate in calitate de consilier de relatii publice, respectänd principiile de

integritate Ftiintificä Fi eticä profesionalä in cercetare si practicä
Studentul/absolventul va demonstra o gändire independentä Si criticå,

evaluänd credibilitatea 9i fiabilitatea informa!iilor inainte de a le utiliza

sau de a le transmite altor persoane.
Studentul/absolventul va manifesta initiativä ii proactivitate in

gestionarea eficientä a rolurilor responsabilitätilorprofesionale,

inclusiv tn situatii de cfizå.

R-7.5. Studentul/absolventul demonstreazä sensibilitate interculturalä
participänd in comunitä!i retele diferite.

Studentul/absolventul va asuma responsabilitatea pentru
corectitudinea fi acurate!ea informatiilor utilizate in analiza ii
interpretarea fenomenelor culturale de comunicare.

Istoria comunicärii

Tehnica discursului public

Relatii publice in domeniul
politic

Istoria culturii civilizatiei

Studentul/absolventul va demonstra autonomie in explorarea critica a

propriilor preconcep!ii 5i stereotipuri culturale, adaptändu-fi
comportamentul in interactiunile interculturale.
Studentul/absolventul va promova o abordare eticä $i responsabilä in

comunicarea despre diverse culturi comunitäti, respectånd
diversitatea fi incluziunea socialä.

R.5.1 .StudentuVabsolventul judecä in raport cu modele pentru luarea Aspecte legale ale
deciziilor etice, coduri deontologice, respectiv legislatiei nationale fi productiei media
europene in raport in contextul luärii de decizii in probleme
profesionale din domeniul comunicäni.



Studentul/absolventul va defini clasifica elementele procesele
comunicärii verbale, mon-verbale 9ipara-verbaleprecum rolul

acestora in diferite contexte de negociere.
Studentul/absolventul va descrie principalele strategii ii tehnici de
negociere eficientä Tn procesul de comunicare.
Studentul/absolventul va identifica modalitä!ile de gestionare a
comunicärii de crizä de mediere a conflictelor.31
C. 1.1 Studentul/absolventul identificä principalele arii de cercetare in

stiinte ale comunicärii - comunicatori, structuri institutionale, organizatii,
continut, canal, public/audiente, efecte;
C.I .2.Studentul/absolventul reproduce metodologia teoreticä utilizatä
in cercetarea constånd Tn efectuarea de cercetäri de fond,
construirea unei ipoteze testarea acesteia sau formularea unor
intrebäri de cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor
formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoa$erii existente;
C.I.3. Studentul/absolventul diferen!iazä intre principalele abordäri
metodologice in domeniul ale comunicärii — metode cantitative,

metode calitative, abordäfi retorice, discursive si mixte-

32
Studentul/absolventul define*e 5i descrie conceptele fundamentale,
teoriile 5i tipologiile comunicärii interne, precum structurile
organizationale relevante.
Studentul/obgolvenlul expllCä rolul functiile comunicärii inteme in

cadrul relatiilor publice 9i al managementului organizational-

Studentul/absolventul identificå comparä principalele strategii,

metode tehnici de comunicare intemä utilizate in diverse contexte
organizationale.

33

C.2.4.StudentuVabsolventulidentificä elementeie care joacä un rol in

procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile Fi opiniile
fatå de o chestiune in discutie publicä sunt formate ii intärite, cum ar fi

cadrajul informatiilor, tendin!ele qi interesele publicului, procesele
psihice conformismul.
C.3.3. StudentuVabsolventul identificä tehruci de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) principii de retoricå sau compunere
a mesajelor ce vizeazä imbunätä!irea capacitä!ii scriitorilor ii
vomitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C.5.1 .Studentul/absolventul identificä modele utilizate pentru luarea

deciziilor etice sau rationamente morale in problemeledin domeniul
comunicårii;

StudentuVabsolventul va aplica strategii fi tehni
negociere pentru a solutiona realist situa!ii profesiona

nicare fi
ale.

Studentul/absolventul va operationaliza tehnicile comunicare in

vederea asigurårii unei interactiuni eficiente i mi!ätor receptor.

Studentul/absolventul va demonstra un comportament etic fi
responsabil in toate actele de comunicare ii negociere, respectänd
principiile deontologice.

Studentul/absolventul ifi va asuma responsabilitatea pentru deciziile
luate in situatii de crizä sau de conflict, contribuind la medierea
acestora.

R. 1-1. Studentul/absolventul elaboreazä projecte de cercetare 5i
interven!ie in domeniul itiinte ale comunicärii:

Tehnici de comunicare si
negociere

Sociologia comunicäriiA.I .1. Studentul/absolventul redacteazä un plan de cercetare pe un
subiect din domeniul stiin!e ale comunicärii;

A-12. StudentuVabsolventul aplicä metode de colectare a datelor,
respectändnorme de eticä a cercetärii si prevederile legale in vigoare;

A.I .3.StudentuVabsolventul aplicä metode de cercetare adecvate
temei subiectului de cercetare;
A. 14. Studentul/absolventul interpreteazå rezultatele cercetärii in

scris fi prin grafice, diagrame, tabele•,

A.I .5. StudentuVabsolventul discutä limitele cercetärilor, evaluänd
critic gradul de generalizare a concluziilor propune strategii pentru
adäncirea/ verificarea suplimentarä a acestora.

Studentul/absolventul aplicä Strategiile tehnicile de comunicare
intemä pentru a asigura un flux informational eficiont intr-ö enlilale
•ulidicä.

Studentuyabsolventul elaboreazä materiale de informare 9i

R. 1_2. Studentul/absolventul raporteazä rezultate, statistici si concluzji
in fata unui public intr-un mod clar, transparent9i simplu.

Studentuvabsolventul demonstreazä rocpon3&bilitd1e in planmcarea Comunicare internä
Implementarea strategiilor de comunicare internä. asiguränd coeren!a
conformitatea juridicä a documentelor elaborate.

Studentul/absolventul activeazä cu profesionalism Fi responsabilitate
comunicare internä (ex: scrison, memo-uri, rapoarte) adaptate nevoilor pentru a asigura corectitudinea informaVilor transmise intem fi extern.
fi valorilor organiza!iei.
Studentul/absolventul analizeazä situatii concrete de comunicare
intemä propune solu!ii practice pentru rezolvarea problemelor,
inclusiv Tn context de crizä_

A.3.3.Studentul/absolventul aplicä principii de retoricä sau compunere
a mesajelorce vizeazä imbunätä!irea capacitätii scriitorilor

vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
A.4.1. Studentul/absolventul aplicä procese pentru verificarea unor
inforrna!ii in contextul comunicärii profesionale;

A.4.4.StudentuVabsolventul interpreteazä valorile fi mesajele
ideologice 9i culturale incorporate in produsele media.
A.6.1. StudentuVabsolventul evalueazä perceptia publicä, participä in

retele profesionale fi initiazä conversatii in raport cu o persoanä
publica, o organizatie sau o marcä (brand).
A. 7.5. Studentul/absolventul utilizeazå instrumente digitate pentru
organizarea, colectarea, stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea
datelor, informatiilor fi continutului digital.

Studentul/absolventul colaboreazäeficient cu diverse categorii de
public intern ii extern, manifeständ deschidere fi atitudine proactivä in

solutionarea problemelor de comunicare.

R.2.3. Studentul/absolventul analizeazå critic pluralitatea de interpretå Semiotica discursului
dato de opinii formulate in contextul reprezentärii media a mediatic
subiectelor evenimentelorcurente.
R.4.3. Studentul/absolventul analizeazä critic evenimentelecurente in

politicä, economie, comunitä!ile sociale, sectoarele culturale, pe plan
international in sport, precum Si tendintele culturale populare, cum a

fi cultura pop +i argoul cultural social ii mesajele publice ale

persoanelede pe retelele de socializare / platformele digitale cele mai
utilizate in contextul säu socio-cultural ii profesional.



C .3.1. Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi
moduri de expresie (text,

fotografie, audio, video) ii tipuri de canale media: presa tipåritä,

televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.3.StudentuVabsolventulidentifiCä tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentativesau persuasive) Fi principii de retoricä sau compunere
a mesajelor ce vizeazä imbunätä!irea capacitä!ii scriitorilor 5i
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C.6.1 .StudentuVabsolventul identificä prinapiile relatiilor publice

managementului reputatiei Fi factoril de influenlä asupra percep!iilor
pår!ilor interesate sau asupra categorillor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoanä;

35
C .4.1. Studentul/absolventul clasificä diferitele surse de informare in

diferite categorii (cum ar fi date "mare 9i secundare) pe baza
continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc ;
C .4.2. Studentul/absolventul diferen!iazä intre probleme sau formuläri

descriptive probleme sau formuläri prescriptive in contextul evaluårii
afirma!iilor in comunicarea profesionalä

36
C.6.1 .Studentul/absolventul identificä principiile relatiilor publice ii
managementului reputatiei factorii de influentä asupra percep!iilor

pärtilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o

organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoanä;
C.6.2.Studentul/absoIventul diferen!iazä intre strategiile Si design-urile
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in

situatii de crizä, pentru produc!ia schimbårii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).

37
C .6.1 -Studentul/absolventul identificä principiile relatiilor publice fi
managementului reputa!iei fi factorii de influentä asupra perceptiilor
päflilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in rapott cu o persoanä;
C.6.2.Studentul/absolventul diferenliazä intre strategiile fi design-urile
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, Tn

situatii de crizä, pentru productia schimbårii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).

38

A.3.1. StudentuVabsolventul aplicä practici de produco pot

pentru diferite tipuri de continuturi ii moduri de exp e

fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platf ele digitale,
aplica!iile mobile;
A.3.3. StudentuVabsolventul aplicä principii de ricä sau
compunere a mesajelorce vizeazä imbunätä rea capacitä!ii scriitorilor

5i vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
A3.4. Studentul]absolventul utilizeazä aplica!ii software pentru

compunerea, editarea, formatarea fi oricärui tip de material scris sau
compunerea 5i editarea de materiale audiovizuale.

A.4.1. Studentul/absolventul aplicä procese pentru verificarea unor
informatii Tn contextul comunicärii profesjonale;

A-4.3. StudentuVabsolventul analizeazä cuvinte, expresii, semne fi
simboluri, precum relapa dintre acestea in raport cu conceptele
fundamentale ale semioticii fi teoriei narative in contextlll analizoi
profe€ionale a Inesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale Fi
multimodale;
A.4.4. Studentul/absolventul interpreteazä valorile mesajele
ideologice culturale incorporate in produsele media.

A.6.1. Studentul/absolventul evalueazä perceptia publicä, participä in

retele profesionale initiazä conversatii in raport cu o persoanä
publica, o organiza!ie sau o marcä (brand).

A.6.1. Studentul/absolventul evalueazä perceptia publicä, participä in

retele profesionale initiazå conversa!ii in raport cu o persoanä
publiCä, o organizatie sau o marcä (brand).

R.3.1. Studentuvabsolventul produce un continut sau produs media in Redactarea materialelor de
vederea difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau relatii publice I
platforme, utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in

conjunctie in contextul realizärü unui proiect profesional;
R.3.2. Studentul/absolventul redacteazä 9i editeazä texte originale de

naturä creativä, jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare
institutionalä, functionale, tehnice sau academice.
R.6.2. Studentul/absolventul redacteazäcomunicate de presä fi
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la

specificul diferitelor canale media 9i platforme digitale pentru a fi

utilizate in contextul cornunicärii unei persoane pubfice, organizatii sau
marci (brand).

R.4.2. Studentul/absolventul evalueazä sursele informa!iilor
corectitudinea informa!iilor receptate;

Gåndire criticä

R .4.3. Studentub'absolventul analizeazä critic evenimenteleCurente in

politicä, economie, comunitåVle sociale. sectoarele culturalc, pe plan
intetnauonal In sport, precum tendin!ele culturale populare, cum a
fi cultura pop 9i argoul cultural 9i social fi mesajele publice ale

persoanelede pe retelele de socializare / platformele digitale cele mai
utilizate in contextul säu sociocultural profesional.

R.6.1 .Studentuvabsolventul aplicå principii metodologii specifice Managementul relatiilor
domeniului pentru a realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un publice
subiect, o persoanä publicä, o organizatie, o marcä (brand);

R.6.2.Studentul/absolventul redacteazä comunicate de presä Si
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la

specificul diferitclor canale media 91 platforme digitale pentru a fi

utilizate in contextul comunicärii unei persoane publice, organizatii sau
marci (brand). R.7.1. initiazä legäturi cu alte persoane colaboreazä
cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R_7.4. Studentul/absolventul planificä/i9i asumä 9i respectä termene
stränse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;

R.6.1 .studentuvabsolventulaplicä principii met0dologii specifice Relatii publice sectoriale
domeniului pentru a realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un

subiect, o persoanä publicä, o organiza!ie, o marcä (brand);

R.6.2. Studentul/absolventul redacteazäcomunicate de presa 5i
produce alte materiale de relati publice, respectiv mesaje adaptate la

specificul diferitelor canale media Fi platforme digitale pentru a fi

utilizate in contextul comunicäfiiunei persoane publice, organizatii sau
märci (brand). R .7.1. initiazä legäturi cu alte persoane colaboreazä
cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R. 7.2 _
Studentul/absolventul gestioneazä eviden!a persoanelordin

reteaua profesionalä proprie rämäne informat/ä cu privire la

activitätlle lor;
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C.2.1. Studentul/absolventul identificä principalele teorii, modele ii
elemente ale comunicärii directe mediate tehnologic, in contextul
comunicärii de masä 9i comunicärii mediate de computer;
C_2.2.Studentul/absolventul identificä concepte referitoare la public 5i
audien!a mass-media, metode de mäsurare, precum fi indicatori de
audien!ä specifici canalului tehnologic de comunicare mediaticä;

C.2.3 .Studentul/absolventul identificä structurile de proprietate,
mecanismele de control, modele de produc!ie distributie specifice
sisternelormass media;
C .2.4.Studentul/absolventul identificä elementele care joacä un rol in

procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile opiniile
fatä de o chestiune in discutie publicä sunt formate fi intärite, cum arfi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele
psihice fi conformismul.
C-6.1 .StudentuVabsolventul identificå principiile relaV110r publice
managementului reputatiei 9i factorii de influen!ä asupra perceptiilor
pärtilor interesate sau asupra categorillor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoanä;
C .6.2.Studentul/absolventul diferentiazå intre strategiile design-urile
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C .3.1

.
Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi

moduri de expresie (text,

fotografie, audio, video) ii tipuri de canale media: presa tipäritå,

televiziunea, radioul, Cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplica!iile mobile;
C.3.3.Studentul/absolventul identificå tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,

argumentative sau persuasive)9i principi de retoricä sau compunere
a mesajelor vizeazä imbunätäWea capacitä!ii scriitorilor

vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C .6_1 Studentul/absolventul. identificå principiile rela!iilor publice

managementului reputa!iei ii factorii de influen!ä asupra perceptiilor
pärlilor interesate sau asupra categoriilor de public tn rapon cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoanä;

40
C. 1.1

. Studentul/absolventul identificä principalele arii de cercetare in

#tiinte ale cornunicärii - comunicatori, structuri institutionale, organiza!ii,
continut, canal, public/audiente, efecte;
C.I .2.Studentul/absolventul reproduce metodologia teoreticå utilizatä
in cercetarea 9tiin!ificä, conständ in efectuarea de cercetäri de fond,
construirea unei ipoteze fi testarea acesteia sau formularea unor
intrebäri de cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelorfi
formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoa#terii existente;
C.I .3.StudentuVabsolventul diferen!iazä intre principalele abordäri
metodologice in domeniul ftiinte ale comunicärii — metode cantitative,
metode Calitative, abordäri retorice, discursive mixte.
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R.2.2. Studentul/absolventul utilizeazä modelele de comunicare, teoriiA.2.3. Studentul/absolventul adapteazä mesajel I situatii ii
categorii sau segmente de public Tn contextul comumcä profesionale. media indicatori de audien!ä pentru a proiecta, adapta sau evalua
A.6.1 .StudentuVabsolventul evalueazå perceptia pu , participä in planuri media;

R.6.2. Studentul/absolventul redacteazäcomunicate de presåretele profesionale fi initiazä conversatii in raport o persoanä
publica, o organizatie sau o marcä (brand). produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la

specificul diferitelor canale media fi platforme digitale pentru a fi

utilizate in contextul comunicärii unei persoane publice, organizatii sau
märci (brand). R.7-4. planificä/ifi asumå si respectä termene stränse

pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale.

A-3.1. Studentul/absolventul aplicä practici de productie potrivite R.3.1 .StudentuVabsolventul produce un continut sau produs media in

pentru diferite tipuri de continuturi moduri de expresie (text, vederea difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau
fotografie, audio, video) ii tipuri de canale media: presa tipäritä, platforme, utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in

televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, conjunctie in contextul realizärii unui proiect profesional;
aplicatiile mobile; R.3.2. Studentul/absolventul redacteazä $ editeazä texte originale de
A.3.3. Studentullabsolventul apiicä principii de retoricä sau naturä creativä, jumalistice, promotionale, publicitare, de ptomovare

instituvonalä, functionale, tehnice sau academice. R.6.2. redacteazäcompunere a mesajelor ce vizeazä Tmbunätätirea capacitå!ii scriitoribl

vorbitofilor de a informa, convinge Sau motiva publicul; comunicate de presä produce afte materiale de relatii publice,
A.3.4.Studentul/absolventul utilizeazä aplicatii software pentru respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale media ii
compunerea, editarea, formatarea fi oricärui tip de material scris Sau platforme digitate pentru a fi utilizate in contextul comunicärii unei
compunerea fi editarea de materiale audiovizuale. persoane publice, organizatii sau marci (brand).

A.I .1. Studentul/absolventul redacteazä un plan de cercetare pe un R.I .1 .StudentuVabsolventul elaboreazå proiecte de cercetare ii
subiect din domeniul stiinte ale comunicärii; interventie in domeniul ale comunicärii;
A.I.2. Studentul!absolventul aplicä metode de colectare a datelor,
respectändnorme de eticä a cercetärii prevederile legale in vigoare;
A. 1.3- Studentul/absolventul aplicä metode de cercetare adecvate
temei subiectului de cercetare;
A.I .4.StudentulÆbsoIvent1-JI interpreteazä rezultatele cercetärii in scris
prin grafice, diagrame. tabele;

A.I .5- Studentul/absolventul discutä limitele cercetärilor, evaluänd
critic gradul de generalizare a concluziilorfi propune strategii pentru
adäncirea/verificarea suplimentarä a acestora.

Comunicarea cu presa

Redactarea materialelor de
relatii publice 2

Cercetare pentru
elaborarea lucrärii de

R.I .2Studentul/absolventul raporteazå rezultate, statistici concluzii
licentäin fata unui public intr-un mod clar, transparentii simplu.



23,p3,20åC
Studentul/absolventul explicä rolul identitä!ilor culturale, valorilor
credin!elor in dinamica interactiunilor comunica!ionale interculturale fi
in formarea curentele de opinie publica.
Studentub'absolventul identificä diferen!iazå barierele 9i provocärile
specifice comunicårii interculturale, precum fi particularitä!ile
comunicärii in diverse contexte sociale fi culturale.
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C.2.4_ Studentul/absolventul identificä elementele care joacä un rol in

procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile fi opiniile

categorii Sau segmente de public in contextul cornunicärii profesionale. international in sport, precum tendintele culturale populare, cum a

Studentul/absolventul aplicä strategii tehni de re R.7.5_ Studentul/absolventul demonstreazä sensibilitate interculturalä
adaptate diversitä!ii culturale, pentru a faClT

medii multiculturale.
Studentul/absolventul analizeazä critic situa.
interculturalä, identificänd cadrele de inte

ea eficientäin participänd in comunitä!i re!ele diferite.

Studentul/absolventul va asurna responsabilitatea pentru

crete de comunicare corectitudinea 9i acurate!ea informa!iilor utilizate in analiza 5i
distincte fi

propunänd solutii pentru depä$rea nein erilor sau conflictelor.
Studentul/absolventul elaboreazä mesaje materiale de comunicare
care respectä sensibilitätile culturale promoveazä incluziunea,

utilizänd limbajul Fi terminologia adecvatä

A.2.2. StudentuVabsolventul analizeazä caracteristicile, nevoile

aqteptärile publicului-!intä utilizänd modele, grile, teste, proceduri
fatä de o chestiune in discutie publicå sunt formate intärite, cum arfi aplicatii software adecvate in contextul comunicärii publice

interpretarea fenomenelor culturale de comunicare.
Studentul/absolventul va demonstra autonomie in explorarea criticä a

propriilor preconceptii stereotipuri culturale, adaptändu-$
comportamentul in interactiunile interculturale.
Studentul/absolventul va promova o abordare eticä responsabilå in

comunicarea despre diverse culturi qi comunitä!i, respectänd
diversitatea incluziunea socialä.

R.4.1. Studentul/absolventul elaboreazå o analizä media sau o
monitorizare media in raport cu un subiect, o temä, o persoanä
publicä, o organizatie sau o marcä;

Comunicare interculturalä

Branding

cadrajul informatiilor, tendin!ele Fi interesele publicului, procesele
psihice conformismul;
C .6.1 Studentul/absolventul_ identificä principiile relatiilor publice

managementului reputatiei fi factorii de influen!å asupra percep!iilor

pärtilor interesate sau asupra categoriflor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoanä;
C .6.2. Studentul/absolventul diferentiazä intre strategiile design-uri

de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situa!ii de risc, in

situatii de crizä, pentru produc!ia schimbärii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).
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C.6.1 -Studentul/absolventul identificä principiile relatiilor publice fi
managementului reputa!iei factorii de influen!ä asupra perceptiilor
pärtilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteiasau in raport cu o persoanä;
C .6.2. Studentul/absolventul diferentiazå intre strategiile Si design-uri
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (Comunicarea in situatii de risc, in

situatii de crizä, pentru productia Schimbärii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).
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profesionale;
A.2.3. Studentul/absolventul adapteazä mesajele la diverse situatii

A.4.4. Studentul/absolventul interpreteazä valorile mesajele
ideologice 9i culturale incorporate in produsele media.
A.6-1. Studentul/absolventul evalueazä perceptia publica, participä in

relele profesionale ini!iazä conversatii in raport cu o persoanä
publicä, o organiza!ie sau o marcä (brand).

A.2.3.Studentul/absolventul adapteazå mesajele la diverse situatii ii
categorii sau segmente de public in contextul comunicärii profesionale

A.5.1. Studentul/absolventul apliCä modele pentru luarea deciziilor
etice sau rationamente morale fi principiile deontologice sau normele
etice care stau la baza organizärii Fi functionärii activitätilor specifice

domeniului stiinte ale comunicärii 9i modului de organizare a profesiei
in probleme din domeniul comunicärii, in crearea distribuirea
continutului pe canale media publice si private;
A.6.1 Studentul/absolventulevalueazä perceptia publica, participä in

retele profesionale fi ini!iazä conversa!ii in raport cu o persoanä
publica, o organiza!ie sau o marcå (brand) ;
A.7.2.StudentuVabsolventulselecteazä subiecte comune cu alte

persoane pentru facilitarea comunicårii in context profesional;
A.7.3StudentuVabsolventulutilizeazä persoanelede contact pentru
obtinerea de informatii sau avantaje reciproce in context profesional;

R .4.3. Studentul/absolventul analizeazä critic evenimentele curente in

politicä, economie, comunitätile sociale, sectoarele culturale, pe plan

fi cultura pop argoul cultural 9i social mesajele publice ale

persoanelede pe regelele de socializare I platformele digitale;
R.5.1. Studentul/absolventul judecä in raport cu modele pentru luarea

deciziilor etice, coduri deontologice, respectiv legisla!iei nationale Yi

europene in raport Tn contextul luärii de decizii in probleme
profesionale din domeniul comunicärii.

R.6.1. Studentul/absolventul aplicä principii metodologii specifice

domeniului pentru a realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoanä publica, o organiza!ie, o marcä (brand);

R.7.4.Studentul/absolventul planificäfi>i asumä respectä termene
stränse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;

R.6.1. Studentul/absojventul apliCä principii met0dologii specifice Organizarea de evenimente
domeniului pentru a realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un
subject, o persoanä publicä, o organiza!ie, o marcå (brand);

R.7.1 .Studentul/absolventul initiazä legäturi cu alte persoane 9i
colaboreazä cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor

digitale;
R.7.2 Studentul/absolventulgestioneazäevidenca persoanelordin
reteaua profesionalä proprie ii rämåne informat/ä cu privire la

activitåtile 'or;
R. 7.4.Studentul/absolventul planificåfiii asumä respectä termene
stränse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;

R. 7.5. Studentul/absolventul demonstreazä sensibilitate interculturalä
participänd in comunitäti ii retele diferite.



C.6.1 .Studentul/absolventul identificä principiile rela!iilor publice 9i
managementului reputatiei ii factor-iide influentä asupra percep!iilor
pärtilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o

organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoanä;
C.6.2.Studentul/absolventul diferen!iazä intre Strategiile design-urile
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situa!ii de risc, in

situatii de crizä, pentru productia schimbärii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).
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C.6.1. Studentul/absolventul identificä principiile relatiilor publice

managementului reputatiei factorii de influentå asupra percepWlor
päftilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o

organiza!ie, cu marca (brandul) acesteia sau Tn raport cu o persoanä;
C.6.2- Studentul/absolventul diferen!iazä intre strategiile Si design-uril
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in

situatii de crizä, pentn_J productia schimbärii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).
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C.6.i

.
Studentul/absolventul identificä principiile relaVilor publice

managementului reputatiei ii factorii de influentä asupra perceptiilor
pär!ilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o

organizave, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoanä:

A_6.1. StudentuVabsolventul evalueazä percep!ia p b

retele profesionale 9i ini!iazä conversa!ji in raport cu o pers
publica, o organiza!ie sau o marcä (brand).

ipä in

A.6.1. Studentul/absolventul evalueazä perceptia publica, participä in

retele profesionale initiazä conversatii in raport cu o persoanä
publicä, o organiza!ie sau o marcä (brand).

A.6.1. Studentul/absolventul evalueazä perceptia publica, partictpä in

retele profesionale 5i initiazä conversatii in raport cu o persoanä
publica, o organizatie sau o marcä (brand).

A. 7.2. Studentul/absolventul selecteazå subiecte comune cu alte
0.62. Studentul/absolventul diferentiazä intre strategiile design-urile persoane pentru facilitarea comunicärii in context profesional;
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare A.7.3.StudentuVabsoIventul utilizeazä persoanelede contact pentru
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de riSC, in ob!inerea de informatii sau avantaje reciproce tn context profesional.
situa!ii de crizä, pentru produc!ia schimbärii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).
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C .2.1 -Studentul/absolventul identificå principalele teorii, modele
elemente ale comunicärii directe ii mediate tehnologic, in contextul

comunicärii de masä comunicärii mediate de computer;
C.2.3. Studentul/absolventul identificä structurile de proprietate,

mecanismele de control, modele de productie fi distributie specifice
sistemelormass media;

48

A-23 Studentul/absolventul adapteazä mesajele la diverse situatii
categorii sau segmente de public in contextul comunicärii profesjonale. mass-media si platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui
A.7.4.Studentul/absolventul gestioneazä sisteme pentru stocarea,
selectarea, organizarea, recuperarea, distribuirea 9i salvgardarea
inforrna!iilor qi datelor in contexte profesionale;
A.7-5.StudentuVabsolventul utilizeazä instrumente digitale pentru

R.6.1. Studentul/absolventul aplicä principii metodologii specifice Imaginea publicä in

domeniului pentru a realiza cercetäri ale opiniei publice in rapon cu un campaniile de relatii publice
subiect, o persoanä publicä, o organiza!ie, o marcä (brand);

R.6.2. Studentul/absolventul redacteazäcomunicate de presa 9i
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la

specificul diferitelor canale media platforme digitale pentru a fi

utilizate in contextul comunicärii unei persoane publice, organizatii sau
märci (brand). R.7-1. 'nitiazå legäturi cu alte persoane colaboreazå
cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;
R.7.4StudentuVabsolventulplanificä,'T9i asumä respectä termene
stränse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;

R.6.1. Studentul/absolventul apliCä principii metodologii specifice Comunicarea in situatii de
domeniului pentru a realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un crzä
subiect, o persoanä publica, o organza!ie, o marcå (brand);

R.6.2. Studentul/absolventul redacteazäcomunicate de presä
produce alte materiale de rela!ii publice, respectiv mesaje adaptate la

specificul diferitelor canale media platforme digitale pentru a fi

utilizate in contextul comunicärii unei persoane publice, organizatii sau
märci (brand). R.7.3. colaboreazå cu alte persoane c.adrul unor
OGhipc penuu a tezolva probleme profesionale specifice;

R.G.I. Studentul/absolventul aplicä principii metodologii specifice Strategii ii tactici de relatii
domeniului pentru a realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un publice
subiect, o persoanä publicä, o organizatie, o marcä (brand);

R.6.2.Studentul/absolventul redacteazä comunicate de presa
produce alte materiale de rela!ii publice, respectiv mesaje adaptate la

specificul diferitelor canale media fi platforme digitale pentru a fi

utilizate in contextul comunicärii unei persoane publice, organiza!ii sau
märci (brand) ;
R.7.1 .Studentul/absolventul ini!iazä legäturi cu alte persoane fi
colaboreazä cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor

digitale.
R.2.1. Studentul/absolventul evalueazä caractensticile reprezentäriitn Managementul retelelor de

comunicare
grup sau unei categorii sociale;
R.2.2 Studentul/absolventulutilizeazä modelele de comunicare, teorii

media 9i indicatori de audientä pentru a proiecta, adapta sau evalua
planuri media;

organizarea, colectarea, stocarea, extragerea, arhivarea $i prelucrarea

datelor, informa!iilor fi continutului digital.



230320 6
C.3.1 -Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi
moduri de expresie (text,

fotografie, audio, video) ii tipuri de canale media: presa tipäritä,

televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplica!iile mobile;

C.3.3.StudentuVabsolventulidentificå tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentativesau persuasive) fi principii de retoricä sau compunere
a mesajelor ce vizeazå Tmbunätåtirea capacitätii scriitorilor

vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C.3.4. Studentul!absolventul distinge caracteristicile functionarea
programelorsoftw•are pentru sarcini de birou, cum arfi prelucrarea
textului, foi de calcul, prezentäri, e-mail fi baze de date, sisteme de
gestiune de continut, programe destinate editårii, structurärii
continutului destinat publicärii sau difuzärii.
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C.2.4.StudentuVabsolventulidentificä elementele care joacå un rol in

procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile fi opiniile
fatä de o chestiune in discutie publicä sunt formate Fi intärite, cum arfi
cadrajul informatiilor, tendin!ele interesele publicului, procesele
psihice $i conformismul.
C.6.1 -Studentul/absolventul identificä principiile relatiilor publice

pärtilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organiza!ie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoanä;
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C.2.4. Studentul/absolventul identifica elementele care joacä un rol in

procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile yi opiniile categorii sau segmente de public in contextul comunicårii profesionale. domeniuluj pentru a realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un
fatä de o chestiune in discutie publicä sunt formate intärite, cum arfi
cadrajul informatiilor, tendingele ii interesele publicului, procesele
psihice 9i conformismul.
C.6_1. Studentul/absolventul identificÉ principiile relatiilor publice Fi

managementului reputatiei factorii de influentå asupra percepVilor

pärtilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organiza!ie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoanå;
C.6.2. Studentul/absolventul diferentiazä intre strategiile fi design-uri
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in

situatii de crizä, pentru produc!ia schimbärii sociale, pentru elaborarea

A.3.1 -Studentul/absolventul aplicä practici de productie

diferite tipuri de continuturi moduri de expresie (text, fotografie
audio, video) 5i tipuri de canale media: presa tipäritä, televiz• ea.
radioul, cinematografia, presa online, platformele dig' licaliile
mobile;

A.3.3- Studentul/absolventul aphcä principii de retoricä sau
compunere a mesajelorce vizeazä imbunätä!irea capacitä!ii scriitorilor

vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
A.3.4.Studentul/absolventul utilizeazä aplica!ii software pentru
compunerea, editarea, formatarea si oricärui tip de material scris sau
compunerea si editarea de materiale audiovizuale_

A.2_3. Studentut/absolventul adapteazå mesajele la diverse situatii
categorii sau segmente de public in contextul comunicäriiprofesionale.
A.4.3.StudentuVabsolventul analizeazå cuvinte, expresü, semne ii
simboluri, precum fi rela!ia dintre acestea in raport cu conceptele
fundamentale ale semioticii 9i teoriei narative in contextlll analizoi
profecionole a InesaJelor media textuale, vizuale, audiovizuale si
multimodale;

A .2.3. Studentul/absolventul adapteazä mesajele la diverse situa!ii

A.5.1 .Studentul/absolventul aplicä modele pentru luarea deciziilor
etice Sau rationamente morale 9i principiile deontologice sau normele
etice care Stau la baza organizärii $ functionärii activitä!ilor specifice
domeniului ale comunicärii modului de organizare a profesiei
in probleme din domeniul cornunicärii, in crearea 9i distribuirea
continutului pe canale media publice private;
A.6.1 .Studentul/absolventul evalueazä perceptia publica, pattiCipä in

retele profesionale fi ini!iazä conversatii in raport cu o persoanä
publica, o organizatie sau o marcä (brand).
A. 7.2. Studentul/absolventul selecteazä subiecte comune cu alte

persoane pentru facilitarea comunicärii in context profesional;
A.7.3_StudentuVabsolventul utilizeazä persoanelede contact pentru
ob!inerea de informa!ii sau avantaje reciproce in context profesional;

Decan,
Prof. univ. dr. Daniela Viorica PETROSEL

R.3.1. Studentuvabsolventul produce un continut sau produs media in Creatie in publicitate
vederea difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau
platforme, utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in

conjunctie Tn contextul realizärii unui proiect profesional;
R.3.2.Studentul/absolventul redacteazä editeazä texte originale de

naturä creativä, jurnaliStice, promotionale, publicitare, de promovare
institutionalä, functionale, tehnice sau academice.

R.2.1 .StudentuVabsolventul evalueazä caracteristicile reprezentärii in

mass-media platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui
grup sau unei categorii sociäle;
R.2_3. Studentul/absolventul analizeazä critic pluralitatco de

inletptetän date de opinii formulate in contextul reprezentärii media
subiectelor si evenimentelorcurente.

R.6.1 -Studentul/absolventul aplicä principii metodologii specifice

subiect, o persoanå publica, o organizatie, o marcä (brand);

R.7.1 . Studentul/absolventul initiazä legäturi cu alte persoane qi

colaboreazå cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor

digitale;

R.7.2.StudentuVabsolventulgestioneazäevidenta persoanelordin
reteaua profesionalä proprie fi rämäne informat/ä cu privire la

activitätile lor,

R.7.3. Studentul/absolventul colaboreazä cu alte persoane Tn cadrul

unor echipe pentru a rezolva probleme profesionale specifice;
R.7.4.Studentul/absolventul planificä,$i asumä ii respectä termene
stränse pentru a realiza sarcini sau projecte profesionale;

R. 7.5.Studentul/absolventul demonstreazä sensibilitate interculturalä
participånd in comunitäti 9i retele diferite.

Director departament,
Prof. univ. dr. Claudia COS

Responsabil program de studii,

Lector univ. dr. Petru-loan MARIAN-ARNAT

Ritualuri de comunicare

Institutia purtätorului de
cuvänt

politicilor publice, a politicilor interne etc.).
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Prof. univ. dr. Gabri
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