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Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii
Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Programul de studiu: Comunicare si relatii publice
Forma de invatamant: cu frecventa

Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul | de studiu

PLAN DE iNVATAMANT

Cerinte pentru obtinerea diplomei:
180 de credite din disciplinele obligatorii conform planului de fnvatamant
10 credite la examenul de licenta



PLAN DE INVATAMANT

Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii

Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Programul de studiu: Comunicare si relatii publice

Forma de invatamant: cu frecventa

Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2C27, anul | de studiu

ik — Sem. 1 Sem. 2
Discipline obligatorii sl e Forma [ Nr Forma | Nr.
crt. USV.FLSC.CRP * * * 2
¢ S L P ! evaluare | credite ¢ s L P ! evaluare | credite
1 JIntroducere in stiinfele comunicarii 1 DF.01.01 2 2 69 i 5
2 {Introducere in relatiile publice DF.01.02 2 2 69 E 5
3 IPsihologia comunicarii DS.01.03 2 1 83 Cc 5
4 JAntropologie culturald si comunicare DC.01.04 2 2 69 E 5
5 JComunicare si scriere academica DS.01.05 2 2 69 \ 5
6 |Etica si integritate academica DF.01 06 0,5 0,5 61 V 3
7 JEducatie fizica si sport DC.01.07 2 22 \ 2
8 |JIntroducere in stiintele comunicarii 2 DF.02 08 2 2 69 & 5
9 [Metode de cercetare in stiintele sociale DF.02 09 2 1 83 E 5
10 JArgumentare si copywriting DS.02 10 2 1 58 V 4
11 JIntroducere in publicitate DS.02 11 2 2 69 E 5
12 |Marketing DS.02.12 1 2 58 C 4
13 [Multimedia DS.02.13 2 1 83 E 5
14 IEducatie fizica si sport DC.02.14 2 22 \' 2
Total ore obligatorii pe saptamana
l¢] p p 10,5 | 11,5 442 3E+1C+3 30 11§ 10 1 442 4E+1C+2 30
22 \4 22 \
RECAPITULATIE 105] 15[ | aszfoEricea] g0 |ttt 11 asz|aErice2] 30
22 \Y 22 \
Sem. 1 Sem. 2
Nr. —— . Cod disciplina
Discipline facultative 5 . | Forma Nr. . | Forma NF.
Gt USVELSGLRP ¢ s L P ! evaluare | credite ¢ S L i ' evaluare | credite
16 |Educatie digitala DC.01."6 1 1 47 E 3
17 JUtilizarea Al in publicitate i relatii publice DS.01.17 2 22 \% 2
18 JComunicare in limba roméana DC.02.18 2 47 E 3
19 |Scriere creativa DC.02.19 1 1 22 V 2
Total ore facultative pe saptamana
P . L L 2 69 | 1E+1V 5 ] ! 2 69 | 1E+1V 5
4 4
NOTA: I* - ore de studiu individual + evaluare
Ordonator de credite, Director depar t, Resp bil program de studii,

Prof. univ. dr. Claudia COSTJIN  Lector univ. dr. Petru-loan MARlAy@AT
ip—— s .
sr 2777

Prof. univ. dr. Gabriela PRELIE



PLAN DE INVATAMANT

Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii
Domeniul: Stiinte ale comunicarii
Programul de studiu: Comunicare si relatii 5 ublice
Forma de invatamant: cu frecventa
Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2C27, anul | de studiu

ta 2303

telin

9

297

W

|

i o i Sem. 3 Sem. 4
; Discipline obligatorii ks Forma | N F
crt. USV.FLSC.CRP . - X e | Foma: | N
c S L P f evaluare | credite ¢ s L i I evaluare | credite
1 JIntroducere in sistemul mass-media DF.03.01 2] 2 69 E 5
2 |Comunicare mediatica audio-vizuala 1 DS.03.02 2 2 69 E 5
3 |Elaborarea unui produs de relatii publice 1 DS.03.03 2 1 58 \Y 4
4 |Metode de cercetare in stiintele comunicarii DS.03.04 2 1 83 C 5
5 [|Teoria organizatiilor DC.04.05 1 1 47 E 3
6 |Elaborarea unui produs de relatii publice 2 DS.04.06 1 1 72 E 4
7 JComunicare mediatica audio-vizuala 2 DS.04.07 1 1 72 E 4
8 |Social media si produsele sale DS.04.08 212 69 E 5
9 |Practica de specialitate (90 de ore) DS.04.09 65| 9 C 4
Total ore obligatorii pe saptamana
g p p 8 1 4 279 2E+1C+ 19 5 3 2 165 269 4E+1C 20
13 v 16,5
Sem.3 Sem. 4
Nr. b1 ' Cod disciplind - '
Discipline optionale Forma [ Nr Forma | Nr
v SV. 5 P * . e .
et M3VRLSSOR cls L i ! evaluare | credite cls L i ! evaluare | credite
10 jLimba engleza 1 in comunicare si relatii publice DC.03.10
11 [Limba franceza 1 in comunicare si relatii publice DC.03.11
12 JLimba germana 1 in comunicare si relatii publice DC.03.12 2 47 Vv 3
13 JLimba spaniola 1 in comunicare si relatii publice DC.03.13
14 [Limba italiana 1 in comunicare si relatii publice DC.03.14
15 Cultt}ra polmc-a vslumentahtay DS.03.15 2 4 58 E 4
16 |Istoria comunicarii DS.03.16
17 §Tehnica discursului public DS.03.17 2 | 1 58 c 4
18 [Relatii publice in domeniul politic DS.03.18
19 fLimba englez 2 in comunicare si relatii publice DC.04.19
20 |Limba franceza 2 in comunicare si relatii publice DC.04.20
21 fLimba germana 2 in comunicare si relatii publice | DC.04.21 2 47 \ 3
22 |Limba spaniola 2 in comunicare si relatii publice DC.04.22
23 JLimba italiand 2 in comunicare si relatii publice DC.04.23
24 |istoria culturii si civilizatiei DS.04.24 114 47 E 3
25 |Aspecte legale ale productiei media DS.04.25
26 | Tehnici de comunicare $i negociere DS.04.26 1 1 72 c 4
27 JSociologia comunicarii 0S.04.27
Total ore optionale pe saptamana
Pl pe sap! 4 15 163 1E+1C+ 1 2| 4 166 1E+2C+ 10
) 2V 5 Y
RECAPITULATIE 12[ 6] 4] Noolaerace] 30 L2l 71 2 [65],a6l5E42c+| 39
22 2V 22,6 1V
Sem. 3 Sem. 4
M. S : Caa disciplina - -
Discipline facultative & . | Forma | nr. .| Forma | nr.
o UErRaeeprl G| & LR verificare | credite ClIS|L]|P)! verificare | credite
28 JComunicare in limba romana D7.03.28 2] 2 44 E 4
29 fStructuri narative in cinematografie si media D0.04.29 - [ 44 E 4
Total ore facultative pe saptamana
pesap A ry 44 1E 4 Sl 4 44 1E 4

Ordonator de credite,
Prof.

NOTA: I* - ore de studiu individual + evaluare

univ. dr. Gabriela PR

Decan,

Director departament,
Prof. univ. dr. Claudia CQSTIN

Responsabil program de studii,

Lector univ. dr. Petru-loan MARIAN-ARI
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PLAN DE INVATAMANT

Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunica-ii

Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Programul de studiu: Comunicare si relatii puablice

Forma de invatamant: cu frecventa

Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul | de studiu

- R Sem. 5 Sem. 6
; Discipline obligatorii P il Forma | Nr Foma | Nr
; USV.FLSC.CRP * s * :
L 9 cls L P11 evaluare | credite Gl o L Pl evaluare | credite
1 {Comunicare interna DS.05.01 212 69 E 5
2 |Semiotica discursului mediatic DS.05.02 2| 2 69 E 5
3 |Redactarea materialelor de relatii publice 1 DS.05.03 212 69 E 5
4 |Gandire critica DF.05.04 T ] 4 47 C 3
5 |Managementul relatiilor publice DS.06.05 1 1 97 B 5
6 JRelatii publice sectoriale DS.06.06 1] 1 97 E: 5
7 JComunicarea cu presa DS.06.07 201 1 33 E 3
8 |Redactarea materialelor de relatii publice 2 DS.06.08 2 1 33 \) 3
9 [Cercetare pentru elaborarea lucrarii de licenta (56 de ore) DS.06.09 4 | 19 \% 2
Total ore obligatorii pe saptamana
" i F ket 254] 3E+1C 18 BLs L : 279) 3E+2V 18
14 14
Nr. Zod disciplina Sem.> Sem. 6
: Discipline optionale i Forma [ Nr Forma | Nr
i V.FLSC.CRP * ¢ * x
ot & s ¢ S L i I evaluare | credite c S L P I evaluare | credite
10 Comurncare interculturala DS.05.10 2] 1 58 c 4
11 §Branding DS.05.11
12 JLimba engleza 3 in comunicare si relatii publice DC.05.12
13 JLimba franceza 3 in comunicare si relatii publice DC.05.13
14 jLimba germané 3 in comunicare si relatii publice DC.05.14 2 72 Y 4
15 JLimba spaniola 3 in comunicare si relatii publice DC.05.15
16 JLimba italiana 3 in comunicare si relatii publice DC.05.16
17 J|Organizarea de evenimente DS.05.17 2 | 58 £ 4
18 Jimaginea publica in campaniile de relatii publice DS.05.18
19 JComunicarea in situatii de criza DS.06.19 2| 4 58 c 5
20 |Strategii si tactici de relatii publice DS.06.20
21 Managementul retelelor de comunicare DS.06.21 r 47 c 3
22 [Creatie in publicitate DS.06.22
23 JRitualuri de comunicare DS.06.23 > | 1 58 E 4
24 [Institutia purtatorului de cuvant DS.06.24
Total ore optionale pe saptamana
il e A 8. 5] 5N g LOLS 163 1E+2¢ | 11
] Vv
RECAPITULATIE 1] [ Jaoleevace] 50 Litl el 11 40,0o0ae42c+] 30
22 1V 22 2V
N Ccd disciplina Ll Se. 3
ke . . . . 1SCI|
ot D|sc|pl|ne facultative us/FLsc.orr| ¢ s L p I Forma Nr,l cls L p I Forma Nr:
evaluare | credite evaluare | credite
25 |Educatie antreprenoriald DS.05.25 2] 2 69 E 5
25 |Comunicare in afaceri DS.06.26 2]2 69 E 5
Total ore facultative pe saptamana
e PR Rapaen 21z sof 1E 5 el so| 1 5
4 4
NOTA: I* - ore de studiu individual + evaluare
Ordonator de credite, Decan, Director depar Resp bil program de studii,
Pro. univ. dr. Gabriela PR GO Rjv. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof. univ. dr. CIaudja 6.STIN Lector univ, dr. Petru-loan MARIAN-ARNAT
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PLAN DE INVATAMANT

Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere si Stiinte ale Comuricarii

Domeniul: $tiinte ale comunicarii

Programul de studiu: Comunicare si relasii publice

Forma de invdtamant: cu frecventa

Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul | de studiu

Lonatulal

L din deta £3:03 204

Structura anului universitar Nr. saptamani Nr.ore practica peNsréogarteéirf:z;?wZ*
Anul de studii Sem. 1/3/5 | Sem. 2/4/6] Sem. 1/3/5| Sem.2/4/6 | Sem. 1/3/5| Sem.2/4/6
| 14 14 22 22
1l 14 14 91 22 225
1l 14 14 22 22
Medie 14 91 22,08
*Discipline obligatorii + optionale
BILANT
Nr. “Total nr. % %
il CATEGORIA DISCIPLINEI ore realizat recom.
» fizice
1 DISC_IPLINE OBLIGATORII 1344 77.35%
Practica 91
2 |DISCIPLINE OPTIONALE 420 22,65% 20,00%
TOTAL Obligatorii gi optionae] 1855 100,00
3 DISCIPLINE FACULTATIVE] 700
4 DISCIPLINE FACULTATIVE* 364
TOTAL Ore program de studiu] 2555 100,00
NI Total nr. % Nr. de ore
it CATEGORIA DISCIPLINEI ore realizat -
4 fizice Curs Aplicatii
1 |DISCIPLINE FUNDAMENTALE 294 15,84% 161 133
2 |DISCIPLINE DE SPECIALIZARE 1337 72,08% 672 665
3 |DISCIPLINE COMPLEMENTARE 224 12,08% 42 182
1855 100.00 875 980
Numar ore aplicatii/Numar ore curs 1l
Numar ore de studiu
individual/Numér ore de pregatire 1.4
universitara
Nr. Forma de Nr. forme de verificare Total
crt. L verificare An | An |l An I Nr. %
1 |Examen % 8 8 23 52,27%
2 |Colocviu 2 4 4 10 22,73%
3 |Verificare 5 3 3 11 25,00%
TOTAL 14 15 15 44 100,00%

*Modulul de discipline pentru formare psihopedagogicad Nivelul | (initial, monospecializare cu 364
de ore) este facultativ si se desfasoarz pe baza unui plan de invatamant propriu al
Departamentului de Specialitate cu Profil Psihopedagogic din cadrul Facultétii de Psihologie si
Stiinte ale Educatiei. La absolvire se acorda Certificat de absolvire a cursurilor Departamentului de
Specialitate cu Profil Psihopedagogic (DSPP).

Ordonator de credite, Decan, Director departament, Responsabil program de studii,
Prof. univ. dr. Gabriela PR . MRjy. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof. univ. dr. Claudia CiTIN Lector univ. dr. Petru-loan RIAN-A?}
> 7
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PLAN DE iINVATAMANT

Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii

Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Programul de studiu: Comunicare si re atii publice

Forma de invatamant: cu frecventa

Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul | de studiu

COMPETENTE

Competente profesionale:

CP 1 - Ofera consiliere in ceea ce priveste relatiile publice
CP 2 — Elaboreaza strategia mediatica

CP 3 — Utilizeaza diferite canale de comunicare

CP 4 — Elaboreaza strategii de relaii publice

CP 5 — Face prezentari publice

CP 6 — Dezvolta strategii de comunicare

CP 7 — Pregateste materiale de prezentare

CP 8 — Stabileste relatii cu media

CP 9 — Colaboreaza la crearea straiegiilor de marketing
CP 10 - Analizeaza factorii interni ai societatilor

CP 11 — Analizeaza factorii externi ai societatilor

CP 12 - Ofera consiliere in ceea ce priveste gestionarea
conflictelor

CP 13 — Creeaza materiale de promovare

CP 14 — Constientizeaza dimensiunea interculturala

CP 15 — Coordoneaza evenimente

Ordonator de credite, Decan,

Prof. univ. dr. Gabriela PRELIPCEAN  Prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof.

Competente transversale:

CT 1 —TIsi asuma responsabilitatea
CT 2 — Gandeste analitic
CT 3 — Lucreaza in echipe

Director departament,
univ. dr. Claudia COSPI

o
e

Responsabil program de studii,

Lector univ. dr. Petru-loan M, IAN-ARNAT/d
iy e /

o
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Universitatea ,Stefan cel Mare™ din Suceava

Facultatea: Litere si Stiinte ale Comumcém

D iul: Stiinte ale

Program de studiu: Comunicare $i relatii publice

Ciclul de studi: licenta

Durata de studii: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul | de studiu

GRILA COMPETENTELOR
Reparti pe discipline a i in functie de i alocate pentru fiecare dintre competentele atribuite.
Competente prof Competente transversale
cP1 cP2 CP3 CP4 CP5 CP§ CP7. CP8 CPS CP10 CP11_| cCP12 CP13 CP14 CP15 CT1 CT2 CT3
Ofera Ofera Credite
N Discipline ConsiRete Il ool - iceazd | ElaboreazRlrfi ool o L jleste] & - 2 M Creeaza |COnTHentizel s Tsi asuma | i
crt. ceeace = diferite | strategii de & % 7§ ; la crearea factorii factorii ceea ce z aza ste| Lucreaza
x strategia .. | prezentdri| strategii de de| relatii cu 2 > s 2 : materiale dej a | responsabili B 3 lina
priveste | o ioticx | canalede | relalii ublice | comunicare| prezentare | media | SU@tegiiior | intemial | externiai | priveste s e Sch analitic | in echipe
relatiile comunicare| publice | P PI®: de marketing| societafilor| societatilor] gesti promovare s 13|
__publice conflictelor
Introducere in stiintele comunicarii 1 1 1 1 1 1 5
in relatiile publice 1 1 1 1 1 5
1 1 1 1 4
1 1 1 q 1 5
1 1 1 1 4
1 1 1 1 4
Educatie fizica si sport 1 2
Introducere in !iinlele comunicarii 2 1 1 1 1 1
i 2 2 1
1 1 1 1
0.5 05 05 0.5 0.5 0.5 — 0.5 0.5 0.5 0.5 5
1 1 1 1 4
i 1 1 4
1 2
Introducere in sistemul mass-media 1 1 1 1
Comunicare mediaticd audm-vtzuala 1 0.5 1 0.5 q 1
i 0.5 1 1 1 0,5
1.5 15 1 4
1 1 1 1 4
05 05 0.5 05 05 05 05 05 4
05 05 05 05 0.5 05 05 05 4
1 1 0.5 05
1 1 1 1 1
1 1 1 1 05
0.5 1 0.5 05
0.5 K 0.5 0.5 1 0.5 05
1 0.5 1 05 3
1 0,5 0.5 0.5 05 05 05 4
1 1 1 3
Comunicare intemna 2 0.5 0.5 1 1
Semiotica discursului mediatic 1 1 2 1
Redactarea materialelor de relatii publice 1 0.5 1 05 1 1 G
Gindire criticd 1 1 1 1 4
1 1 1 05 05 4
1 1 1 1 4
0.5 05 05 05 05 05 05 05 4
1 1 0.5 0, 1 1
1 0. 0.5 2 1
1 0.5 0.; 0.5 05
0.5 0.5 0, 1 0.5
2 1
0.5 05 05 05 05 05 05 05 4
05 05 05 05 05 0.5 3
05 05 05 0.5 05 05 05 05 4
TOTAL CREDITE 6 55 225 3 95 14 11 5 4,5 9.5 10 5 12 135 55 125 14 17 180
Decan, Director departament, Responsabil program de studii,

Prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL

Prof. univ. dr. Clagzﬁ'w

Lector univ. dr. Petru-loan MARIAN-ARNAT
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Universitatea ,Stefan cel Mare” din Suceava
Facultatea: Litere si Stiinte ale Comunicarii
Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Program de studiu: Comunicare si relatii publice
Ciclul de studii: licenta

Durata de studii: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul | de studiu

S eszeedVer
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REZULTATELE INVATARII
Nr. |[CUNOSTINTE: APTITUDINI: RESPONSABILITATE SI AUTONOMIE: Exemple de discipline
crt. care pot contribui la
C.2.1. Studentul/absolventul Identifica principalele teorii, modele si A.2.1. Studentul/absolventul Selecteaza modelele care explica o R.2.2. Studentul/absolventul Utilizeaza modelele de comunicare, teorii | Introducere in $tiinte[e
elemente ale comunicérii directe si mediate tehnologic, in contextul situatie de comunicare in contextul unei probleme profesionale media si indicatori de audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua | ~omunicarii 1
comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer; A.2.3. Studentul/absolventul adapteaza mesajele la diverse situatii si |planuri media;
C.2.2. Identifica concepte referitoare la public si audienta mass- categorii sau segmente de public in contextul comunicarii profesionale.
media, metode de masurare, precum si indicatori de audienta specifici
1 canalului tehnologic de comunicare mediatica;
A.2.3. Studentul/absolventul Adapteaza mesajele la diverse situatii si |R.6.1. Studentul/absolventul Aplica principii si metodologii specifice Introducere in relatiile
C.6.1. Studentul/absolventul Identifica principiile relatiilor publice si categorii sau segmente de public Tn contextul comunicarii profesionale.|domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un publice
managementului reputatiei si factorii de influentd asupra perceptiilor A.5. Studentul/absolventul Aplicd modele pentru luarea deciziilor etice {subiect, o persoana publica, o organizatie, o marca (brand);
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o sau rationamente morale si principiile deontologice sau normele etice | R.6.2.Studentul/absolventul Redacteazd comunicate de presa si
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoand; |care stau la baza organizarii si functionarii activitatilor specifice produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la
C.6.2.Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile|domeniului stiinte ale comunicarii si modului de organizare a profesiei |specificul diferitelor canale media si platiorme digitale pentru a fi
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare n probleme din domeniul comunicarii, in crearea si distribuirea utilizate in contextul comunicarii unei persoane publice, organizatii sau
organizationale sau situationale (comunicarea in situatji de risc, in continutului pe canale media publice si private; maérci (brand).
situatii de criza, pentru productia schimbarii sociale, pentru elaborarea | A.6.1. Studentul/absolventul Evalueaza perceptia publica, participa in | R.7.2. Studentul/absolventul Gestioneaza evidenta persoanelor din
politicilor publice, a politiciior interne etc.). retele profesionale i initiaza conversatii in raport cu o persoana reteaua profesionala proprie si ramane informat/a cu privire la
publica, o organizatie sau 0 marca (brand). activitatile lor;
A.7.2. Studentul/absolventul Selecteaza subiecte comune cu alte R.7.4. Studentul/absolventul Planifica/isi asuma si respecta termene
persoane pentru facilitarea comunicarii in context profesional; strénse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;
A.7.3. Studentul/absolventul Utilizeaza persoanele de contact pentru | R.7.5. Studentul/absolventul Demonstreaza sensibilitate interculturald
obtinerea de informatii sau avantaje reciproce in context profesional; |participand in comunitati si retele diferite
2

Studentul/absolventul formuleaza ipoteze si operationalizeaza
conceptele cheie pentru explicarea si interpretarea comportamentului
uman, a dinamicii grupurilor, organizatiilor si comunitatilor, a tendintelor|
si influentelor sociale si culturale, a istoriei si originilor acestora.
Studentul/Absolventul adapteaza terminologia si strategiile de
comunicare cu grupurile tintd, conform profilului categoriilor socio-
profesionale vizate.

Studentul/absolventul identifica particularitatile comunicarii in context
social, elaboreaza si implementeaza strategii de comunicare pentru
grupuri, organizatii si comunitati.

Studentul/Absolventul dezvolta si aplica strategii de rezolvare a
conflictelor si problemelor sociale, identificand totodata modele pentru
a prezice comportamentul uman.

Studentul/absolventul va aplica principii psihologice pentru a decoda
si interpreta eficient scenarii complexe de comunicare interumana.

Studentul/absolventul va utiliza diferite canale de comunicare si va
dezvolta strategii de comunicare adaptate, tinénd cont de factorii
psihologici ai emitatorului si receptorului.

Studentul/absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru
acuratetea si fundamentarea stiintifica a analizelor si interpretarilor sale|
in domeniul psihologiei comunicarii.

Studentul/absolventul va manifesta o atitudine reflexiva fata de
propriile preconceptii si prejudecati, explorand cu deschidere noi
perspective in intelegerea diversitatii culturale si a tiparelor de
comunicare.

Studentul/absolventul va evalua critic credibilitatea si fiabilitatea
informatiilor din diverse surse, discemand intre cunoasterea validata
stiintific si cea de simt comun in abordarea problematicilor de
comunicare.

Psihologia comunicarii




Studentul/Absolventul formuleaza si descrie concepte, teorii si
paradigme utilizate in cercetarea sociald, la nivelul indivizilor,
grupurilor, organizatiilor, institutiilor, categoriilor sociale si comunitatilor,
precum si analizeaza relatiile dintre acestea si metodologiile aplicate in
studierea structurii, proceselor si dinamicii sociale.
Studentul/Absolventul formuleaza ipoteze si operationalizeaza
conceptele cheie pentru explicarea si interpretarea comportamentului
uman, a dinamicii grupurilor, organizatiilor si comunitatilor, a tendintelor]
si influentelor sociale si culturale, a istoriei si originilor acestora.
Studentul/absolventul va identifica principalele teorii si paradigme
utilizate in antropologia culturald si in studiul comunicarii sociale

Studentul/absolventul va analiza critic facts
influenteaza dinamica culturala si procesele
contexte sociale.
Studentul/absolventul va aplica conce,
antropologiei culturale pentru a inte,
complexe.

Studentul/absolventul va elabora strategii de comunicare care tin cont
de dimensiunile interculturale si de specificul socio-cultural al audientei

icare in diverse

si metodele specifice
a realist situatii de comunicare

Studentul/absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru
corectitudinea si acuratetea informatiilor utilizate in analiza si
interpretarea fenomenelor culturale si de comunicare.
Studentul/absolventul va demonstra autonomie in explorarea critica a
propriilor preconceptii si stereotipuri culturale, adaptandu-si
comportamentul in interactiunile interculturale.

Studentul/absolventul va promova o abordare etica si responsabila Tn
comunicarea despre diverse culturi $i comunitati, respectand
diversitatea si incluziunea sociala.

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in
comunitati si retele diferite.

Antropologie culturald si
comunicare

C.3.2.Studentul/absolventul Indica norme gramaticale care
reglementeaza formularea de enunturi, expresii si ortografierea
cuvintelor.

C.3.3.Studentul/absolventul Identifica tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau compunere
a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva piiblicul;

C.4.1. Sludentul/absolventul Clasifica diferitele surse de informare in
diferite categorii (cum ar fi date primare si secundare) si pe baza
continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;
C.4.2. Studentul/absolventul diferentiaza intre probleme sau formulari
descriptive si probleme sau formulari prescriptive in contextul evaluarii
afirmatiilor in comunicarea profesionala:

A.2.3.Studentul/absolventul adapteaza mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public in contextul comunicarii profesionale.
A.3.2. Studentul/absolventul aplica norme de ortografie si gramatica
care reglementeaza formularea de enunturi sau expresii si
ortografierea cuvintelor, asigurand coerenta si claritatea in textele
redactate sau editate in contexte profesionale;

A.4.1. Studentul/absolventul aplicd procese pentni verificarea unot
Informatu in contextul comunicarii profesionale;

R.3.1. Studentul/absolventul produce un continut sau produs media in
vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau
platforme, utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie in contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2 Studentul/absolventul redacteaza si editeaza texte originale de
natura creativa, jurnalistice, promotionale. publicitare, de promovare
inslitutionala, lunctionale, tehnice sau academice.

R.6.2. Studentul/absolventul redacteaza comunicate de presa si
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la
specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi
utilizate in contextul comunicarii unei persoane publice, organizatii sau
marci (brand).

Comunicare si scriere
academica

C.5.1. Studentul/absolventul Identificd modele utilizate pentru luarea
deciziillor etice sau rationamente morale in problemele din domeniul
comunicarii.

C.5.2. Studentul/absolventul Identificd normele profesionale in raport
cu rolul asumat in comunicarea publicg;

C.5.3. Studentul/absolventul Identifica legislatia privind comunicarea
publica in mass-media, legislatia presei, reglementarile aplicabile
comunicarii audio-vizuale, legislatia privind drepturile de autor,
legislatia privind comunicarea publica si privata pe platformele digitale,
elemente de legislatie in domeniul protectiei datelor cu caracter
personal.

A.4.1. Studentul/absolventul Aplica procese pentru verificarea unor
informatii in contextul comunicarii profesionale;

A.5.1. Studentul/absolventul aplicd modele pentru luarea deciziilor
etice sau rationamente morale si principiile deontologice sau normele
etice care stau la baza organizani si functionarii activitatilor specifice
domeniului stiinte ale comunicarii si modului de organizare a profesiei
in probleme din domeniul comunicarii, in crearea si distribuirea
continutului pe canale media publice si private;

A.5.2. Studentul/absolventul evalueaza respectarea legislatiei
nationale si europene privind liberul acces la informatie, proprietatea
intelectuala, drepturile de autor, copyright-ul etc. in procesul
comunicarii profesionale si in activitétile de informare-documentare.

R.5.1.Studentul/absolventul judeca in raport cu modele pentru luarea
deciziilor etice, coduri deontologice, respectiv legislatiei nationale si
europene n raport in contextul luarii de decizii in probleme
profesionale din domeniul comunicani.

R.7.5. Studentul/absolventul demonstreaza sensibilitate interculturaia
participand in comunitati si retele diferite.

Etica si integritate
academica

Studentul/absolventul Identifica si explica principiile fundamentale ale
unui stil de viata sanatos.

Studentul/absolventul Recunoaste beneficille activitatii fizice regulate.
Identifica riscurile si masurile de siguranta in activitatea sportiva.
Intelege rolul comunicrii nonverbale in contextul sportiv.

Studentul/absolventul Analizeaza si intelege dezvoltarea fizica si
motricd a individului.

Studentul/absolventul Selecteaza exercitii fizice in functie de
finalitatea acestora.

Studentul/absolventul participa activ la jocuri si activitati de grup,
contribuind la atingerea obiectivelor comune, respectand reguli
sportive.

Studentul/absolventul actioneaza in spiritul fair play-ului, respectand
adversarii si deciziile conducatorilor de joc.

Educatie fizica si sport

C.2.1. Studentul/absolventul Identifica principalele teorii, modele si
elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic, in contextul
comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;

C.2.2. Studentul/absolventul Identificd concepte referitoare la public si
audienta mass-media, metode de masurare, precum si indicatori de
audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;

A.2.1. Studentul/absolventul Selecteaza modelele care explica o
situatie de comunicare in contextul unei probleme profesionale

A.2.3. Studentul/absolventul Adapteaza mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public in contextul comunicarii profesionale.

Introducere in stiintele
comunicarii 2
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C.1.2. Studentul/absolventul Reproduce metodologia teoretica utilizata
in cercetarea stiintifica, constand in efectuarea de cercetari de fond,
construirea unei ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor
intrebari de cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor si
formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoasterii existente;

C.1.3. Studentul/absolventul diferentiaza intre principalele abordari
metodologice n domeniul stiinte ale comunicarii — metode cantitative,
metode calitative, abordari retorice, discursive si mixte;

C.2.2. Studentul/absolventul Identificd concepte referitoare la public si
audienta mass-media, metode de masurare, precum si indicatori de
audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;
C.4.1. Studentul/absolventul clasifica diferitele surse de informare in
diferite categorii (cum ar fi date primare si secundare) si pe baza
continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc.;

subiect din domeniul stiinte ala comunicarii;
A.1.2.Studentul/absolventul aplica metode de
respectand norme de etica a cercetarii si
A.1.3. Studentul/absolventul aplicd m
temei si subiectului de cercetare
A.1.4. Studentul/absolventul Interpreteaza rezultatele cercetarii in
scris si prin grafice, diagrame, tabele;

A.1.5. Studentul/absolventul discuta limitele cercetarilor, evaluand
critic gradul de generalizare a concluziilor si propune strategii pentru
adancirea/ verificarea suplimentara a acestora.
A.6.1.Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

A.7.5. Studentul/absolventul utilizeaza instrumente digitale pentru
organizarea, colectarea, stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea
datelor, informatiilor si confinutului digital.

are a datelor,
erile legale in vigoare;
de cercetare adecvate

R.1.1. Studentul/absolventul elaboreaza proiecte de cercetare si
interventie in domeniul stiinte ale comunicarii;
R.1.2.Studentul/absolventul raporteaza rezultate, statistici si concluzii
in fata unui public intr-un mod clar, transparent si simplu;
R.6.1.Studentul/absolventul aplica principii $i metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetdri ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoana publica, o organizatie, o marca (brand);

Metode de cercetare in
stiintele sociale
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C.3.3. Identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului
(narative, descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si
principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza
imbunatatiraa capacitatii scriitorilor sl vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

C.4.2. Diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si
probleme sau formulari prescriptive in contextul evaluarii afirmatiilor in
comunicarea profesionala;

C .4.3. Diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente,
elemente de logica, teoria argumentarii si retorica sau discurs public
pentru a clasifica perspective diferite, respectiv evalua argumente in
contextul comunicarii profesionale.

A.2.3. Adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente
de public in contextul comunicarii profesionale.

A.3.3. Aplica principii de retoricd cau eompunere a mesajelor ce
vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa,
convinge sau motiva publicul;

A.4.2. Descopera erori in argumentatie, cadraje sau scheme de
interpretare distincte oferite de diferite surse in contextul comunicarii
profesionale;

A.4.4. Interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale
incorporate in produsele media

R.3.2. Studentul/absolventul redacteaza si editeaza texte originale de
natura creativa, jurnalistice. promotionale, publicitare, de promovaie
institutionald, functionale, tehnice sau academice.

Argumentare si copywriting

11

C.2.1. Studentul/absolventul Identifica principalele teorii, modele si
elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic, in contextul
comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;
C.2.2.Studentul/absolventul Identificd concepte referitoare la public si
audienta mass-media, metode de masurare, precum i indicatori de
audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatic3;
C.2.4.Studentul/absolventul Identific elementele care joaca un rol in
procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile
fata de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele
psihice si conformismul;

C.3.1.Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi si|
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale
media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

A.2.1. Studentul/absolventul selecteaza modelele care explica o
situatie de comunicare in contextul unei probleme profesionale;

A.2.2. Studentul/absolventul analizeaza caracteristicile, nevoile si
asteptarile publicului-tintd utilizadnd modele, grile, teste, proceduri si
aplicatii software adecvate in contextul comunicarii publice
profesionale;

A.2.3. Studentul/absolventul adapteaza mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public in contextul comunicarii profesionale;
A.3.1. Studentul/absolventul aplicd practici de productie potrivite
pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A.4.4 Studentul/absolventul Interpreteaza valorile si mesajele
ideologice si culturale incorporate in produsele media.

R.2.3. Studentul/absolventul analizeaza critic pluralitatea de interpretari
date si de opinii formulate in contextul reprezentérii media a
subiectelor gi evenimentelor curente.

R.4.1. Studentul/absolventul elaboreaza o analiza media sau o
monitorizare media in raport cu un subiect, o tema, o persoana
publica, o organizatie sau o marca;

R.6.1.Studentul/absolventul aplica principii si metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoana publica, o organizatie, o marca (brand);

R.7.5. Studentul/absolventul demonstreaza sensibilitate interculturald
participand in comunitati si retele diferite.

Introducere in publicitate
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C.1.1. Studentul/absolventul identifica principalele arii de cercetare in
stiinte ale comunicarii - comunicatori, structuri institutionale, organizatii,
continut, canal, public/audiente, efecte;

C.1.3.Studentul/absolventul diferentiaza intre principalele abordari
metodologice in domeniul stiinte ale comunicarii — metode cantitative,
metode calitative, abordari retorice, discursive si mixte.

C.2.4. Studentul/absolventul identifica elementele care joaca un rol in
procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile
fatd de o chestiune in discutie publicd sunt formate si intarite, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele
psihice si conformismul.

C.3.1.Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi si
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale

respecténd norme de etica a cercetdrii i prevederile jegale in vigoare;
A.1.4. Studentul/absolventul interpreteaza cercetarii in
scris si prin grafice, diagrame, tabele;
A.2.2. Studentul/absolventul analiz racteristicile, nevoile si
asteptérile publicului-tinta utilizdnd modele, grile, teste, proceduri si
aplicatii software adecvate in co in contextul comunicarii publice
profesionale;

A.2.3. Studentul/absolventul adapteaza mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public in contextul comunicarii profesionale.,
A.6.1.Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiaz& conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

R.1.2. Studentul/absolventul raporteaza rezultate, statistici si concluzii
in fata unui public ntr-un mod clar, transparent si simplu.

R.2.1. Studentul/absolventul evalueaza caracteristicile reprezentarii in
mass-media si platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui
grup sau unei categorii sociale;

R.4.3. Studentul/absolventulanalizeaza critic evenimentele curente in
politica, economie, comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan
international si in sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar]
fi cultura pop si argoul cultural si social si mesajele publice ale
persoanele de pe retelele de socializare / platformele digitale

cele mai utilizate in contextul sau socio-cultural si profesional.
R.5.1.Studentul/absolventul judeca in raport cu modele pentru luarea
deciziilor etice, coduri deontologice, respectiv legislatiei nationale si

Marketing
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C.3.1. Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi sij
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale
media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatile mobile;

C.3.4. Studentul/absolventul distinge caracteristicile si functionarea
programelor software pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea
textului, foi de calcul, prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de
gestiune de continut, programe destinate editarii, structurarii
continutului destinat publicarii sau difi7Arii

A.2.3.Studentul/absolventul adapteazd mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public in contextul comunicarii profesionale
A.3.1. Studentul/absolventul aplicd practici de productie potrivite
pentru diferite tipuri de continuturi $i moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A.7.1. Studentul/absolventul tfilizeaza instnimente online pentru a
comunica si partaja resurse in medii digitale;

A.7.5. Studentul/absolventul utilizeaza instrumente digitale pentru
organizarea, colectarea, stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea
datelor, informatiilor si continutului digital.

R.2.2. Studentul/absolventul Utilizeaza modelele de comunicare, teorii
media si indicatori de audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua
planuri media;

R.3.1. Studentul/absolventul produce un confinut sau produs media in
vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau
platforme, utilizind media (text, fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie n contextul realizArii unui proiant profesional,
R.4.1.Studentul/absolventul elaboreaza o analizéd media sau o
monitorizare media Tn raport cu un subiect, o tema, o persoana
publicd, o organizatie sau o marca.

Multimedia
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Studentul/absolventul Identificd si explica principiile fundamentale ale
unui stil de viata sanatos.

Studentul/absolventul recunoaste beneficiile activitaii fizice regulate.
Identificd riscurile si masurile de siguranta in activitatea sportiva.
intelege rolul comunicarii nonverbale in contextul sportiv.

Studentul/absolventul analizeaza si intelege dezvoltarea fizica si
motrica a individului.

Studentul/absolventul selecteaza exercitii fizice in functie de finalitatea
acestora.

Studentul/absolventul participa activ la jocuri si activitati de grup,
contribuind la atingerea obiectivelor comune, respectand reguli
sportive.

Studentul/absolventul actioneaza in spiritul fair play ului, respecland
adversarii si deciziile conducatorilor de joc.

Educatie fizica si sport
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C.2.1.Studentul/absolventul Identificd principalele teorii, modele si
elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic, in contextul
comunicari de masa si comunicarii mediate de computer;

C.2.2. Studentul/absolventul Identifica concepte referitoare la public si
audienta mass-media, metode de masurare, precum si indicatori de
audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;
C.2.3.Studentul/absolventul Identifica structurile de proprietate,
mecanismele de control, modele de productie si distributie specifice

larmass media:

A.2.3. Studentul/absolventul adapteaza mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public Tn contextul comunicarii profesionale.

R.2.1.Studentul/absolventul evalueaza caracteristicile reprezentarii in

mass-media si platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui

grup sau unei categorii sociale;

R.2.2. Studentul/absolventul Utilizeaza modelele de comunicare, teorii

media si indicatori de audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua

planuri media;

R.2.3. Studentul/absolventul analizeaza critic pluralitatea de

interpretari date si de opinii formulate in contextul reprezentarii media a|
phiectelar si imentelar clirente

Introducere in sistemul
mass-media
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C.3.1. Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi s
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale
media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

C.3.4. Studentul/absolventul distinge caracteristicile si functionarea
programelor software pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea
textului, foi de calcul, prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de
gestiune de continut, programe destinate editarii, structurarii
continutului destinat publicarii sau difuzérii.

A.3.1. Studentul/absolventul aplica practici de productie potrivite
pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A.3.4. Studentul/absolventul utilizeaza aplicatii software pentru
compunerea, editarea, formatarea si oricarui tip de material scris sau
compunerea si editarea de materiale audiovizuale.

R.3.1. Studentul/absolventul produce un continut sau produs media in
vederea difuzarii/publicérii pe unul sau mai multe canale sau
platforme, utilizénd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie n contextul realizarii unui proiect profesional;
R.3.2.Studentul/absolventul redacteaza si editeaza texte originale de
naturd creativa, jumalistice, promotionale, publicitare, de promovare
institutionald, functionale, tehnice sau academice.

R.7.1. Studentul/absolventulinitiaza legaturi cu alte persoane si
colaboreaza cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor
digitale;

R.7.3. Studentul/absolventul colaboreaza cu alte persoane in cadrul
unor echipe pentru a rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. Studentul/absolventul planifica/isi asuma si respecta termene
stranse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale.

Comunicare mediatica
audio-vizuala 1
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C.3.1. Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi si
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale
media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatile mobile;

C.3.3. Studentul/absolventul identifica tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retoricad sau compunere
a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

C.3.4. Studentul/absolventul distinge caracteristicile si functionarea
programelor software pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea
textului, foi de calcul, prezentari, e-mail $i baze de date, sisteme de
gestiune de continut, programe destinate editarii, structurarii
continutului destinat publicarii sau difuzarii ;
C.6.1.Studentul/absolventul identificd principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o organ
C.6.2. Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile

Zsie (text,
: presa tiparita,
nline, platformele digitale,

pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de e
fotografie, audio, video) si tipuri de canale
televiziunea, radioul, cinematografia
aplicatiile mobile;,
A.3.3. Studentul/absolventul aplica principii de retorica sau
compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitétii scriitorilor
si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A.3.4. Studentul/absolventul utilizeaza aplicatii software pentru
compunerea, editarea, formatarea si oricarui tip de material scris sau
compunerea si editarea de materiale audiovizuale; A.6.1. evalueaza
perceptia publica, participa in retele profesionale si initiaza conversatii
in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o marca (brand).

R.3.1. Studentul/absolventul produce un continut sau produs media in
vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau
platforme, utilizind media (text, fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie n contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. Studentul/absolventul redacteaza si editeaza texte originale de
naturé creativa, jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare
institutional, functionale, tehnice sau academice.

Elaborarea unui produs de
relatii publice 1
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C.1.1. Studentul/absolventul identificA principalele arii de cercelare in
sliinte ale comunicérii - comunicatori, structuri institutionale, organizatii,
continut, canal, public/audiente, efecte;

C.1.2. Studentul/absolventul reproduce metodologia teoretica utilizata
in cercetarea stiintifica, constand in efectuarea de cercetari de fond,
construirea unei ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor
intrebari de cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor si
formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoasterii existente;
C.1.3.8tudentul/absolventul diferentiaza intre principalele abordari
metodologice in domeniul stiinte ale comunicarii — metode cantitative,
metode calitative, abordari retorice, discursive si mixte.

A.1.1. Studentul/absolventul redacteaza un plan de cercetare pe un
subiect din domeniul stiinte ale comunicari;

A.1.2. Studentul/absolventul aplica metode de colectare a datelor,
respectand norme de etica a cercetarii si prevederile legale in vigoare;
A.1.3. Studentul/absolventul aplica metode de cercetare adecvate
temei si subiectului de cercetare;

A.1.4 Studentul/absolventul interpreteaza rezultatele cercetarii in
scris si prin grafice, diagrame, tabele;

A.1.5. Studentul/absolventul discuta limitele cercetarilor, evaluand
critic gradul de generalizare a concluziilor si propune strategii pentru
adéncirea/ verificarea suplimentara a acestora.

R.1.1. Studentul/absolventul elaboreaza proiecte de cercetare si
interventie in domeniul stiinte ale comunicarii;

R.1.2. Studentul/absolventul raporteaza rezultate, statistici si concluzii
in fata unui public intr-un mod clar, transparent si simplu.

Metode de cercetare in
stiintele comunicarii
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C.5.2.Studentul/absolventul Identifica normele profesionale in raport
cu rolul asumat in comunicarea publica;

C.6.1.8tudentul/absolventul Identificd principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influentad asupra percepfiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;
C.6.2.Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in
situatii de crizd, pentru productia schimbarii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).

A.4.1. Studentul/absolventul aplica procese pentru verificarea unor
informatii in contextul comunicarii profesionale;
A.6.1.Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

R.4.1.Studentul/absolventul elaboreaza o analiza media sau o
monitorizare media in raport cu un subiect, o tem3, o persoana
publica, o organizatie sau 0 marca,

R4.2. Studentul/absolventul evalueaza sursele informatiilor si
corectitudinea informatiilor receptate;

R.7.5. Studentul/absolventul demonstreaza sensibilitate interculturala
participand in comunitati si retele diferite.

Teoria organizatiilor
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C.3.1. Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi si
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale
media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platiormele digitale, aplicatiile mobile;
C.3.3.Studentul/absolventul identifica tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau compunere
a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

C.3.4. Studentul/absolventul distinge caracteristicile i functionarea
programelor software pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea
textului, foi de calcul, prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de
gestiune de continut, programe destinate editarii, structurarii
continutului destinat publicarii sau difuzarii ;
C.6.1Studentul/absolventul. identifica principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public Tn raport cu o organ|
C.6.2.Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile

A.3.1. Studentul/absolventul aplica practici de pro
pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de ¢
fotografie, audio, video) si tipuri de canale j&* presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, pr line, platformele digitale,
aplicatile mobile;,
A.3.3. Studentul/absolventul aplica principii de retorica sau
compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor
si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A.3.4. Studentul/absolventul utilizeaza aplicatii software pentru
compunerea, editarea, formatarea si oricarui tip de material scris sau
compunerea si editarea de materiale audiovizuale; A.6.1. evalueaza
perceptia public, participa in retele profesionale si initiaza conversatii
n raport cu o persoana publicd, o organizatie sau 0 marca (brand).

R.3.1. Studentul/absolventul produce un continut sau produs media in
vederea

difuzarii/publicari pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. Studentul/absolventul redacteaza si editeaza texte originale de
naturd creativa, jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare
institutionala, functionale, tehnice sau academice.

Elaborarea unui produs de
relatii publice 2
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C.3.1.Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi si
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale
media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatile mobile;

C.3.4 Studentul/absolventul distinge caracteristicile si functionarea
programelor software pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea
textului, foi de calcul, prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de
gestiune de continut, programe destinate editarii, structurarii
confinutului destinat publicarii sau difuzarii.

A.3.1. Studentul/absolventul aplicd practici de productie potrivite
pentru diferite tipuri de confinuturi si moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A.3.4. Studentul/absolventul utilizeaza aplicatii software pentru
compunerea, editarea, formatarea si oricarui tip de material scris sau
compunerea si editarea de materiale audiovizuale.

R.3.1. Studentul/absolventul produce un continut sau produs media in
vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau
platiorme, utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie in contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. Studentul/absolventul redacteaza si editeaza texte originale de
naturd creativa, jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare
institutionala, functionale, tehnice sau academice.

R.7.1. Studentul/absolventul Initiaza legaturi cu alte persoane si
colaboreaza cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor
digitale;

R.7.3. Studentul/absolventul colaboreaza cu alte persoane n cadrul
unor echipe pentru a rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. Studentul/absolventul planifica/isi asuma si respecta termene

Comunicare mediatica
audio-vizuald 2
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C.2.1. Studentul/absolventul identifica principalele teorii, modele si
elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic, in contextul
comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;
C.2.2.Studentul/absolventul identifica concepte referitoare la public si
audienta mass-media,metode de masurare, precum si indicatori de
audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;
C.2.4.Studentul/absolventul identifica elementele care joaca un rol in
procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile
fata de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele
psihice si conformismul;

C.3.1.Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi s
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale
media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa
online, platformele digitale, aplicatile mobile

A.3.1.Studentul/absolventul aplica practici de productie potrivite pentru
diferite tipuri de

continuturi si moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri
de canale media: presa tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia,
presa online, platiormele digitale, aplicatile mobile;
A.4.1.Studentul/absolventul aplica procese pentru verificarea unor
informatii in contextul comunicarii profesionale;
A.6.1Studentul/absolventul. evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).
A.7.1.Studentul/absolventul utilizeaza instrumente online pentru a
comunica si partaja resurse in medii digitale;
A.7.4.Studentul/absolventul gestioneaza sisteme pentru stocarea,
selectarea, organizarea, recuperarea, distribuirea si salvgardarea
informatiilor si datelor in contexte profesionale.

R.2.1. Studentul/absolventul evalueaza caracteristicile reprezentarii in
mass-media si

platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.7.1.Studentul/absolventul initiaza legaturi cu alte persoane si
colaboreaza cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor
digitale;

R.7.4. Studentul/absolventul planifica/isi asuma gi respecta termene
stranse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;
R.7.5.Studentul/absolventul demonstreaza sensibilitate interculturala
participand in comunitati si retele diferite.

Social media si produsele
sale
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Studentul/Absolventul va identifica si descrie conceptele, teoriile si
metodele fundamentale specifice domeniului relatiilor publice,
publicitatii si mass-media, asa cum sunt aplicate in context
organizational.

Studentul/Absolventul va explica fluxul de productie media si va
diferentia caile de comunicare intema si extemna in cadrul unei
organizatii.

Studentul/Absolventul va recunoaste diferitele tipologii de structuri
organizationale si va descrie modalitatile de distribuire a sarcinilor in
echipe de lucru.

Studentul/Absolventul va crea si edita in mod prac@
si de relatii publice, demonstrand abilitati tehnice si cre
Studentul/Absolventul va realiza si prezenta un portofolj

publicitatii si media (clasice si digitale)

Studentul/Absolventul si va asuma responsabilitatea pentru
corectitudinea, calitatea si conformitatea etica a materialelor si
activitatilor desfasurate in cadrul practicii profesionale.
Studentul/Absolventul va manifesta autonomie in integrarea si
adaptarea la cerintele si cultura specifica a mediului profesional al
institutiei gazda.

Studentul/Absolventul va demonstra o atitudine proactiva in
identificarea si valorificarea oportunitatilor de dezvoltare profesionala
continud, bazata pe auto-evaluare.

Studentul/Absolventul va actiona cu integritate si onestitate in relatiile
cu membrii echipei si cu ceilalti parteneri, respectand bunele practici
profesionale.

Studentul/Absolventul va contribui responsabil la succesul proiectelor
de echipd, demonstrand implicare si initiativa in atingerea obiectivelor
stabilite.

Practica de specialitate
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Studentul/absolventul Identifica structuri lexico-gramaticale si
particularitati stilistice specifice tipurilor de texte si discursuri din
domeniul stiintelor comunicarii.

Studentul/absolventul Identifica si aplicd conventiile de limbaj si de
format specifice diferitelor genuri de texte utilizate in relatiile publice si
media in limba engleza, franceza, germana, spaniold, italiana.
Identifica nuantolc de sens sl implicatile culturale ale expresiilor
idiomatice si jargonului specific limbii engleze in contexte de business
si media.

Studentul/absolventul recunoaste diferentele culturale si lingvistice
relevante pentru comunicarea globala, aplicand aceste cunostinte in
interpretarea mesajelor in limba engleza, franceza, germana, spaniola,
italiana

Studentul/absolventul explici concepte sitermeni specifici domeniului,
demonstrand o intelegere aprofundata a vocabularului de specialitate.

Studentul/absolventul corecteaza erori gramaticale comune in textele
de comunicare in limba engleza, franceza, germana, spaniold, italiana
asigurand acuratetea lingvistica.

Studentul/absolventul elaboreaza mesaje clare, concise si persuasive
n limba engleza, franceza, germand, spaniold, italiana adaptate
audientei ¢i scopului comunicani.

Studentul/absolventul redacteaza documente de candidatura (CV-uri,
scrisori de intentie) convingatoare in limba engleza, adaptand
continutul si formatul la cerintele pietei muncii intemationale si la
specificul fiecarui dosar de candidatura.

Studentul/absolventul sintetizeaza informatii din multiple surse in
limba engleza, franceza, germana, spaniola, italiana creand rezumate
concise si relevante pentru diferite scopuri.

Studentul/absolventul traduce cu acuratete si fidelitate semantica texte
si mesaje complexe specifice domeniului comunicarii si relatiilor
publice.

Studentul/absolventul Interpreteaza critic informatii din diverse surse
mediatice in limba engleza, franceza, germana, spaniold, italiana
facand diferenta intre fapte, opinii si potentiale distorsiuni.
Studentul/absolventul negociaza si argumenteaza convingator in limba)

Studentul/absolventul gestioneaza proiecte de comunicare care
implica utilizarea limbii engleze, franceze, germane, spaniole, italiene
demonstréand initiativa si respectarea termenelor.
Studentul/absolventul demonstreaza flexibilitate si adaptabilitate in
utilizarca limbii engleze, tranceze, germane, spaniole, italiene in situatii
de comunicare neprevazute sau complexe.

Studentul/absolventul utilizeaza in mod etic si responsabil informatiile
si resursele in limba englez3, franceza, germana, spaniold, italiana
respectand drepturile de autor si normele de buna conduita online.
Studentul/absolventul evalueaza critic si editeaza traducerile generate
de inteligenta artificiala pentru texte specifice domeniului comunicarii si
relatiilor publice

Limba engleza, franceza,
germana, spaniola, italiana
1, 2, 3 In comunicare $i
relatii publice
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C.2.4 Studentul/absolventul identifica elementele care joaca un rol in
procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile
faté de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele
psihice si conformismul.

C.3.3.Studentul/absolventul Identifica tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau compunere
a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C.5.1.Studentul/absolventul Identificd modele utilizate pentru luarea
decizillor etice sau rationamente morale in problemele din domeniul
comunicadi:

A.3.3. Studentul/absolventul aplica principii de retorica sau compunere
a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scritorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A.4.1. Studentul/absolventul aplica procese pentru verificarea unor
informatii in contextul comunicarii profesionale;

A.4 .4 Studentul/absolventul Interpreteaza valorile $i mesajele
ideologice si culturale incorporate in produsele media.
A.6.1.Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiaz& conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

R.2.3. Studentul/absolventul analizeaza critic pluralitatea de interpretari|
date si de opinii formulate in contextul reprezentarii media a
subiectelor si evenimentelor curente.

R.4.3. Studentul/absolventul analizeaza critic evenimentele curente in
politica, economie, comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan
international si in sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar]
fi cultura pop si argoul cultural si social si mesajele publice ale
persoanele de pe retelele de socializare / platformele digitale cele mai
utilizate in contexlul sau socio-cultural si profesional.

R.7.5. Studentul/absolventul demonstreaza sensibilitate interculturala
participand in comunitati si retele diferite.

Cultura politica si
mentalitati
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C.2.1. Studentul/absolventul identifica principalele teorii, modele si
lelemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic, in contextul
comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;
C.2.2.Studentul/absolventul identific concepte referitoare la public si
audienta mass-media, metode de masurare, precum si indicatori de
audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;

A.2.1. Studentul/absolventul selecteazd modelele care ekpli¢a/6—
situatie de comunicare in contextul unei probleme profesionale
A.2.3.Studentul/absolventul adapteaza mesajele la dive

categorii sau segmente de public in contextul comupi

atii si
iprofesionale.

R.2.2. Studentul/absolventul utilizeaza modelele de comunicare, teorii
media si indicatori de audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua
planuri media;

Istoria comunicarii

Studentul/absolventul va defini si explica conceptele fundamentale de
retorica, discurs public si persuasiune, diferentiind aceste notiuni de
cele de manipulare si propaganda.

Studentul/absolventul va recunoaste si detalia principalele strategii si
tehnici de influentare a opiniei publice, in special in contextul
comunicarii politice si de criza.

Studentul/absolventul va identifica si descrie structura si partile
componente ale unui discurs retoric eficient

Studentul/absolventul va aplica strategii si tehnici de comunicare
eficienta pentru a construi si prezenta un discurs public coerent si
persuasiv, adaptat contextului si audientei.

Studentul/absolventul va analiza critic si interpreta discursuri politice i
mediatice transmise prin mass-media si social media, identificand
elemente strategice si tactice.

Studentul/absolventul va rezolva in mod realist situatii profesionale
uzuale de comunicare, argumentand solutiile propuse atat teoretic, cat
Si practic.

Studentul/absolventul va colabora eficient in echipe multidisciplinare
pentru indeplinirea sarcinilor specifice legate de constructia unei
strategii de comunicare si promovare a produselor de relatii publice.
Studentul/absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru deciziile
luate in calitate de consilier de relafii publice, respectand principiile de
integritate stiintifica si etica profesionala in cercetare si practica.
Studentul/absolventul va demonstra o gandire independenta si critica,
evaluand credibilitatea si fiabilitatea informatiilor inainte de a le utiliza
sau de a le transmite altor persoane.

Studentul/absolventul va manifesta initiativa si proactivitate in
gestionarea eficienta a rolurilor si responsabilitatilor profesionale,
inclusiv in situatii de criza.

Tehnica discursului public
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Studentul/absolventul va defini si explica conceptele fundamentale de
retoricd, discurs public si persuasiune, diferentiind aceste notiuni de
cele de manipulare si propaganda.

Studentul/absolventul va recunoaste si detalia principalele strategii si
tehnici de influentare a opiniei publice, in special in contextul
comunicarii politice si de criza.

Studentul/absolventul va identifica si descrie structura si partile
componente ale unui discurs retoric eficient

Studentul/absolventul va aplica strategii si tehnici de comunicare
eficientd pentru a construi si prezenta un discurs public coerent si
persuasiv, adaptat contextului si audientei.

Studentul/absolventul va analiza critic si interpreta discursuri politice si
mediatice transmise prin mass-media si social media, identificand
elemente strategice si tactice.

Studentul/absolventul va rezolva in mod realist situatii profesionale
uzuale de comunicare, argumentand solutiile propuse atat teoretic, cat
$i practic.

Studentul/absolventul va colabora eficient in echipe multidisciplinare
pentru indeplinirea sarcinilor specifice legate de constructia unei
strategii de comunicare si promovare a produselor de relatii publice.
Studentul/absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru deciziile
luate in calitate de consilier de relatii publice, respectand principiile de
integritate stiintifica si etica profesionala in cercetare si practica.
Studentul/absolventul va demonstra o gandire independenta si critica,
evaluand credibilitatea si fiabilitatea informatiilor inainte de a le utiliza
sau de a le transmite altor persoane.

Studentul/absolventul va manifesta initiativa si proactivitate in
gestionarea eficienta a rolurilor si responsabilitatilor profesionale,
inclusiv n situatii de criza.

Relatii publice in domeniul
politic
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Studentul/absolventul identifica cele mai importante contributii ale
civilizatiilor la progresul umanitatii.

Studentul/absolventul structureaza si performeaza un discurs pe teme
legate de istoria culturii si civilizatiei, adaptandu- scopului expunerii.
Studentul/absolventul utilizeaza metode si tehnici de documentare si
cercetare pentru aprofundarea cunostintelor in domeniul culturii si
civilizatiei.

Studentul/absolventul aplica cunostintele dobandite pentru a intelege
si interpreta fenomene culturale si civilizationale contemporane.

R.7.5. Studentul/absolventul demonstreaza sensibilitate interculturala
participand in comunitati si retele diferite.

Studentul/absolventul si va asuma responsabilitatea pentru
corectitudinea si acuratetea informatiilor utilizate in analiza si
interpretarea fenomenelor culturale si de comunicare.
Studentul/absolventul va demonstra autonomie in explorarea criticd a
propriilor preconceptii si stereotipuri culturale, adaptandu-si
comportamentul in interactiunile intercuiturale.

Studentul/absolventul va promova o abordare etica si responsabila in
comunicarea despre diverse culturi si comunitati, respectand
diversitatea si incluziunea sociala.

Istoria culturii si civilizatiei
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C.5.3.Studentul/absolventul identifica legislatia privind comunicarea
publica in mass-media, legislatia presei, reglementarile aplicabile
comunicarii audio-vizuale, legislatia privind drepturile de autor,
legislatia privind comunicarea publica si privata pe platformele digitale,
elemente de legislatie in domeniul protecfiei datelor cu caracter

nersanal

A.5.2. Studentul/absolventul evalueaza respectarea legislatiei
nationale si europene privind liberul acces la informatie, proprietatea
intelectuala, drepturile de autor, copyright-ul etc. in procesul
comunicarii profesionale si in activitatile de informare-documentare.

R.5.1.Studentul/absolventul judeca in raport cu modele pentru luarea
deciziilor etice, coduri deontologice, respectiv legislatiei nationale si
europene in raport in contextul luarii de decizii in probleme
profesionale din domeniul comunicarii.

Aspecte legale ale
productiei media
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Studentul/absolventul va defini si clasifica elementele si procesele
comunicarii verbale, mon-verbale $i para-verbale precum si rolul
acestora in diferite contexte de negociere.

Studentul/absolventul va descrie principalele strategii si tehnici de
negociere eficienta in procesul de comunicare.
Studentul/absolventul va identifica modalitatile de gestionare a
comunicarii de criza si de mediere a confiictelor.

Studentul/absolventul va aplica strategii si tehnici-de
negociere pentru a solutiona realist situatii profesiona
Studentul/absolventul va operationaliza tehnicile dg“comunicare in

vederea asigurarii unei interactiuni eficiente i mitator si receptor.

Studentul/absolventul va demonstra un comportament etic si
responsabil in toate actele de comunicare $i negociere, respectand
principiile deontologice.

Studentul/absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru deciziile
luate in situatii de crizé sau de conflict, contribuind la medierea
acestora.

Tehnici de comunicare si
negociere

C.1.1. Studentul/absolventul identificz principalele arii de cercetare in
stiinte ale comunicarii - comunicatori, structuri institutionale, organizatii,
continut, canal, public/audiente, efecte;

C.1.2.Studentul/absolventul reproduce metodologia teoretica utilizata
in cercetarea stiintifica, constand n efectuarea de cercetari de fond,
construirea unei ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor
intrebari de cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor si
formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoasterii existente;

C.1.3. Studentul/absolventul diferentiaza intre principalele abordari
metodologice in domeniul stiinte ale comunicarii — metode cantitative,
metode calitative, abordari retorice, discursive si mixte.

A.1.1. Studentul/absolventul redacteaza un plan de cercetare pe un
subiect din domeniul stiinte ale comunicarii;

A.1.2. Studentul/absolventul aplicd metode de colectare a datelor,
respectand norme de eticd a cercetarii si prevederile legale in vigoare;
A.1.3.Studentul/absolventul aplicd metode de cercetare adecvate
temei si subiectului de cercetare;

A.1.4. Studentul/absolventul interpreteaza rezultatele cercetarii in
scris gi prin grafice, diagrame, tabele;

A.1.5. Studentul/absolventul discuta limitele cercetarilor, evaluand
critic gradul de generalizare a concluziilor $i propune strategii pentru
adancirea/ verificarea suplimentara a acestora.

R.1.1. Studentul/absolventul elaboreaza proiecte de cercetare si
interventie in domeniul stiinte ale comunicarii;

R.1.2. Studentul/absolventul raporteaza rezultate, statistici i concluzii
in fata unui public intr-un mod clar, transparent si simplu.

Sociologia comunicarii
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Studentul/absolventul defineste si descrie conceptele fundamentale, |Studentul/absolventul aplica strategiile si tehnicile de comunicare Studentul/absolventul demonstreaza rosponsabilitale In planiticarea si |Comunicare internd
teoriile i tipologiile comunicarii interne, precum si structurile intema& pentru a asigura un flux informational eficiont intr-o enlitate implementarea strategiilor de comunicare interna, asigurénd coerenta
organizationale relevante. juridica. si conformitatea juridica a documentelor elaborate.
Studentul/absolventul explica rolul si functile comunicarii inteme in Studentul/absolventul elaboreaza materiale de informare si Studentulabsolventul activeaza cu profesionalism si responsabilitate
cadrul relatiilor publice si al managementului organizational. comunicare intema (ex: scrisori, memo-uri, rapoarte) adaptate nevoilor|pentru a asigura corectitudinea informatiilor transmise intern si extern.
Studentul/absolventul identifica si compara principalele strategii, si valorilor organizatiei. Studentul/absolventul colaboreaza eficient cu diverse categorii de
metode si tehnici de comunicare intemna utilizate in diverse contexte Studentul/absolventul analizeaza situatii concrete de comunicare public intern si extem, manifestand deschidere si atitudine proactiva in
organizationale. intern& si propune solutii practice pentru rezolvarea problemelor, solutionarea problemelor de comunicare.

inclusiv Tn context de criza.
33
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C.2.4 Studentul/absolventul identifica elementele care joaca un rol in
procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile
fata de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele
psihice si conformismul.

C.3.3. Studentul/absolventul identificd tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retoricad sau compunere
a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

C.5.1.Studentul/absolventul identificd modele utilizate pentru luarea
decizillor etice sau rationamente morale in problemele din domeniul
comunicarii;

A.3.3.Studentul/absolventul aplica principii de retorica sau compunere
a mesajelor ce vizeaza imbunatétirea capacitatii scritorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A4.1. Studentul/absolventul aplicd procese pentru verificarea unor
informatii in contextul comunicarii profesionale;
A.4.4.Studentul/absolventul interpreteaza valorile si mesajele
ideologice si culturale incorporate in produsele media.

A.6.1. Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

A.7.5. Studentul/absolventul utilizeaza instrumente digitale pentru
organizarea, colectarea, stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea
datelor, informatiilor si continutului digital.

R.2.3. Studentul/absolventul analizeaza critic pluralitatea de interpretari
date si de opinii formulate in contextul reprezentarii media a
subiectelor si evenimentelor curente.

R.4.3. Studentul/absolventul analizeaz critic evenimentele curente in
politica, economie, comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan
international si in sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar
fi cultura pop si argoul cultural si social si mesajele publice ale
persoanele de pe retelele de socializare / platformele digitale cele mai
utilizate Tn contextul sdu socio-cultural si profesional.

Semiotica discursului
mediatic
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C.3.1. Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi s
moduri de expresie (text,

fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.3.Studentul/absolventul identificd tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retoricad sau compunere
a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor i
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
C.6.1.Studentul/absolventul identificd principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influentd asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau n raport cu o persoana;

$-20

fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platf
aplicatiile mobile;

A.3.3. Studentul/absolventul aplica principii de,
compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor
si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

A.3.4. Studentul/absolventul utilizeaza aplicatii software pentru
compunerea, editarea, formatarea si oricarui tip de material scris sau
compunerea si editarea de materiale audiovizuale.

R.3.1. Studentul/absolventul produce un continut sau produs media in
vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau
platforme, utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie in contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. Studentul/absolventul redacteaza si editeaza texte originale de
natura creativa, jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare
institutionald, functionale, tehnice sau academice.

R.6.2. Studentul/absolventul redacteaza comunicate de presa si
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la
specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi
utilizate in contextul comunicarii unei persoane publice, organizatii sau
marci (brand).

Redactarea materialelor de
relatii publice 1
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C.4.1. Studentul/absolventul clasifica diferitele surse de informare in
diferite categorii (cum ar fi date primare si secundare) si pe baza
continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a autorilor etc ;

C.4.2. Studentul/absolventul diferentiaza intre probleme sau formul&ri
descriptive si probleme sau formulari prescriptive in contextul evaluarii
afirmatiilor in comunicarea profesionala

A.4.1. Studentul/absolventul aplicd procese pentru verificarea unor
informatii in contextul comunicarii profesionale;

A.4.3. Studentul/absolventul analizeaza cuvinte, expresii, semne si
simboluri, precum si relatia dintre acestea in raport cu conceptele
fundamentale ale semioticii si teoriei narative in contextul analizei
profesionale a mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale si
multimodale;

A.4.4. Studentul/absolventul interpreteaza valorile si mesajele
ideologice si culturale incorporate in produsele media.

R.4.2. Studentul/absolventul evalueaza sursele informatiilor si
corectitudinea informatiilor receptate;

R.4.3. Studentul/absolventul analizeaz critic evenimentele curente in
politica, economie, comunitatile sociale, sectoarele culturalc, pe plan
international s1 in sport, precum si tendintele cuiturale populare, cum ar]
fi cultura pop si argoul cultural si social si mesajele publice ale
persoanele de pe retelele de socializare / platformele digitale cele mai
utilizate in contextul sau sociocultural si profesional.

Gandire critica
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C.6.1.Studentul/absolventul identificd principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;
C.6.2.Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in
situatii de criza, pentru productia schimbdrii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).

A.6.1. Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publicd, o organizatie sau o0 marca (brand).

R.6.1.Studentul/absolventul aplica principii si metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoana publicd, o organizatie, o marca (brand);
R.6.2.Studentul/absolventul redacteaza comunicate de presa si
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la
specificul diferitclor canale media si platforme digitale pentru a fi
utilizate in contextul comunicarii unei persoane publice, organizatii sau
marci (brand). R.7.1. initiaz& legaturi cu alte persoane si colaboreaza
cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.4. Studentul/absolventul planifica/isi asuma si respecta termene
stranse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;

Managementul relatiilor
publice
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C.6.1.Studentul/absolventul identifica principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influentd asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau In raport cu o persoana;
C.6.2.Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in
situatii de criza, pentru productia schimbarii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).

A.6.1. Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

R.6.1.Studentul/absolventul aplica principii $i metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetéri ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoana public3, o organizatie, o marca (brand);

R.6.2. Studentul/absolventul redacteaza comunicate de presa si
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la
specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi
utilizate in contextul comunicarii unei persoane publice, organizatii sau
marci (brand). R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza
cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.2. Studentul/absolventul gestioneaza evidenta persoanelor din
reteaua profesionald proprie si raméane informat/a cu privire la
activitatile lor;

Relatii publice sectoriale
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C.2.1. Studentul/absolventul identifica principalele teorii, modele si
elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic, in contextul
comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;
C.2.2.Studentul/absolventul identificd concepte referitoare la public si
audienta mass-media, metode de masurare, precum si indicatori de
audienta specifici canalului tehnologic de comunicare mediatica;
C.2.3.Studentul/absolventul identifica structurile de proprietate,
mecanismele de control, modele de productie si distributie specifice
sistemelor mass media;

C.2.4 Studentul/absolventul identifica elementele care joaca un rol in
procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile
fata de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele
psihice si conformismul.

C.6.1.Studentul/absolventul identifica principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoans;
C.6.2.Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile g

categorii sau segmente de public in contextul comunicap
A.6.1.Studentul/absolventul evalueaza perceptia pubj#

publica, o organizatie sau o marca (brand).

R.2.2. Studentul/absolventul utilizeazad modelele de comunicare, teori
media si indicatori de audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua
planuri media;

R.6.2. Studentul/absolventul redacteaza comunicate de presa si
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la
specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi
utilizate in contextul comunicarii unei persoane publice, organizatii sau
marci (brand). R.7 4. planifica/isi asuma si respecta termene strénse
pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale.

Comunicarea cu presa
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C.3.1. Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi sij
moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatile mobile;

C.3.3.Studentul/absolventul identifica tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) $i principii de retorica sau compunere
a mesajelor ce vizeazd imbundlalirea capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

C.6.1 Studentul/absolventul. identifica principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influentd asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;

A.3.1. Studentul/absolventul aplica practici de productie potrivite
pentru diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A.3.3. Studentul/absolventul aplica principii de retorica sau
compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor
si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
A.3.4.Studentul/absolventul utilizeaza aplicatii software pentru
compunerea, editarea, formatarea si oricarui tip de material scris sau
compunerea si editarea de materiale audiovizuale.

R.3.1.Studentul/absolventul produce un confinut sau produs media in
vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau
platforme, utilizadnd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie n contextul realizarii unui proiect profesional;

R.3.2. Studentul/absolventul redacteaza si editeaza texte originale de
naturd creativa, jurnalistice, promofionale, publicitare, de promovare
institutionald, functionale, tehnice sau academice. R.6.2. redacteaza
comunicate de presa si produce alte materiale de relatii publice,
respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale media si
platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii unei
persoane publice, organizatii sau marci (brand).

Redactarea materialelor de
relatii publice 2
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C.1.1. Studentul/absolventul identifica principalele arii de cercetare in
stiinte ale comunicarii - comunicatori, structuri institutionale, organizatii,
continut, canal, public/audiente, efecte;

C.1.2.Studentul/absolventul reproduce metodologia teoretica utilizata
in cercetarea stiintifica, constand in efectuarea de cercetari de fond,
construirea unei ipoteze si testarea acesteia sau formularea unor
intrebari de cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor si
formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoasterii existente;

C.1.3.Studentul/absolventul diferentiaza intre principalele abordari
metodologice in domeniul stiinte ale comunicarii — metode cantitative,
metode calitative, abordari retorice, discursive si mixte.

A.1.1. Studentul/absolventul redacteaza un plan de cercetare pe un
subiect din domeniul stiinte ale comunicarii;

A.1.2. Studentul/absolventul aplicd metode de colectare a datelor,
respectdnd norme de etica a cercetarii si prevederile legale in vigoare;
A.1.3. Studentul/absolventul aplica metode de cercetare adecvate
temei si subiectului de cercetare;

A.1.4.Studentul/absolventul interpreteaza rezultatele cercetérii in scris
si prin grafice, diagrame, tabele;

A.1.5. Studentul/absolventul discuta limitele cercetarilor, evaluand
critic gradul de generalizare a concluziilor si propune strategii pentru
adéncirea/ verificarea suplimentara a acestora.

R.1.1.Studentul/absolventul elaboreaza proiecte de cercetare si
interventie in domeniul stiinte ale comunicarii;
R.1.2.Studentul/absolventul raporteaza rezultate, statistici $i concluzii
n fata unui public intr-un mod clar, transparent si simplu.

Cercetare pentru
elaborarea lucrarii de
licenta
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Studentul/absolventul explica rolul identitatilor culturale, valorilor si
credintelor in dinamica interactiunilor comunicationale interculturale si
in formarea curentele de opinie publica.

Studentul/absolventul identifica si diferentiaza barierele si provocarile
specifice comunicarii interculturale, precum si particularitatile
comunicarii in diverse contexte sociale si culturale.

Studentul/absolventul aplica strategii si tehni
adaptate diversitatii culturale, pentru a facilitaM
medii multiculturale.

Studentul/absolventul analizeaza critic situati
interculturald, identificind cadrele de intel e distincte si
propunénd solutii pentru depésirea nein erilor sau conflictelor.

Studentul/absolventul elaboreaza mesaje si materiale de comunicare
care respecta sensibilitatile culturale si promoveaza incluziunea,
utilizénd limbajul si terminologia adecvata

ea eficienta in

crete de comunicare

R.7.5. Studentul/absolventul demonstreaza sensibilitate interculturald
participand in comunitati si retele diferite.

Studentul/absolventul isi va asuma responsabilitatea pentru
corectitudinea $i acuratetea informatiilor utilizate in analiza si
interpretarea fenomenelor culturale si de comunicare.
Studentul/absolventul va demonstra autonomie in explorarea critica a
propriilor preconceptii si stereotipuri culturale, adaptéandu-si
comportamentul in interactiunile interculturale.

Studentul/absolventul va promova o abordare etica si responsabila in
comunicarea despre diverse culturi si comunitati, respectand
diversitatea si incluziunea sociala.

Comunicare interculturala
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C.2.4. Studentul/absolventul identifica elementele care joaca un rol in
procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile
fat@ de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele
psihice si conformismul;

C.6.1 Studentul/absolventul. identifica principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influentd asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categorilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoang;
C.6.2. Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile]
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in
situatii de criza, pentru productia schimbarii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).

A.2.2. Studentul/absolventul analizeaza caracteristicile, nevoile si
asteptarile publicului-tinta utilizdnd modele, grile, teste, proceduri si
aplicatii software adecvate in contextul comunicarii publice
profesionale;

A.2.3. Studentul/absolventul adapteazd mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public in contextul comunicarii profesionale.|
A.4.4._ Studentul/absolventul interpreteaza valorile si mesajele
ideologice si culturale incorporate in produsele media.

A.6.1. Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

R.4.1. Studentul/absolventul elaboreaza o analiza media sau o
monitorizare media in raport cu un subiect, o tema, o persoana
publicd, o organizatie sau o marca;

R.4.3. Studentul/absolventul analizeaza critic evenimentele curente in
politic, economie, comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan
international si in sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar]
fi cultura pop si argoul cultural si social si mesajele publice ale
persoanele de pe retelele de socializare / platformele digitale;

R.5.1. Studentul/absolventul judeca in raport cu modele pentru luarea
deciziilor etice, coduri deontologice, respectiv legislatiei nationale si
europene in raport in contextul luarii de decizii in probleme
profesionale din domeniul comunicarii.

R.6.1. Studentul/absolventul aplica principii si metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoana publica, o organizatie, o marca (brand);

R.7.4 Studentul/absolventul planifica/isi asuma si respecta termene
stranse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;

Branding
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C.6.1.Studentul/absolventul identifica principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influentd asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;
C.6.2. Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile|
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in
situatii de criza, pentru productia schimbarii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).

A.2.3.Studentul/absolventul adapteaza mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public in contextul comunicarii profesionale
A.5.1. Studentul/absolventul aplicd modele pentru luarea deciziilor
etice sau rationamente morale si principiile deontologice sau normele
etice care stau la baza organizarii si functionarii activitatilor specifice
domeniului stiinte ale comunicarii $i modului de organizare a profesiei
in probleme din domeniul comunicarii, in crearea si distribuirea
continutului pe canale media publice si private;
A.6.1.Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
refele profesionale i initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau 0 marcéa (brand) ;

A.7.2 Studentul/absolventul selecteaza subiecte comune cu alte
persoane pentru facilitarea comunicarii in context profesional;

A7 .3.Studentul/absolventul utilizeaza persoanele de contact pentru

obtinerea de informatii sau avantaje reciproce in context profesional;

R.6.1. Studentul/absolventul aplica principii si metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoana publica, o organizatie, o marca (brand);

R.7.1.Studentul/absolventul initiaza legaturi cu alte persoane si
colaboreaza cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor
digitale;

R.7.2.Studentul/absolventul gestioneaza evidenta persoanelor din
reteaua profesionald proprie si ramane informat/a cu privire la
activitatile lor;

R.7.4 Studentul/absolventul planifica/isi asuma si respecta termene
stranse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;

R.7.5. Studentul/absolventul demonstreaza sensibilitate interculturald
participand in comunitati si retele diferite.

Organizarea de evenimente
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C.6.1.Studentul/absolventul identifica principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau n raport cu o persoana;
C.6.2.Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in
situatii de criza, pentru productia schimbarii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).

A.6.1. Studentul/absolventul evalueaza perceptia pygbli iCipa in
retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persgéna
publicd, o organizatie sau o marca (brand).

R.6.1. Studentul/absolventul aplica principii si metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoana publica, o organizatie, o marca (brand);

R.6.2. Studentul/absolventul redacteaza comunicate de presa si
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la
specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi
utilizate in contextul comunicarii unei persoane publice, organizatii sau
marci (brand). R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza
cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.4 Studentul/absolventul planifica/isi asuma si respecta termene
stranse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;

Imaginea publica in
campaniile de relatii publice
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C.6.1. Studentul/absolventul identifica principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau n raport cu o persoand;
C.6.2. Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in
situatii de criza, pentru productia schimbarii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).

A.6.1. Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiazd conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

R.6.1. Studentul/absolventul aplica principii si metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoana publica, o organizatie, 0 marca (brand);

R.6.2. Studentul/absolventul redacteaza comunicate de presa $i
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la
specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi
utilizate in contextul comunicarii unei persoane publice, organizatii sau
marci (brand). R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor
echipc penliu a rezolva probleme profesionale specifice;

Comunicarea in situatii de
crizaé
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C.6.1. Studentul/absolventul identificd principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;
C.6.2. Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in
situatii de criza, pentru productia schimbarii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor inteme etc.).

A.6.1. Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

A.7.2. Studentul/absolventul selecteaza subiecte comune cu alte
persoane pentru facilitarea comunicarii in context profesional;
A.7.3.Studentul/absolventul utilizeaza persoanele de contact pentru
obtinerea de informatii sau avantaje reciproce in context profesional.

R.6.1. Studentul/absolventul aplica principii $i metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoana publica, o organizatie, o marca (brand);
R.6.2.Studentul/absolventul redacteaza comunicate de presa si
produce alte materiale de relatii publice, respectiv mesaje adaptate la
specificul diferitelor canale media si platforme digitale pentru a fi
utilizate in contextul comunicarii unei persoane publice, organizatii sau
marci (brand) ;

R.7.1.Studentul/absolventul initiaza legaturi cu alte persoane i
colaboreaza cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor
digitale.

Strategii si tactici de relatji
publice
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C.2.1.Studentul/absolventul identifica principalele teorii, modele si
elemente ale comunicarii directe si mediate tehnologic, in contextul
comunicarii de masa si comunicarii mediate de computer;

C.2.3. Studentul/absolventul identifica structurile de proprietate,
mecanismele de control, modele de productie si distributie specifice
sistemelor mass media;

A.2.3. Studentul/absolventul adapteaza mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public in contextul comunicarii profesionale.
A.7 .4 Studentul/absolventul gestioneaza sisteme pentru stocarea,
selectarea, organizarea, recuperarea, distribuirea si salvgardarea
informatiilor si datelor in contexte profesionale;
A.7.5.Studentul/absolventul utilizeaza instrumente digitale pentru
organizarea, colectarea, stocarea, extragerea, arhivarea si prelucrarea
datelor, informatiilor si continutului digital.

R.2.1. Studentul/absolventul evalueaza caracteristicile reprezentarii in
mass-media si platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui
grup sau unei categorii sociale;

R.2.2.Studentul/absolventul utilizeaza modelele de comunicare, teorii
media si indicatori de audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua
planuri media;

Managementul retelelor de
comunicare
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C.3.1.Studentul/absolventul distinge intre diferite tipuri de continuturi si
moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

C.3.3.Studentul/absolventul identificd tehnici de redactare sau
structurarea a continutului (narative, descriptive, expozitive,
argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau compunere
a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitétii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;

C.3.4. Studentul/absolventul distinge caracteristicile si functionarea
programelor software pentru sarcini de birou, cum ar fi prelucrarea
textului, foi de calcul, prezentari, e-mail si baze de date, sisteme de
gestiune de continut, programe destinate editarii, structurarii
continutului destinat publicarii sau difuzarii.

mobile;
A.3.3. Studentul/absolventul aplicd principii de retorica sau
compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor
si vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul;
A.3.4.Studentul/absolventul utilizeaza aplicatii software pentru
compunerea, editarea, formatarea si oricarui tip de material scris sau
compunerea si editarea de materiale audiovizuale.

R.3.1. Studentul/absolventul produce un continut sau produs media in
vederea difuzarii/publicarii pe unul sau mai mulie canale sau
platforme, utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in
conjunctie in contextul realizarii unui proiect profesional;
R.3.2.Studentul/absolventul redacteaza si editeazé texte originale de
natura creativa, jumalistice, promotionale, publicitare, de promovare
institutionald, functionale, tehnice sau academice.

Creatie in publicitate

50

C.2.4.Studentul/absolventul identifica elementele care joaca un rol in
procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile
fata de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele
psihice si conformismul.

C.6.1.Studentul/absolventul identifica principiile relatiilor publice $i
managementilui reputatici gi factoiil de influentd asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoana;

A.2.3. Studentul/absolventul adapteazd mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public in contextul comunicarii profesionale.
A.4 3 Studentul/absolventul analizeaza cuvinte, expresii, semne si
simboluri, precum si relatia dintre acestea in raport cu conceptele
fundamentale ale semioticii si teoriei narative in contextul analizoi
profecionale a mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale si
multimodale;

R.2.1.Studentul/absolventul evalueaza caracteristicile reprezentarii in
mass-media si platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui
grup sau unei categorii sociale;

R.2.3. Studentul/absolventul analizeaza critic pluralitatca de
intlerpretén date si de opinii formulate in contextul reprezentarii media a
subiectelor si evenimentelor curente.

Ritualuri de comunicare
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C.2.4. Studentul/absolventul identifica elementele care joaca un rol in
procesul de formare a opiniei publice, prin care perceptiile si opiniile
fata de o chestiune in discutie publica sunt formate si intarite, cum ar fi
cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publicului, procesele
psihice si conformismul.

C.6.1. Studentul/absolventul identifica principiile relatiilor publice si
managementului reputatiei si factorii de influenta asupra perceptiilor
partilor interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu o
organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o persoand;
C.6.2. Studentul/absolventul diferentiaza intre strategiile si design-urile
de comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare
organizationale sau situationale (comunicarea in situatii de risc, in
situatii de criza, pentru productia schimbdrii sociale, pentru elaborarea
politicilor publice, a politicilor interne etc.).

A.2.3. Studentul/absolventul adapteaza mesajele la diverse situatii si
categorii sau segmente de public in contextul comunicarii profesionale.
A.5.1.Studentul/absolventul aplicd modele pentru luarea deciziilor
etice sau rationamente morale si principiile deontologice sau normele
etice care stau la baza organizarii si functionarii activitatilor specifice
domeniului stiinte ale comunicarii si modului de organizare a profesiei
in probleme din domeniul comunicarii, in crearea si distribuirea
continutului pe canale media publice si private;
A.6.1.Studentul/absolventul evalueaza perceptia publica, participa in
retele profesionale si initiaza conversatii in raport cu o persoana
publica, o organizatie sau o marca (brand).

A.7.2. Studentul/absolventul selecteaza subiecte comune cu alte
persoane pentru facilitarea comunicarii in context profesional;
A.7.3.Studentul/absolventul utilizeaza persoanele de contact pentru
obtinerea de informatii sau avantaje reciproce in context profesional;

R.6.1.Studentul/absolventul aplica principii si metodologii specifice
domeniului pentru a realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un
subiect, o persoana publica, o organizatie, o marca (brand),

R.7.1. Studentul/absolventul initiaza legaturi cu alte persoane i
colaboreaza cu acestea direct sau prin intermediul instrumentelor
digitale;

R.7.2.Studentul/absolventul gestioneaza evidenta persoanelor din
reteaua profesionala proprie si ramane informat/a cu privire la
activitatile lor;

R.7.3. Studentul/absolventul colaboreaza cu alte persoane in cadrul
unor echipe pentru a rezolva probleme profesionale specifice;
R.7.4.Studentul/absolventul planifica/isi asuma si respecta termene
stranse pentru a realiza sarcini sau proiecte profesionale;
R.7.5.Studentul/absolventul demonstreaza sensibilitate interculturala
participand in comunitati si retele diferite.
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