
iujn?a

am;din

Universitatea „$tefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $i Stiin!e ale Comunicärii

Domeniul: Stiinteale comunicärii
Programul de studiu: Media digitalä

Forma de invälämånt: cu frecventä
Ciclul de studii: licentä
Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepånd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studii

PLAN DE tNVÄTÄMÄNT

180 de credite din disciplinele obligatorii conform planului de invätämånt
IO credite la examenul de licen!ä



Universitatea , Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere Stiinle ale Comunicärii

Domeniul: Stiinte ale comunicärii
Programul de studiu: Media digitalä

Forma de invälämånt: cu frecventä

Ciclul de studii: licenlä
Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepånd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

PLAN DE iNVÄTÄMANT
ANUL 1

Discipline obligatorii
crt.

I Introducere in itiintelc comunicårii
Introducere in sistemul mass-media2

Gändire criticä

Eticä integritate academicä4

Comunicare si scriere academicå5

Introducere in limbaje Web6

Echipamente periferice digitale7

Educatie fizicä8

Introduccre in publicitate9

Metode de cercetare in $iin!ele sociale
Argumentare si copywriting

Marketing12

Multimedia comunlcare audiovizuali13

Sisteme de management de continut Web14

15 Educatie fizicä

Total ore obli atorii e timfini

Discipline
crt.

16 Limba en lezä I in media digitali

17 Limba francezä I in Jnedia di 'itali
18 Limba ermanä 1 in media digitalä
19 Lnnba s aniolä I in media digitalå

Limba italianä I in media digitali20

Total oreo ionale sä tämfini

RECAPITULATIE

Discipline facultative
crt.

Cultura sii arte vizuale21

22 Sociologia comunicårii

Total ore facultative esä timfinä

Cod disciplitui

USV.FLSC.MD

DF_OI 01

DF.OI 02

DF.OI 03

DFOI 04

DS.0105
DS.01 06

DSI)1 07

08

DF.02,09
10

DS.02. I

DS-02.12

DS-02.13

DS.02.14

DC 02.15

c

2

2

2

2

10,5

s

2

2

0.5

22

22

2

2

Formi

E

E

c
v
E

c
V

4E+2C+2

Fornli
de

evaluare

4E+2C+2

Formi
de

E

Nr. C

credite

2

2

7

2

3

Sem.

69

83

58

72

58

44

22

406

Sem.

22

428

Sen'.
I*

44

44

2

evaluare credite

2

2

4

Sem. 1

69

69

47

36

58

69

83

442

Sem. I

442

Sem. I

58

58

5

5

3

2

4

5

5

30

credite

30

2

2

2

2

2

c

11

c

c
c

4E+2C+l

2

Formä de

5

5

4

4

4

4

2

28

Cod disciplini
USV.FLSC.UD C

DC.02.16

DC_02.17

DC-02.18

DC.02.19

DC.0220

21

2

2

23

2

2

P

P

evaluare credite

2

30

Cod disciplinä
USV.FLSC.MD

10,5

c

3

4E+2C+2

2

Formi de
credite

4

2

2
4

evaluare credite

4

4

• I sunt ore de studiu individual + evaluare. Formele de evaluare sunt: Examen Colocviu (C V) si Verificare (V).

** Se va activä o disciplinä din pachet.

Ordonator de credite, Decan, Director departament,
Prof. univ. dr. Claudia COSTI

4

Responsabil program de studii.
Prof. univ. dr. Gabriela PRELIPCEAN proc. univ. dr. Daniela-v• PETROSEL Cont. univ dr. Evelina-Mezalina GRAUR



Universitatea „$tefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere $tiinte ale Comunicärii

Domeniul: $tiinte ale comunicärii
Programul de studiu: Media digitalä
Forma de invätämänt: cu frecvenlä
Ciclul de studii: licentä
Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepånd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

can

PLAN DE iNVÄTÄMANT
ANUL 11

Sem. 3

l* Formä decrt.

2

3

4

5

6

7

8

9

IO

Disciplineobligatorii

Introducere in rela!ii publice
Bazele ilustra!iei
Design de interfete
Ptocluc(ie si editaæ multinwdia (text, graficä, fotografie, audio-video)

Sisteme de comunica ii di itale

Optimizare $i marketing in motoarele de cäutare (SEO ii SEM)
Analiza datelor digitale i bigdata

Platforme digitale i inteligen!ä artificialä a licatä

Fotografie

Practicä de s ecialitate = 91 de ore

P c s

Total ore obligatorii pe säptimfinä

Cod disciplini
USV FLSC.MD

CF.03.Ol

ES,03.02

cs.03.03
cs 03.04

cs.03.05

ES.04.07

09

ES.04.lO

Cod disciplinä
USV.FLSC.MD

10S.03.l I

03.12

DS 03.13

DS.03.14

EC.03.15

EC.03.16

C.C 03.1 g

C,C.03.19

DS 04.20

DS.04.21

DS.04.22

DS.04.23

DC .04.25
DC.04.26

DC.04 27

DC.04.28

Cod disciplini
USV.FLSC.MD

Fl .SCCAVSPMF DC (14.17

c

2

2

2

8

c

11

c

s

2

2

Formä de N r.
evaluare

2

5

69

69

47

290

evaluare

E

c

3E+2C

credite
5

5

3

20

2

Sem. 4

72

72

58

283
15,5

c

3E+2C

4

4

20

crt.

II

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

crt.

29

Discipline

Branding digital

Antreprenoriat in media digilalä

Managementul ii arhivarea continutului digital
Relatii pubbce in domeniul politic
[,imba englezä 2 in media digitalä

Limba francezä 2 in media digitalä

Limba germ,anä 2 in media digitalä
Limba 2 in media digitalä

Limba italianä 2 in media digitalä

Tehnica ilustratiilor pentru produse digitale

Tehnica ilustra!iilor pentru copii

Inteligentä art-ficialä, realitate vittualä augumentatä in produc!ia tnedia

Social media produsele sale

Limba englezä 3 in media digitalä

Limba francevÄ 3 in media digitalä

Limba germanä 3 in media digitalä

Limba spaniolä 3 in media digitalä

Limba italitnä 3 in media digitalä

Total ore optionale pe siptämånä

RECAPITULATIE

Discipline facultative

Structuri narrative in cinemato rafie i niedia

Total ore facultative pe säptimfinä

15

7

22

s

Sem.3

Formä de

evaluare

72 v

Sem. 4

Formi de

evaluare creditecred ite

4

72 V 4

152

442

Sem.

IE+2V

4E+2C+2

3

Formi de

evaluare

10

30

Nr.

credite

3

7

c

8

23,5

s

138

6,5
421

Sem. 4

IE+2V 10

4E+2C+2
30

Formi de Nr.

evaluarc credite

(18) sunt orgamzate in 6 pachete, cite trei pachete pe fiecare semestru. Din fiecare pachet semestrial se activeazå 0 disciplinä.Disciplir

Ordo •edite,
Prof un

OUCATIE\

Decan,

E •of. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL

Director departament,

Prof. univ. dr. Claudia COS

Responsa bil program de studii,

Conf. univ dr. Evelina-Mezalina GRAUR



Universitatea , Stefan cel Maren din Suceava
Facultatea de Litere ale Comunicärii
Domeniul: $tiinte ale comunicärii

Programul de studiu: Media digitalä
Forma de invätämänt: cu frecventä

Ciclul de studii; licentä
Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepånd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studio

PLAN DE iNVÄTÅMAvr
ANUL Ill

Sem. 6

Formi decrt.

2

3

4

5

6

7

8

Discipline obligatorii

Securitatea informa!iei in mediul online

Comunicarea e dis Ozitive mobile
Productie TV
Senliotica discurstllui mediatic

Platforme e-conunerce Siim-commerce
Media plannin
Radio, telejurnalism video•umalism
Elaborarea lucrärii de licen!ä = 56 de Ore

Cod (Esciplini
USV.nuSC.MD

DS 05.01

DS 05.02

DS 05.03

DC 05.04
DS 06.05

DS 06.06

DS 06.07

DS 06.08

c

2

2

2

s

Sem. 5

Formi de
evaluare

72

58

58

58

ccredite

DS.05.lO

DS-05.11
DS.05.12
DC .05.13

DC .05.14
DS.06.15

DS.06.16
DS.06.17
DS.06.18

DC .06.19
DC.06.20

Cod disciplini
USV.FLSC.MD

FIESC.CM)5.17
FIE.SC ETI.

69

58

4

4

16

credite

5

4

2

2

'l'otal orc obligatorii pe sipt•änuinä

2

13

c

2

s

s

3

69

72

44

19

204

evaluare

c

2E+2C246 3E+1C
11

Sem 5.

Cod disciplini
Formi deUSV.FISC.MD C S L P
evaluare

DS.05.09

crt.

9

IO

12

13

14

15

16

17

18

19

20

Discipline

Crea ie publicitat•i in mediul online
Corporate video

Productie media asistatä: drone IA

Platfonne online ntru audiovizual

Identitä!i si coduri culturale in mediul di 'ital
Multimodalitatea in discursul digital

Protectia proprietå!ii intelectuale
Aspecte legale ale productiei Inedia
Interfe e gestuale entru aplica!ii educa ionale

Interactiunea in tint real Ctl mediul virtual

Postumanism si realitate virtualä

Psillologia consumatorului de media di italä

c

Total ore optionale pe siptämfinä
11

22

196 1 E+2C

442 4E+3C

Sem. 5

fiormi dc
evaluare

44

14

9
30

c
credite

14

8

22
RECAPITULATIE

Discipline facultative
crt. s

2

L

4

4

p

2 1 Sisteme Cloud si virtualizare
22 Inventicä i desi '1

Total ore facultative e si itinuini

2 4

4

2

2
44

4

Sem. 6

Formä de
evaluare

72

97 c

238

442 3E+3C+1

Sem. 6

Formi de

evaluare

58

58

830920

credite

5

4

4

3

16

credite

4

5

14

30

credite

4

4

optionale (12) sunt organizate in 6 pachete, cite trei pachele pe fiecare semestru. Din fiecare pachet semestrial se activeaz.å 0 disciplinå.

Ordonator de credite,
Prof. univ. dr. Gabriela PRELIPCEAN prof. univ.

Decan,

dr. Daniela-Vicrica PETROSEL

Director depart•ment,
prof. univ, dr. Claudia COSTI

Responsabil program de studii,

Conf. univ dr. Evelina-Mezalina GRAUR



Universitatea , Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere ii $tiinte ale Comunicårii
Donleniul: $tiinle ale comunicårii
Programul de studiu: Media digitalå

Forma de invälämänt: Cu frecventå
Ciclul de studii: licen!ä

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepånd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

PLAN DE iNVÄTÄMÅNT

Structura anului
universitar

Anul de studii

11

'IOTA L

Nr. de säptämåni

sem. 1/31. sem. 2/4/6

N de OR

didactice/
semestru

308

322

308

329

308

308

1883

Nr. de ore
de studiu Nr. de me pe an
individual universitar pent ru
•Fevnlunre/ 60 credite ECIS
semestrli

14

14

14

Nr de

rent ru

Iuu•irii de

Sem. 6

56

147

N". de ore fizice/sipt.
spccinlitate

Senl 4

91

14

14

14

84

428

442

421

442

442

2617

675

682,5

4500

BII„ANT 1 (dupi criteriul continutului disciplinclor)

N". total de ore/ shpt.

Anul I -

Total ore "sem.

Tip disciplini

Fundamentale DF
De specializare (DS)
[cuprinde 5i practica de

specialitatel

Conl lementare DC

OTAL

curs

12

21,5

Anul I

aplica!ii
85

IO

23,5

curs
2

16

18

Ore

308

1337

238

1883

Procent

16.36

71,00

12.64

100,00

BII ,ANT 2 (dupi regilnul frecvenl:itii disciplinelor)

Anul I

Total ore /scn•,

Tip disciplini

Discipline obligatorii
(DOB)
l)iscipline optionale
(DOP
•rotal DOB +1)0P
Discipline facultative

propuse
in

program
Discipline facultative

DSPP (initial,

Inono ecialinre

Total FACULTATIVE
•OTAL

curs

21,5

21,5

3

{Olica ii

2

21.5

4

27,5

total de me/

Anul II

18,5

9

27.5

2

Sem I

sem 2

sem 3

4

sem 5

sem 6

MEDIA

Anul Ill
curs

17

5

22

Anul Ill

curs

12

22

4

Procent

50,00

30,43
19,57
100,00

22

23

22

23.5

22

22

22 42

a lica ii

19

3

22

aplicalii

13

9

22

3

aplica!ii

21,5

2

23,5

4

Procent
36 91

51.29

1 1.80

12

6

18

Ore

1379

504

1883

238

364

602

2485

Propor(ia minimi
de alocate DOP

Procent conform ARACIS

73,23

26,77

100,00

9,58

14,65

24,23

BILANT RECAPITULATIV
Categorii

DOB + DOP
Studiu individual

luare

Facultative

1883

2617

602

ore ro ram 5102

Rnportul dintre mele de aplicntii orele de curs
Raport

Anul de studiu

Anul I

Anul II

Anul Ill

Forme de evaluare

EXAMEN
COLOCVIU
VERIFICARE
TOTAL

Raport pe
Aplica(ii pe ani de

21,5

18

22

615

23,5

27.3

22

73

l:rogram
diu
1,09

1,53
1,19

1,00

Nv. forme de evnluare

An I

8

4

16

An II

8

4

16

An 111

7

6

14

Total

23

14

9

• *Modulul de discipline pentru formare psihopedagogicä N velul I (ini!ial, monospecializare cu 364 de ore) este facultativsi Se desmsoarä pe baza unui plan de
riu al Departamentului de Specialitate cu Profil Psihopedagogic din cadrul Facultå'ii depsihologie 9i Stiinle ale Educatiei. La absolvire se acordä

e a cursurilor Departamentului de Specialieate cu profil Psihopedagogic (DSI"').

to r de credite Decan,
Prof. univ. dr. Daniela-Vorica PETROSEL

departament,

Prof univ. dr. Claudia COSTI
Responsabil program de Studiis

Confl univ dr. Evelina-Mezalina GRAUR



Universitatea „$tefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere ii Stiinte ale Comunicärii
Domeniul: Stiime ale comunicärii

Programul de studiu: Media digitalä
Forma de invälämänt: cu frecventä
Ciclul de studii: licentä
Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepänd cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

PLAN DE iNVÄTÄMANT
COMPETENTE

Competentecheie
Competente digitale
CP8 - utilizeazä software pentru sistemele de gestionare de congnut
CP13 - utilizeazä interfete specifice aplicatiilor
CPI 7 - utilizeazä tehnici de ilustrare digitale

Com etente profesionale
Fundamentale

CPI - dezvoltä strategii de comunicare; utilizeazä
tehnici de comunicare

CP3 - constientizeazä drmensiunea interculturalä

CP6 - gestioneazä procese de lucru

CP14 - asigurä conformitatea cu cerimele legale

CP12 - integreazä continutul in mediile de iesire

Ordonator de credit

CP2

CP4

CPS

CP7

CP9

De specializare

- dezvoltä planul pentru comunitatea online

- monitorizeazä comportamentul consumatorilor

- efectueazä cercetare de piatä

- transpune conceptele cerintelor in continut

- efectueazä analiza datelor online

CTI

CT2

CT3

CT4

Competentetransversale

- respectä anguiamente

- gåndeste in mod creativ

- construi#te spirit de echipä

- evalueazä in mod critic informatiileSi sursele

Zoy-zoez

CPI 0 - gestioneazä proiecte de dezvoltare de continut

CPI I - aplicä strategii de marketing aferent platformelor de

comunicare socialä
CP15

CP16

CP18

Decan,

- realizeazä optimizarea motorului de cäutare

- editeazä imagini animate digitale

- proiecteazä graficä computerizatä

Director departament,
Prof. univ. dr. Claudia COSTIN

acestora

CT 5 - aplicä mäsuri de securitate digitalä

CT6 - isi asumä responsabilitatea

Responsabil program de studiis

Conf_ univ dr. Evelina-Mezalina GRAURProf. univ. dr. Gabri rof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL

co



d. Stimie ale

de stu±iu: MdGa digitals

Re

de Studii

elor si cu numårulde

0.5

got

0.5

0.5

Grila Competentelor

utilize

sisteæ!e ck

2

0.5

2

23,

CP14

platfm

Introducere in itiintele comunicäni

Introducere in sistemul mass-media

Gåndire criticä
Eticä si ritate academicä
Comunicare si scriere academicä
Introducere in limba e Web

2

CP12

0.5

0.5

c-pt

2

CPi6

digitsle

0.5

cpt7

digitule

2

c 13

spiri; dc

0.5

0.5
11

12

23

26

30

0.5

0.5

0.5

0.5

0.5

0.5

0.5

0.5

0.5

C-rs

Xpl

0.5

2

Echi e Terice di -

tale

Educatie fizicä
IntTndtuTrr in nhlirirarr

Metode de cercetare in stiin!ele sociale

Ar entaresi c V.STitin

Market
Multimedia si comumcare
audiovizualä
Sisteme de management de con!inut

web
Educa ie fizicä
Limba Clezä I in media di italä

Limba francezä 1 in media di •talä

Limba ermanä I in media di -talä

Limba s amolä I in media di italä

Limba italianä I in media digitalä
Introducere in relatii ublice
Bazele ilustra lel

Des de interfe e

Productie editare multimedia (text,

graficä, fotografie, audio-video)

Sisteme de comumcatii itale

Optimizare marketing in motoarele

de Cäutare (SEO si SEM)
Analiza datelor di itale si bizdata

Platfonne digitale si inteligen!ä

artificialä licatä
Fot rafie
Practicå des ecialitate 91 de ore

Brandin Diaital
Ant renoriatin media di •talä

Managementulsi arhivarea
continutului di ital

Relatii ublice in dotneniul litic
Limbae leza 2 in media di italä

Limba francezä 2 in media
- italä

Limba ermanä 2 in medla di italä

Limba s -olä 2 in media di •

talä

Limba italianå 2 in media di -talä

Tehnica ilustra!lilor pentru produse
di tale

Tehmca ilustratiilor truc ii

0.5

0.5

0.5

05

0.5

0.5

5

2

4

4

4

4

4

2

4

3

4

4

4

4

4

4

2

4



2

39

Inteligentä artificiala_ realitate virtualå
si au umentatäin roduc ia media

Social media si rodusele sale

Limbaen lezä 3 in media di talä

Limba francezä 3 in media di italä

Limba ermanä 3 in media di ritalä

Limbas aniolå 3 in media di •talä

Limba italianä 3 in media digitalä
Securitatea informatiei in mediul

online

Comunicarea dis zitive mobile

Productie TV
Semiotica discursului mediatic

Platforme e-commercesi m-commerce

Media lannin

Radio, telejurnalism videoJurnalism

P racticä dc cercctare pentru

elaborarea lucrärii de licen!ä = 56 ore

Crea ie ubhcitarä in mediul online
Co rate video

Produc!ie media asistatä. drone si IA

Platforme online pentru audiovtzual

Identitä!i si coduri culturale in mediul
di ital

Multimodalitatea in discursul di ital

protectia rietätii intelectuale
As te le ale ale roductiei media
Interfe!e gestuale pentru aplica!ii
educationale
Interactlunea in ump real cu mediul

virtual
Postumamsm realitate virtualå

digitalä

ORDONATOR DE CREDITE,
prof univ. dr PRELIPCEAN

05

2

DECAN
Profuniv. PETROSEL

2

4

0.5

2

DIRECTOR DEPART AMENT,
COSTIN

RESPONSABIL PROGRAM DE STL'DU,

Conf. umv. dr. Evelina-Meadina GRAUR

4

4

4

4

4

es-Q$,20



Universitatea ,
Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea:Litere si Stiin!e ale Comunicärii

Domeniul: Stiin!e ale comunicärii
Programul de studiu: Media digilalä
Forma de invätämånt:eu frecventä

Ciclul de studii: licen!ä
Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepänd Cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

crt.

Studentul/Absolventul:

CUNO$TINTE

C. I
.

I
. identificä principalele arii de cercetare in stiin!e ale comunicärii -

comunicatori, structuri institulionale, orgamza!ii, continut, canal, public/audien!e;
efecte;

C.2.1. identificä principalele teorii, modele elemente ale comunicärii directe
mediate tehnologic, in contextul comunicäril de masä 5i comunicärii mediate de
computer;
C.2.2. identificä concepte referitoare la public ii audientamass-medie metode de

StudentuVAbsolventul
C.2_ 1

_ identificä principalele teoni, modele elemente ale comunicärii directe ii
mediate tehnologic, in contextul comunicärii de masä si comunicärii mediate de
computer,

2
C.2_2_ identificä concepte referitoare la public audientamass-media, metode de

mäsurare, precum si indicatori de audientäspecifici canalului tehnologic de
comunicare mediaticä;
C.2.3. identificä structurile de propnetate,mecanismele de control, modele de

Studentul/Absolventul:
C-4. I. clasificä diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date

primare 9i secundare) 5i pe baza continutului acestora, acaracteristicilor materrale, a

autorilor etc
3 C.4.2_ diferentiazä intre probleme sau formuläri descriptive ii probleme sau

fornluläri prescriptive in contextul evaluärli afirma!iilor in comunicarea profesionalä_

Studentul/Absolventul:
identificä modele utilizate pentru luareadeciziilor etice sau rationamentemorale in

problemele din domeniul comunicärii;

4

REZULTATELE iNVÄTÄR11

APTITUDINI

StudentuVAbsolventul:
A_2. I . selecteazämodelele care explicä O sltuatie de comunicare in contextul unei
probleme profeslonale,
R2.3_ adapteazä mesajele la diverse Sltuatli categorii Sau segmente de public in

contextul comunicärii profesionale_

StudentuljAbsolventul:

A.2.3 _ adapteazä mesajele la diverse situatii categorii sau segmente de public in

contextul comunicärii profesionale,

Studentul/AbsoIventul:

A 4. I
. aplicä procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicäril

profesionale;

A.4.3. analizeazä cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia dintre

acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticii teoriei narative in

contextul analizei profesionale a mesajelormedia textuale,vizuale, audiovizuale
multimodale;

interpreteazävalorile si mesajele ideologice si culturale incorporate in

Studentul/Absolventul:
aplicä metode de colectare a datelor,respectänd norme de eticå a cercetärii ii
prevederile legale in

vlgoare; AS I
_ aplicä modele

pentru luarea deciziilor etice sau rationamentemorale principiile deontologice sau
normele etice care stau la baza orgamzärii si functionärii activitä!llor specifice
domeniului 9tiin!e ale comunicärii si modului de organizare a profesiei in probleme
din domeniul comunicäril, in crearea Si distribuirea continutului pe canale media
publice $i private;

RESPONSABILITATE AUTONOMIE

Studentul/Absolventul•

R 2.2 _ utilizeazä modelele de comunicare, teorii media indicatori de
audientäpentru a proiectæ adapta sau evalua planuri media.

Studentul/Absolventul:
R. 2.1

. evalueazä caracteristicile reprezentäni in mass-media
platformele digitale a unei teme. unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

DISCIPLINA

Introducere in stiintele cornunicärii

Introducere in sistemul mass-media

R.2.2. utilizeazä modelele de comunicare, teorii media indicatori de
audientäpentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;

analizeazä critic pluralitatea de interpretäri, date de opinii

formulatein contextul reprezentärii media a subiectelor

Studentul/Absolventul• Gandire criticä

R 4 2. evalueazä sursele informatiilor corectitudinea informatiilor
receptate;
R.4.3. analizeazä critic evenimentele curente in politicä, economie,
comunitätile sociale, sectoarele culturale, pe plan interna!ional ii in
sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop ii
argoul cultural 9i social mesajele publice ale persoanele de peretelele
de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul säu

Studentul/Absolventul: R.S. I
. Eticä integritate academicä

judecä in raport cu modele pentru luarea deeiziilor etice. coduri
deontologice, respectiv legisla!iei nationale ii europene in raport in

contextul luärii de decizii in probleme profesionale din -domeniul
comumcarn_



crt.

5

6

7

CUN09TlNTE

Studentul Absolventul:
C-3.2. indicä norme gramaticale care reglementeazä formularea de enunturl,
expresii ortografierea cuvintelor;
C.3 3. identificä tehnici de redactaresau structurareaa continutului (narative,
descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) ii principii de retoricä sau
compunere a mesajelorce vizeazä imbunätätireacapacitä!ii scrlitorilor 5i

vorbitorilor de a informa,convinge sau motiva publicul;

CA. 1. clasificä diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date

primare secundare) pe baza continutului a caracteristicilor materiale, a

autorilor etc;

C-4.2. diferentiazä intre probleme sau formuläri descriptive 5i probleme sau
formuläri prescriptive in contextul evaluärii afirma!iilor in comunicarea profesionalä.

Studentul/Absolventul:
C-3.4. distinge caractensticile functionarea programelor softwarepentru sarcini

de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentäri, e-mail bazede
date, sisteme de gestiune de convinut, programe destinate editärii, structurärii

continutului destinat publicärii sau difuzärii_

Studentul/Absolventul:

C.2.1. identificä principalele teorii, modele si elemente ale comunicäni directe ii
mediate tehnologic, in contextul comunicärii de masa si comunicärii mediate de

computer,
C.3. l. distinge intre diferite tipuri de continuturi moduri de expresie(text,

fotografie, audio, video) tipuri de canalemedia: presa tipäritä, televiziunea,

radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplica!iile mobile;

APTITUDINI

Studentul/Absolventul.

A 2.3. adapteazä mesajele la diverse situatii ii categoril sau segmente de public in

contextul comunicärii profesionale.
A.3.2. aplicä norme de onografie gramaticä eare reglementeazä formularea de

enunturi sau expresii si ortografierea cuvintelor, asiguränd coeren!a claritateain

textele redactatesau editate in contexteprofesionale;
A.4_ 1

. aplicä procese pentru verificarea unor informalii in contextul comunicärii
profesionale.

A Studentul/Absolventul:
A_3. l- aplicä practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de con!inuturi

moduri de expresie(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa
tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,

aplica!iile mobile;
A.3.4. utilizeazä aplicatii softwarepentru compunerea, editarea,formatarea

oricärui tip de material scris sau compunerea editarea de materialeaudiovizuale_

A.7. I
. utilizeazä instrumente online pentru a comunica si partaja resurse in medii

digitale;

A. 7 A. gestioneazä sisteme pentru organizarea,recuperarea,
distribuirea ii salvgardareainformatiilor datelor in contexteprofesionale;

A_7.5. utilizeazä instrumentedigitale pentru organizarea,colectarea, stocarea,

extragerea,arhivarea prelucrarea datelor, informatiilor ii continutului digital

Studentul/Absolventul:

A 3. I
_ aplicä practici de produc!ie potrlvite pentru diferite tipuri de con!inuturi

mod uri
A. 7.4. gestioneazä sisterne pentru stocarea, selectarea, organlzarea, recuperarea,
distribuirea salvgardareainforma!iilor ii datelor in contexteprofeslonale;

S. utilizeazä instrumentedigitale pentru organizareas colectarea, stocarea,

extragerea,arhivarea prelucrarea datelor, informaviilor con!inutului digital.

RESPONSABILITATE AUTONOMIE

Studentul/Absolventul:
R.3_ 1

_ produce un con!inut sau produs mediain vederea

difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canalesau platforme

utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional;
R.3.2. redacteazä fi editeazätexte originale de naturä creativä,

jumalistice, promo!ionale, publicitare, de promovare institu!ionalä,
func!ionale, tehnice sau academice.

R. 6.2. redacteazä comunieate de presä ii produce alte materiale de

relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale

media platformedigitale pentru a fi utilizate in contextul comunicärii
unei persoane publice, organizatii sau märci (brand).

Studentul/Abs01ventul•

R_2. I. evalueazä caracteristicile reprezentärii in mass-media $i

platformele digitale a unei teme, unei persoane, unul grup sau unel
categorii sociale;

I. produce un con!inut sau produs media in vederea

difuzärii/publirärii peunnl san mai multe canale sau platforme,

utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional;
R_7.3. colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a

rezolva probleme profesionale specifice;
R. 7.4. planificåfi>i asumä respectä termene stränse pentru a realiza

sarcini sau proiecte profesionale.

Studentul/Absolventul:
R.2_2. utilizeazä modelele de comunieare, teorii mediä indicatori de

audientäpentru a proiecta, adapta sau evaluaplanurl media.

produce un conunut sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unu] sau mai multe canale sau platforme,

utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separatSau in conjunctie
in contextul realizärli unui proiect profesional;
R.7_ 1. initiazä legäturi cu alte persoane colaboreazä cu acestea

direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R_7.2. gestioneazäevidenta persoanelor din reteauaprofesionalä

proprie ii rämäne informat/äcu privire la activitä!ile lor;

R-7 colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a

rezolva probleme profesionale specifice,

DISCIPLINA

Cumunicare scriere academicä

Introducerein limbaje Web

Echipamente penferice digitale

2309tozz



Nr.
crt.

9

CUNO$TINTE

Studentul/Absolventul:
C.2.l . identificä principalele teorii, modele 5i elemente ale comunicärii directe

mediate tehnologic, in contextul comunicärii de masä c.icomunicärii mediate de

computer;
C.2.2. identificä concepte referitoare la public si audien!amass-media, metode de

mäsurare, precum indicatori de audien!äspecifici canalului tehnologic de

comunicaremediaticä;
C.2.4. identificä elementelecare joacä un rol in procesulde formare a opiniel

publice, prin care percep!iile ii opiniile falä de o chestiune in discutie publicä sunt
formate intärite, cum ar fi cadrajul informa!iilor, tendin!ele interesele

publicului, procesele psihice conformismul;
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi moduri de expresie(text,

fotografie, audio, video) ii tipuri de canalemedia. presa tipäritä, televiziunea,
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

Studentul/Absolventul:

C I I
. identificä principalele arii de cercetare in itiinte ale comunicäni -

comunicatori, structuri institu!ionale, organiza!il, continut, canal, public/audiente,

C. I .2. reproduce metodologia teoretlcä utilizatä in cercetarea$iin!ificä, eonständ in

efeetuareade cercetäri de fond, construireaunei ipoteze ii testarea acesteia sau

formularea unor intrebäri de cercetare, analiza datelor, prezentarearezultatelor
formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoasterii existente;
C.I .3

_ diferentiazä intre principalele abordäri metodoiogice in domeniul stiin!e ale

comunicärii — metode cantitative, metode calitative, abordäri retorice, discursive
rnlxte;

C.2 2. identificä concepte referitoare la public ii audien!amass-media, metode de

mäsurare, precum indicatori de audientä specifici canalului tehnologic de

comunicare mediaticä•,
C.4.1. clasificä diferitele surse de infOrmare in diferite categorii (cum ar fi date

primare secundare) pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale,a

autorilor etc.;

Studentul/Absolventul:
C.3 3. identificä tehnici de redactareSau structurareaa continutului (narat1Ve,
descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive)5i principii de retoricä sau
compunere a mesajelor ce vizeazä imbunätägrea capacitä!ii scriitorilor

vorbitorilor de a informa,convinge sau motiva publicul;
C.4.2. diferentiazä intre probleme sau formulän descriptive $ probleme sau
formuläri prescriptive in contextul evaluärli afirma!iilor in cornunicarea

profesionalä;
C.4.3. diferen!iazä intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente,elemente de

logicä_ teoria argumentäriisi retoricä sau discurs public pentru a clasificä

perspective diferite, respectiv evalua argumente in contextul comunicärii
profesi

Studentul/Absolventul:

recunoa$e con!inutul relevantaconceptelor de marketing a modului de utilizare

Integratä a acestora, incluzånd mediul de marketing, cercetareapietei, functiile
marketingului, strategiile de produs, de pret, de promovare ii de distributie, in

APTITUDINI

Studentul/Absolventul:

A.2. I. selecteazä modelele Care explicä o situatie de comunicare in contextul unei

probleme profesionale;
A_2.2. analizeazä caracteristicile, nevoile fi asteptärile publicului-!intä utilizånd

modele, grile, teste, proceduri aplica!ii software adecvate in contextul comunicärii

publice profesionale;
A_2.3_ adapteazä mesajele la diverse situatii Si categorii sau segmente de public in

contextul comunicäni profesionale;

A.3. I . aplicä practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de conlinuturi ii
moduri de expresie(text, fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa
tipärltä, televiziunea, radioul, cinematografia,presa online, platformele digitale,

aplicatiile mobile;
AU. 4. interpreteazävalorile ii mesajele ideologice 5i culturale incorporate in

produsele media

Studentul/Absolventul :

A_l. I - redacteazäun plan de cercetarepe un subiect din domeniul $iinte ale

comumcarll•,

A. I _2_ aplicä metode do colectare a datelor, respectind norme dp etirä a cerretärii

prevederile legale in vigoare;

A 1.3. aplicä metode de cercetare adecvate temei sisubiectului de cercetare;

A 1.4. interpreteazärezultatele cercetärii in scris si prin grafice, diagrame, tabele;

A. 1.5. discutä limitele cercetärilor, evaluänd critic gradul de generalizare a

concluzlilör propune strategii pentru adäncirea/verificarea suplimentaräa

acestora_
I. evalueazä perceptia publicä, partlcipä in retele profesionale initiazä

conversatii in raport cu o persoanä publicä, o organizatie sau o marcä (brand).
A. 7 5. utilizeazä instrumente digitale pentru organizarea,colectarea, stocarea,

extragerea, arhivarea prelucrarea datelor, informatiilor ii continutului digital

StudentuVAbsolventul:

A.2.3_ adapteazä mesajele la diverse situatii categorii sau segmente de public in

contextul comunicärli profesionale;
A.3.3. aplieä principii de retoricä sau compunere a mesaJelorce vizeazä

imbunätätireacapacitä!ii scriitorilor vorbitorilor de a convinge sau
motiva publicul;
A.4.2. descoperä erori in argumentatie,eadraje sau scheme de interpretaredistincte

oferite de diferite surse in contextul comunicärii profesionale;
A 4.4. interpreteazävalorile ii mesajele ideologice ii culturale incorporate in

produsele media.

Studentul,/ Absolventul:

RESPONSABILITATE AUTONOMIE

Studentul/Absolventul:
R 2.3. analizeazä critic pluralitatea de interpretäri date de opinii

formulate in contextul reprezentärii media a subiectelor si
evenimentelor curente.

R 4.1. elaboreazä o analizä media sau o monitorizare media in raport

cu un subiect, o temä, o persoanä publicä, o organiza!ie sau o marcä;
R.6,l. aplicä principii 9i metodologii specifice domeniului pentru a

realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoanä
publica o organizatie, 0 marcä (brand);
R. 7.5. demonstreazäsensibilitate interculturalä participänd in

comunitä!i retele diferite.

Studentul/Absolventul:
1

_

1. elaboreazä projecte de cercetaresi interventie in domeniul

itiinte ale comunicärii;
R 1 2 raportea7ä re.7ultate statistici concluzii in fata unui public
intr-un mod clar, transparent ii simplu;
R.6. I

. aplicä principii 5i metodologii specifice domeniului pentru a

realiza cercetäri ale opiniel publice in raport cu un subiect, o persoanä

publicä, o orgamzatie, o marcä (brand);

Studentul/Absolventul :

RS 2. redacteazä si editeazätexte originale de naturä creativä,

jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionalä,

functionale, tehnice sau academice_

Studentul/Absolventul :

DISCIPLINA

Introducere in publicitate

Metode de cercetarein $iin!ele sociale

Argumentare 5i copywriting

Marketing

utilizeazä abordarea integratäa cadrului conceptual ii metodologlc,pentru a rezolva
manifestäo atitudine proactivä responsabilä in fundamentareaprobleme teoretice ii practice noi;
stiintificä ii adoptarea deciziilor in probleme de marketingelaboreazädecizii de marketing fundamentate

*tiintific;11
context organizational;
identificä si diferen!iazä elementele detaliate specifice legate de conceptele ii
instrumentele asociate domeniului marketing demonstreazäcapacitateade

utilizare a acestöra. evz



Nr.
CUNO$TINTEcrt.

Studentul/Absolventul:
C.3. distinge intre diferiie tipuri de continuturi moduri de expresie (text,

fötografie, audio, Video) tipuri de canale media; presa tipäritä, televiziunea_

radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplica!iile mobile;
A. distinge caractensticile si functionarea programelor softwarepentru sarcuni

de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentäri, e-mail si baze de
date, sisternede gestiunede continut, programe destinate editärii, structurärii

conlinutului destinat publicärii Sau difuzärii.
10

Studentul/Absolventul:
C.3. l. distinge intre diferite tipuri de continuturi $i moduri de expresie(text,

fotografie, audio, video) 5i tipuri de canale media; presa tipäritä,

radioul, cinematografia, presa online, platformele digltale, aplicatiile mobile;
C.3.4. distinge caracteristicile functionarea programelor softwarepentru sarcini

de birou, cum ar
fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentärl, e-mail 5i baze de

date, sisteme de gestiunede con!inut, programe destinate editärii, structurärli

con!inutului destinat publicärii Sau difuzärii.

13

Studentul/Absolventul.
identificä explicä principiile fundamentale ale unui stil de viatä sänätos;

14 recunoa$e beneficiile activitätii fizice regulate;
identificä nscurile 5i mäsurile de siguran!äin activitatea sportivä;
intelege rolul comunicärii nonverbale in contextul sponiv_

APTITUDINI

Studentul/Absolventul.-
A.2.3. adapteazä mesajele la diverse situatii categorii sau segmente de public in

contextul comunicäni profesionale;
A_3_ Laplicä practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi

moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa
tipäritä, televiziuneä, radioul, cinematografiæ presa online, platformele digitale,

aplicatiile mobile;
X 3.4. utilizeazä apliea!ii softwarepentru compunerea, editareæformatarea

ortcärui tip de material scris sau compunerea ii editarea de materialeaudiovizuale.
A_7.1

_ utilizeazä instrumenteonline pentru a comunica ii partaja resurse in medii
digitale;

A,7.5. utilizeazä instrumentedigitale pentru organizarea, colectarea, stocarea,
arhivarea prelucrarea datelor, informatillor ii continutului digital.

Studentul/Absolventul:

A.3. l. aplicä practici de produc!ie potrivite pentru diferitetipuri de confinuturi

moduri de expresie (text, fotografie. audio, video) ii tipuri de canale media: presa
tipäritä, televiziunea, radioul, presa online, platformele digitale,

aplicatiile mobile;
A.3.4. utilizeazä aplicatii softwarepentru compunerea, editarea, formatarea

oricärui tip de material scns sau compunerea ii editarea de materialeaudiovizuale;

A.7. I
. utilizeazä Instrumenteonline pentru a comunica partajaresurse in medii

digitale;

A 7.4. gestioneazä sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea,recuperarea,
distribuirea 5i salvgardareainformatiilor si datelor in contexteprofesionale,

A .7.5, utilizeazä instrumentedigitale pentru orgamzarea, colectareæ stocarea,

extragerea, arhivarea 51 prelucrarea datelor, informa!iilor continutului digital,

Studentul/Absolventul:
analizeazä intelege dezvoltarea fizicä motricä a individului;

selecteazä exerci!ii fizice in functie de finalitatea acestora_

RESPONSABILITATE AUTONOMIE

Studentul/AbsoIventul:
R.2.2_ utilizeazä modelele de eomunicare, teorii media indicatori de

audientäpentru a proiecw adapta sau evalua planuri media;

R.3.l. produce un Conlinut sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau platforme,

utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional;
R_4_

_ elaboreazä o analizä media sau o monitorlzare media in raport

cu un subiect, o temä, o persoanä publicä, o organizatie sau 0 marcä;
R 7. I

. initiazä legäturi cu alte persoane colaboreazä cu acestea
direct Sau prin intermediul instrumentelor digitale

Studentul/Absolventul.
R.2. I. evalueazä caracteristicile reprezentärii in mass-media Si
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei

categorii sociale;
RS. I

_ produce un continut sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau platforme,

utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional;
R, 7.3. colaboreazä cu alte persoane in eadrul unor echipe pentrua
rezolva probleme profesionale specifice;
R_7.4_ planificäfi$i asumä respectätermene stränse pentru a reahza

sarcini sau proiecte profesionale;

Studentul/AbsolventuE

participä activ lajocuri activitätl de grup, contribuind la atingerea

obiectlvelor comune, respectånd reguli sportive;

ac!ioneazä in spiritul fair play-ului, respectänd adversarii ii deciziile
conducätorilor de joc.

DISCIPLINA

Multimedia comunicare audiovizualä

Sisteme de management de continutWeb

EducaOe fizicä



CUN09TINTEcrt.

Studentul/Absolventul.
C.6. I

. identificä principiile rela!iilor publice si managementului reputatiei si
factorii de influen!ä asupra perceptiilor pär!ilor interesate sau asupra categoriilor de
public in raport cu 0 organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau

in raport cu o
persoanä;
C.6.2. diferen!iazä intre strategiile $1 design-urile de comunicare specifice

diferitelor contexte de comunieare organizationale Sau situa!ionale (comunicarea in

15 situatii derisc, in situatii de crizä, pentru produc!ia schimbärii sociale, pentru
elaborareapoliticilor publice, a politicilor inteme etc.).

Studentult' Absolventul:
CS. 1

. distinge intre diferite tipuri de continuturi $i moduri de expresie(text,
fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa tipäritä,

radioul, cinematografia, presa platformele digitale, aplica!iile mobile;
C.3.4, distinge caracteristicile si func!ionarea programelor softwarepentru sarcini

de birou, cum ar
fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentäri, e-mail si baze de

date, sisteme de gestiunede continut-programe destinate editärii, structurärii

con!inutului destinat publicärii sau difuzärii.

16

Studentul/Absolventul:
C.3. I. distinge intre diferite tipuri de continuturi moduri de expresie(text,

fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tipäritå, televiziunea,
radioul, cinematografia, presa Online, platformele digitale, aplica!iile mobile;
C.3.4. distinge caracteristicile ii functionarea programelor softwarepentru sarcim

de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentäri, e-mail si baze de
17 date, sisteme de gestiunede continut, programe destinate editärii, structurärii

continutului destinat publicärii sau difuzärii.

StudentuVAbsolventul
C.3. I. distinge intre diferite tipuri de continuturi moduri de expresie(text,

fotografie, audio, video) tipuri de canale media presa tipäritæ televiziuneæ
radioul, cinematografia, presa Online, platformele digitale, aplica!iile mobile.

APTITUDINI

StudentuVAbsolventul:
A.2.3. adapteazä mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public in

contextul comunicärii profesionale;
A.5.1. aplicä modele pentru luareadeciziilor etice Sau rationamente morale 9i

principiile deontologice sau normele etice care stau la bazaorganizärii
functionärii activitä!ilor specifice domeniului stiin!e ale comunicårii modului de

organizare a profesiei in problemedin domeniul comunicärii, in crearea
distribuirea continutului pe canale media publice si private;
A.6.I. evalueazä perceptia publicä, participå in retele profesionale si initiazä
conversatii in raport cu 0 persoanä 0 organizavie sau 0 marcä (brand).

.&7.2. selecteazä subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicärii
in context profesional;
A. 7.3. Utilizeazä persoanele de contact pentru Oblinerea de informalii Sau avantaje

reciproce in context profesional;

Studentul/Absolventul
A.2.2. analizeazä caracteristicile, nevoile 'i asteptärile publicului-tintä utilizånd

modele, grile, teste, proceduri aplica!ii software adecvate in contextul comunicärii
publice profesionale;
A.3.1. aplicä practici de produc!ie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa
tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,

aplicatiile mobile;
A.3.4_ utilizeazä aplica!ii softwarepentru compunerea, editarea, formatarea

oricärui tip de material scris Sau compunerea editarea de materiale audiovizuale;

A.4.4. interpreteazåvalorile fi mesajele ideologice si culturale incorporate in

produsele media;
A. 7. I

. utilizeazä instrumenteonline pentru a comunica si partaja resursein medii

digitale;
A. 7.5. utilizeazä instrumentedigitale pentru colectarea, Stocarea,
extragerea,arhivarea ii prelucrarea datelor, informa!iilor ii con!inutului digital.

Studentul/,Absolventul:

A22. analizeazä caracteristicile, nevoile asteptärile publicului-tintä utilizånd
modele, grile, teste, proceduri si aplica!ii software adecvate in contextul comunicärii
publice profesionale;
A,34 utilizeazä aplica!ii software pentru compunerea, editarea, formatarea

oricårui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale;

A 7. I
. utilizeazä instrumenteonline pentru a comunica si par-taja resursein medii

digitale;
A. 7.5. utilizeazä instrumente digitale pentru organizarea, colectarea,stocarea,
extragerea, arhivarea $i prelucrarea datelor, informa!iilor si continutului digital

Studentul/Absolvent :

A. 3. I. aplicä practici de produc!ie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi
moduri de expresie(text, fotografie, audio, video) si tipuri de canalemedia: presa
tipäritä, televiziunea, radioul, presa online, platformele digitale,

aplicatiile mobile;
A.3.4. utilizeazä aplica!ii softwarepentru compunerea, editarea, formatarea

oricärui tip de material scris Sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale

RESPONSABILITATE 91 AUTONOMIE

Studentul/Absolventul:
R.6.1 aplicä principii si metodologii specifice domeniului pentru a

realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoanä
publicæ o orgarnzavie, 0 marcä (brand);
R.6.2. redacteazä comunicate de presä produce alte materiale de

relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specifieul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru fi utilizate in contextul comunicärii
unei persoane publice, organiza!ii sau märci (brand);
R. 7.2. gestioneazäeviden!a persoanelor din re!eauaprofesionalä
proprie si rämäne informat/äcu privire la activitätile Ion;

R. 7.4. planificä'$i asumä si respectä termene stränse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;
R. 7.5.dDemonstreazå sensibilitate interculturalä participånd in

comunitäti si recele diferite.

Studentul/Absolventul:
R.2. I. evalueazä caracteristicile reprezentärii in mass-media $i
platformeledigitale a unel teme, unel persoane, until grup Sau unei

categorii sociale;
R.3. I. produce un continut Sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul Sau mai multe canale sau platforme,
utilizånd media (text, fotografie_ audio. video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional•,
R. 7.3. colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a

rezolva probleme profesionale specifice.

Studentul/Absolventul:
R.2. I. evalueazä caracteristicile reprezentårii in mass-media si
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup Sau unei

categorii sociale;

R3.1. produce un continut sau produs media in vederea

difuzårii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional;
R. 7.3. colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a

rezolva probleme profesionale specifice;
R. 7.4. planificä/i$ asumä si respectä termene stränse pentru a realiza

sarcini sau proiecte profesionale

StudentuVAbsolventul:
R_3. I. produce un continut sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul Sau mai multe canale Sau platforme,
utilizånd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional
R. 7.3. colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a

rezolva problemeprofesionale specifice;
R. 7.4. planificäfisi asurnä si respectä termene stränse pentru a realiza

sarcini sau proiecte profesionale.

DISCIPLINA

Introducere in rela!ii publice

Bazele ilustra!iei

Design de interfeie

Producti multimedia (text,

graficä, fotografie, audio-video)



crt.

19

20

21

22

23

CUNO$TINTE

StudentuVAbsolventul:

C.2.l . identificä principalele teorii, modele elemente ale comunicärli directe ii
mediate tehnologic, in contextul comunicärii de masä comunicärii mediate de

computer;

C3. l. distingeintre diferlte tipuri de con!inuturi si moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canalemedia: presa tipäritä,

radioul, cinematografia,presa online, platformele digitale, aplica!iile mobile;

Studentul/Absolventul:
C-5.2- identificä normele profesionale in raport cu rolul asumat in comunicarea
publica;
C.5.3. identificä legisla@ia privind comunicarea publicä in mass-media, legislatia

presel_ reglementärileaplicabile comunicärii audio-vizuale, legisla!ia privind
drepturile de autor, privind comunicareapublicä ii privatä pe platfon-nele

digitale, elemente de legislatie in domeniul protectiei datelor cu caracter personal.

StudentuVAbsolventul:
C.3. l. distinge intre diferite tipuri de eon!inutun si moduri de expresie (text,

fotografie, audio, video) sitipuri de canale media: presa tipäritä, televiziunea,
radioul, cinematografia,presa online, platformele digitale_ aplicaliile mobile;
C.3 4. distinge caracteristicile ii funcgonarea programelor softwarepentru sarcini

de birou, cum ar fi prelucrareatextului, foi de calcul, prezentäri, e-mail baze de
date, sisteme de gestiunede continut, programe destinate editärii, structurärii

con!inutului destinat publicäril sau difuzärii.

CA. I. clasificä diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date

pnmare secundare) si pe baza continutului acestora7 a caracteftsticilor materiale,a
autorllor etc.

Studentul/Absolventul:
diferen!iazä principalele tipuri de platforme digitale instrumentede IA, intelegänd
rolul lor in automatizareaproceselor;
intelege modul in eare algoritmii colecteazä proceseazä datele pentru a genera
text, imagini sau decizii;

cunoa$e regulile etice de riscurile legate dedrepturile de autor ii protec!ia
datelor in utilizarea IA,

Studentul/Absolventul.
inlelege regulile de bazä ale expunerii (luminæfocalizare) si functiile principale ale

unei Camere sau ale unui smartphone;

cunoa$e tehnicile elementare de compozitie Vlzualä pentru realizarea unui cadru

corect;
identificä diferentele dintre principalele genuri fötografice (jumalistic, portret;

APTITUDINI

Studentul/Absolventul_

A.2. I _ selecteazä modelele care explicä o situatie de comunicare in contextul unei
probleme profesionale;
A,3.1. aplicä practici de productiepotrivite pentru diferite tipuri de con!inuturi ii

moduri_
A. 7.4. gestioneazä sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarea,
distribuirea 5i salvgardareainforma!iilor ii datelor in contexteprofesionale;
A. 7_5. utilizeazä instrumentedigitale pentru orgamzärea, colectarea, stocarea,
extragerea,arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor ii con!inutului digital

Studentul/Absolventul:

A.4. I . aplicä procese pentru verificarea unor informalii in contextul comunicärii
profesionale;
A_5.2. evalueazä respectarea legisla!iei nationale ii europene privind liberul acces

la informatie, proprietatea intelectualä_ drepturile de autor, copyright-ul etc, in

procesul comunicärii profesionale si in activitä!ile de informare -documentare.

Studentul/Absolventul:
A_3.4. utilizeazä aplica!ii softwarepentru compunerea, editarea, formatarea

oricärui tip de material scns sau compunerea Éi editarea de materiale audiovizuale

A.7. I
. Utilizeazä instrumenteonline pentru a comunica partajaresurse in medii

digitale;

A. 7.4. Gestioneazä sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea,recuperarea,
distribuirea 5i salvgardareainformatiilor ii datelor in contexteprofesionale,
A. 7-5 Utilizeazä instrumentedigitalepentru organizarea, colectarea, stocarea,

extragereæ arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor 9i continutului digital.

Studentu1/Absolventul:
utilizeazä instrumente de IA aplicatä (ex: generatoarede text, imagini sau analizä
de date) pentru rezolvarea unor sarcini Simple de lucru;

aplicä tehnici de bazä de formulare a cererilor (prompt engineering) pentru a ob!ine
rezultate precise de la sistemele delA;
integreazä functionalitä!i digitale elementare in proiecte Individuale sau de grup,
urmänd instructiunile primite_

Studentul/Absolventuli
seteazä echipamentul foto (sau telefonul) pentru a ob!ine imagini clare si bine

luminate;
incadreazä corect subiectul_ aplicänd regulile de compozi!ie invä!ate;
editeazäfotografiile (ajustarede luminozitate, contrast si decupare) in aplica!ii

accesibile_

RESPONSABILITATE 91 AUTONOMIE

Studentul/Absolventul:
R, 2.2, utilizeazä modelele de comunlcare, teorii media indicatori de

audientäpentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media

RS. I
_ produce un con!inüt sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul Sau mai multe canaleSau platforme,
utilizänd media (text, fotografies audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional;
R. 7. I

. ini!iazä legäturi cu alte persoane colaboreazä eu aceStea
direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R 7 2. gestioneazä evidentapersoanelor din releaua profesionalä
proprie rämäne informat/äCu privire la activitä!ile lor;

R. 73. colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a

rezolva problemeprofesionale specifice_

Studentul/Absolventul.

DISCIPLINA

Sisteme de comunica!ii digitale

Optimizare ii marketing in motoarele de

RS. l. judecä in raport cu modele pentru luareadeciziilor etice, coduri cäutare(SEO si SEM)
deontologice, respectiv legisla!iei nalionale ii europenein raport in

contextul luärii de decizii in probleme profesionale din domeniul
comunlcärn.

Studentul/Absolventul:
R. I raporteazä rezultate, statistici concluzii in fa!a unui public
intr-un mod clar, transparent simplu.
R_2_ 1

_ evalueazä Caracteristicile reprezentärii in mass-media
platformele digitale a unei teme unei persoane, unui grup sau unel
categorli sociale;
RS. 1. produce un continut sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul Sau mai multe canale Sau platforme,
utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunc!ie
in contextul realizärii unui proiect profesional-,

R. 73. Colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echlpe pentru a

rezolva probleme profesionale specifice;
R. 7.4. Planificär/isi asumä respectätermene stränse pentru a realiza

Studentul/Absolventul:
executä sareini specifice in cadrul unor proiecte digitale, respectånd

cerintele primite ii termenele limitä;

verificä corectitudinea rezultatelor oferite de IA inainte de a le folosis
asumändu-si responsabilitateapentru continutul final;

urmäre$eevolutia noilor platforme digitale, arätänd deschideresi
initiativä in invä!area unor noi instrumentesoftware.

Studentul/Absolventul:
realizeazä independent eseuri sau serii scurte de fotografii pe o temä
datä;

respectä normele etice ii de drepturi de autor privind fotografierea
persoanelor si utilizarea imaginilor;
selecteazä critic propriile fotografii, retinänd doar cadrele reusite din

Analiza datelor digitale ii bigdata

Platforme digitale 5i inteligen!ä artificialä
aplicatä

F otografie



Nr.
crt.

Studentul/Absolventul:

CUN09TlNTE

identificä structuri lexico-gramaticale ii particularitä!i stilistice specifice tipurilor
de texte discursurilor din domeniul stiin!elor comunicärii;
identificä aplicä conventiile de limbaj si de format specifice diferitelor genuri de

texte utilizate in rela!iile publice media in limba englezä/francezä/ gemanä/
spaniolä/ italianä;

identificä nuan!ele de sens si implicatiile culturale ale expresiilor idiomatice
argonului specific limbii engleze/franceze/germane/spamole/ italiene in contexte
de business media;

recunoa$e diferen!ele culturale si lingvistice relevante pentru comunicarea globalä,
24

aplicänd aceste cuno$inte in mterpretareamesajelor in limba englezä/
francezä/germanä/ spanioW italianä;

explicä concepte ii termeni specifici domeniului, demonstrand o in!elegere
aprofundatä a vocabularului de specialitate.

Studentul/Absolventul:
diferen!iazä intre probleme sau formulän descriptive $i probleme sau

APTITUDINI

StudentuVAbsolventul:

corecteazä erori gramaticale comune in textele de comunicarein limba englezä/

francezä/gemanä/spaniolä/ italianä, asiguränd acurate!ea lingvisticä;

elaboreazä mesaje Clare, concise ii persuasive in limba englezä/francezå/gemanä/

spanioW adaptate audientei si scopului comunicärii;
redacteazädocumente de candidaturä (CV-uri, scrisori de intentie) convingätoare in
in limba englezä/francezä/gemanä" spaniolä" italianä, adaptänd continutul
formatul la cerin!ele pie!ei muncii internalionale la specificul fiecärui dosar de

daturä;
sintetizeazä informatii din multiple sursein limba englezä/francezä/get-nana/

spaniolä/ italianä, creänd rezumateconcise ii relevantepentru diferite scopuri;

traduce Cu acurate!e fidelitate semant1Cä texte mesaje complexe specifice
domeniului comunicärii relatiilor publice-;

interpreteazäcritic informatii din diverse surse in limba englezä/ francezä/gemanä/

spanioW italianä, mcänd diferen!a dintre fapte, opinii poten!ialedistorsium;
negociazä argumenteazä convingätor in limba englezä/francezä,/ gemanä/spanio

Studentul/Absolventul:
1. aplicä modele pentru luarea deciziilor etice sau rationamentemorale ii

25

formuläri prescriptive in contextul evaluärii afirma!iilor in comunicarea profesionalä; principiile deontologicesau normele etice care stau la baza organizärli si
func!ionärii activitätilor specifice domemului stiin!e ale comunicärii modului de
organizare a profesiei in probleme din domenlul Comunicäni, in crearea ii
distribuirea con!inutului pe canalemedia publice private;
A ,5.2. evalueazä respectarea legislatiei nationale si europene privind liberul acces

la informatie, proprietatea intelectualäs drepturile de autor, copyright-ul etc. in

procesulcomunicärii profesionale fi in activitä!ile de informare-documentare;

A .7
_

I. utilizeazä instrumenteonline pentru a comunica ii partaja resursein medii
digitale;

A. 7.2. selecteazä subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicärii
in context profesional;
A.7_4. gestioneazä sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarea,
distribuirea 5i salvgardareainformatiilor datelor in contexteprofesionale;
A 7.5. Utilizeazä instrumentedigitale pentru organizal. colectarea, stocarea,

extragere4 arhivarea si prelucrarea datelor, informaliilor ii con!inutului digital

RESPONSABILITATE 91 AUTONOMIE

Studentul/Absolventul:
gestioneazä proiecte de comunicare care implicä utilizarea limbii

engleze/franceze/germane/ spaniole" italiene, demonstränd initiativä 5i

respectarea termenelor;
demonstreazäflexibilitate $1 adaptabilitate in utilizarea limbii engleze/

franceze/germane/ spaniole/ italiene in situa!ii de comunicare
nepreväzute Sau complexe;

utilizeazä in mod etic responsabil informatiile resursele in in limba

englezä/francezä/ gemanä' spaniolä/ italianäs respectänd drepturile de

autor normele de bunä conduitä online;

evalueazä critic editeazätraducerile generatede inteligenta artificialä
pentru texte specifice domeniului comunicärii ii relatiilor publice.

Studentul/Absolventul:
R. 3. I

. produce un continut Sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul sau mai multecanale sau platforme,
utilizånd medial text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizäni unui proiect profesional;
R.4.1. elaboreazä o analizä media sau 0 monitonzare media in raport

cu un subiect, o temä, o persoanä publicä, o orgamzatie sau o marcä;
R.4.3. analizeazä critic evenimentele curente in politicä, economie,

comunitä!ile sociale, sectoarele culturale, pe plan internagonal 5i in

sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si
argoul cultural ii social mesajele publice ale persoanele de pe re!elele
de socializare / platformele digitale celemai utilizate in contextul säu
socio-cultural profesional
R.6_2. redacteazäcomunicate de presä produce altemateriale de

rela!ii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferltelor canale
media platformedigitale pentru a fi utilizate in contextul comunicärii
unei persoane publice, organiza!ii sau märci (brand);

R. 7_5. demonstreazä sensibilitate interculturalä participänd in comunit

DISCIPLINA

Limba englezä 1/2/3/ in media digitalä

Limba francezä 1/2/3 in media digitalä

Limba germanä 1/2/3 in media digitalä

Limba spaniolä 1 in media digitalä

Limba italianä 112/3/ in media digitalä

Practicä de specialitate

date



Nr.
CUN09TlNTEcrt.

Studentul/Absol
C.2.4. identificä elementele care joacä un rol in procesulde formare a opiniei

publice, prin care perceptiile 5i opiniile fatä de o chestiune in discutie publicä sunt
formate intärite, cum ar fi cadrajul informa!iilor, tendin!ele ii interesele
publicului, procesele psihice 5i conformismul;
C.6.l_ identificä principiile relatiilor publice managementului reputatiei

factorii de influen!ä asupra percep!iilor pär!ilor interesate sau asupra categoriilor de

public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu 0

26 Persoana;
C.6.2_ diferen!iazä intre strategiile design-urile de comunicare specifice

diferltelor contextede comunicare organizationale Sau situagonale (comunicarea in

situatii de risc, in Situa!ii de crizä_ pentru productia schimbärii sociale, pentru
elaborareapoliticilor publice, a politicilor interne etc.).

Studentul/Absolventul:
C 2.3. identificä structurile de proprietate, mecanismele de control, modele de

productie distributie specifice sistemelormassmedia.

27

Studentul/Absolventul:
C.2.3. identificä structurile de proprietate, mecanistnele de control, modele de

productie ii distribu!ie specifice sistemelormass media;
4. distinge caracteristicile si func!ionarea programelor softwarepentru sarcini

de birou, cum ar
fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentäri, e-mail ii baze de

date, sisteme de gestiunede conlinut- ptogl an)e destinate editürii, structuiüril

conlinutului destinat publicärii sau difuzärii;

C 4. I
. clasificä diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar

fi date28
primare 5isecundare) 5i pe baza continutului acestora, acaracteristicilor materiale, a
autorilor etc,

_ identifica legislapa privind Comunicarea publicä in mass-media, legislatiä

presei, reglementärile aplicabile comunicäni audio-•€izuale, legislatia privind
drepturile de autor, leglsla!ia privind comunicarea publicä si privatä pe platformele
digitale, elemente de legislatie in domeniul protectiei datelor cu caracter personal

Studentul/Absolventul:
C.6. I

_ identificä principiile rela!iilor publice managementului reputavei si
factorii de influen!ä asupra percep!iilor pärlilor interesatesau asupra categonilor de
public in raport cu 0 organiza!ie, cu marca (brändul) acesteia sau in raport cu o

persoanä;
C.6.2, diferentiazä intre strategiile si design-urile de comunicare specifice

diferitelor contexte de comumcare organizationale sau situa!ionale (comunicarea in

situa!ii de rise, in situatii de crlzä, pentru productia schimbäni sociale, pentru29
elaborareapoliticilor publice, a politicilor interne etc.)

APTITUDIN[

Studentul/Absolventul:
A_2.2. analizeazä caracteristicile, nevoile $ asteptärlle publicului-tintä utilizånd

modele, grile, teste, proceduri aplicatii software adeevate in contextul comunicärii

publice profesionale;
A.2.3. adapteazä mesajele la diverse situa!ii 5i categorli sau segmente de public in

contextul comunicärli profesionale.
A,4.4. interpreteazävalorile mesajele ideologice si culturale incorporate in

produselemedia.
A.6_ I. evalueazä perceplia publicä, participä in retele profesionale ini!iazä
conversa!ii in raport cu o persoanä publicä_ o organizatie sau o marcä (brand).

Studentul/Absolventul:
A .7.3. utilizeazä per50anele de contact pentru ob!inerea de informa!ii eau avantaje

reciproce in context profesional,

Studentul/Absolventul.
A.4.1. aplicä procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicärii
profesionale;

A.7. I . utilizeazä instrumenteonline pentru a comunica si partaja resurse in medii
digitale;

A. 7
_ gestioneazä sisteme pentru stocarea, selectarea, orgamzarea, recuperarea,

distribuirea ii salvgardareainformatiilor datelör in contexteprofesionale;
A. 7.5. Utilizeazä instrumente digitale pentru organizarea,colectarea, stocareæ

extragei. arhivarea prelucrarea datelor. informa!iilor ii continutului digital.

Studentul/Absolventul.
adapteazä mesajele ladiverseSituatii 5i categorii sau segmente de public in

contextul comunicärii profesionale;
A.5.1. aplicä modele pentru luareadeciziilor etice sau ratlonamente morale si

principiile deontologice sau normele etice care stau la baza organizärii

functionärii activitä!ilor specifice domeniului 5tiin!e ale comunicärii ii modulüi de

orgamzare a profesiei in problemedin domeniul comunicäni, in creareafi
distribuirea continutului pe canale media publice9i private;

A.6.l . evalueazä percep!ia publicä, participä in re!ele profesionale si ini!iazä
conversatii in raport cu 0 persoanä o organizatie sau o marcä (brand).
A 7 2. selecteazä subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicärii

in context profesional;
A. 7.3. Utilizeazä persoanele de contactpentru obtinereade informatii sau avantaje

reciproce in context profesional;

RESPONSABILITATE 91 AUTONOMIE

Studentul/Absolventul:
R_4_ I. elaboreazä o anahzä media sau o monitorizare media in raport

cu un subieet, 0 temä_ 0 persoanä publicä, o organiza!ie Sau O marcä;
R-4.3. analizeazä critic evenimentele curente in pöliticä, economie,

comunitä!ile sociale, sectoarele culturale, pe plan international in

sport, precum tendin!ele culturale populare, cum ar fi cultura pop
argoul cultural social si mesajele publice ale persoanele de pe re!elele
de socializare / platformele digitale;

R.S. I . judecä in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri
deontologice, respectiv legisla!iei na!ionale europene in raport in

contextul luärii de decizii in probleme profesionale din domeniul

R.6.1. aplicä principii metodologii specifice domeniului pentru a

realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoanä

publicä, o organizatie, o marcä (brand i;
R. 7.4. planificä/i*i asumä 9i respectä termene stränse pentru a realiza

sarcini sau proiecte profesionale;

StudentulVAbsolventul:
m 7.2. gestioneazä eviden!apersoanelor din profesionalä

proprie si rämäne informat/ä cu privire
la activitä!lle lor•,

R.7.3. colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a

rezolva problemeprofesionale specifice;
R. 7.4. planificätiéi asumä si respectä termene stränse pentru a realiza

sarcini sau proiecte profesionale.

Studentul/AbsoIventul:
evalueazä sursele informa!iilor ii corectitudinea informatiilor

receptate;
R. 7.1. initiazä legäturl cu alte persoane colaboreazä cu acestea

direct Sau prin intermediul instrumentelor digitale;

Rw7_2 gestioneazä evidenca persnanelor din re!enuaprofesinnalä
proprie ii rämäne informat/äcu prrvire la activitätile lor.

Studentul}Absolventul:
RA.3. analizeazä critic evenimentele curentein politicä, economie,

comunitä!ile sociale, sectoarele culturale, pe plan intemational in

Sport, precum 91 tendingele culturale populare, cum ar fi cultura pop
argoul cultural social ii mesajele publice ale persoanele de pe re!elele
de socializare/ platformele digitale cele mai utilizate in contextul säu

socio-cultural ii profesional.
R.6,l. aplicä principli si metodologii specifice domeniului pentru a

realiza cercetäri ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoanä

publicæ o organizatie, 0 marcä (brand);

DISCIPLINA

Branding digital

Antreprenoriat in media digitalä

Managementul si arhivarea continutuiui
digital

Relatii publice in domeniul politic

99'?ea



CUNO$TINTE
crt.

Studentul/Absolventul:

CS .1. distinge intre diferite tipuri de continuturi moduri de expresie(text,

fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tipäritä, televiziunea,
radioul, cinematografia, presa online, platformeledigitale, aplica!iile mobile;
C.34- distinge caracteristicile ii func!ionarea programelor software pentru sarcini

de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul. prezentäri, e-mail baze de
date, sisteme de gestiunede continut, programe destinate editärii, structurärii

continutului destinat publicärii sau difuzärii.

30

Studentlil/Ahsolvent111•
C-3_ I

_ distinge intre diferite tipuri de con!inuturi moduri de expresie (text,

fotografie, audio, video) si tipuri de canale media. presa tipäritä, televiziunea,
radioul, cinematografia,presa online, platformele digitale, aplica!iile mobile;
C .3_4_ distinge caracteristicile si functionarea programelor softwarepentru sarcini

de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentän,e-mail baze de
date, sisteme de gestiunede convnut, programe destinate editärii, structurärii

continutului destinat publicärii sau difuzärii_

31

StudentuV Absolventul:
diferen!iazä din punct de vedere functional noile tehnologii (inteligentaartificialä,
realitatea augumentatä si realitatea virtualä) evidentiind aplicatiile si rolul specific al

fiecäreia in produc!ia mass-media;
explicä structurasi legitä!ilestorytelling-uiui imersiv, identificänd diferenlele de

32 paradigmä conceptualä dintre formatelemedia liniare si cele interactive sau
experientiale;
distinge modelele Operationaleale inteligen!ei artificiale (generative si predictive),
detinänd reperele teoretice necesare pentru evaluarea impactului acestora asupra
automatizärii fluxurilor editoriale ii a algoritmilor de distributie.

APTITUDINI

Studentul/Absolventul:
A.2_2, analizeazä caracteristicile, nevoile si asteptärile publicului-tintä utilizänd

modele, grile, teste, proceduri 9i aplica!ii softwareadecvate in contextul Comunicärii
publice profesionale;

A.3. I. aplicä practici de produc!ie potrivite pentru diferlte tipuri de continuturi
moduri de expresle (text, fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa
tipäritä, televrziunea,radioul, cinematogvafia,presa online, platformele digitale,

aplicatiile mobile;
A.3.4. utilizeazä aplicatii softwarepentru compunerea, formatarea

oricärui tip de material scris sau compunerea9i editarea de matenale audiovizuale;
A.4_4. interpreteazävalorile mesajele ideologice 9i culturale incorporate in

produsele media;
A.7.1. utilizeazä instrumenteonline pentru a comunica ii partaja resursein medii

digitale;

A 7.5. utilizeazä instrumentedigitale pentru orgamzarea, colectarea,stocarea,
extragerea,arhivarea prelucrarea datelor, informaliilor continutului digital

Studenml/Absolvenml•
A.2.2. analizeazä caracteristicile, nevoile si asteptärile publicului-!intä utilizänd

modele, grile, teste, proceduri aplicatii softwareadecvate in contextul comunicärii
publice profesionale;

A.3. I . aplicä practici de productie potTivite pentru diferite tipuri de con!inuturi
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) ii tipuri de canale media: presa
tipäritä, televiziunea, radioul, presa online, platformele digitale,

aplicatiile mobile',

A.3.4. utilizeazä aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea

oricärui tip de material scris sau compunerea editarea de materiale audiovizuale.
.A_4.4, interpreteazävalorile mesajele ideologlce culturale incorporate in

produselemedia.
A. '7.1. utilizeazä InstrumenteOnline pentru a Comunica ii partaja resurse In medii

digitale;

A _
7.5. utilizeazä instrumentedigitale pentru organizarea,colectarea, stocarea_

extragerea, arhivarea prelucrarea datelor, informatiilor 5i continutului digital.

Studentulj Absolventul:
utihzeazä instrumentesoftwarebazate pe inteligentä artificialä pentru optimizarea

fluxurilor de lucru, editarea automatä a continutului analiza comportamentului

audien!ei;
creeazä prototipuri de continut media imersiv, dezvoltånd independent filtre AR
pentru retelele sociale, graficä augmentatä pentru transmisiuni live sau reportaje
video 3600 •

verificä si evalueazä entic sursele de informa!ii, aplicänd tehnici avansatede fact-

checking digital pentru a detecta si demonta continutul manipulat prin AI

RESPONSABILITATE $1 AUTONOMIE

Studentul/Absolventul:
R.2.1. evalueazä caracteristicile reprezentärii in mass-media
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unel
categorii sociale;
R 3.1. produce un continut sau produs rnedia in vederea

difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizänd media (text, fotografie_ audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional;
R. 7_3. colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a

rezolva probleme profeslonale specifice;
R. 7.4. planificä,/isi asurnä respectä termene stränse pentru a realiza

sarclm sau proiecte profesionale.

Studentul/A

R. 2. I
_ evalueazä caracteristicile reprezentärii in mass-media

platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei

categorii sociale;
R. 3.1. produce un continut sau produs media in vederea

difuzärli/publicärii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conJunctie
in contextul realizäni unui proiect profesional;
R. 7.3. colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echipe pentrua
rezolva probleme profesionale specifice;
R. 7.4. planificätfsi asumä si respectä termene strånse pentru a realiza
sarcmi sau proiecte profesionale,

Studentul/Absolventul:

DISCIPLINA

Tehnica ilustra!iilor pentru produse

digitale

Tehnic,a ilustratiilor pentru copii

Inteligen!ä artificialä, realitate virtualä ii
gestioneazä in mod autonom proiecte de medla digitalä care integreazä augumentatä in productia media
tehnologii emergente, coordonänd procesulde produc!ie de la faza de

concept pänä la distributie;
isi asumä o conduitä eticä riguroasä in mass-media, decizänd utilizarea
responsabilä a inteligenlei artificiale 5i garantänd transparen!a totalä in

fata publicului prin euchetarea continutului sintetic;

se adapteazä independent rapid la evolutiile tehnologice din
domeniu, autoregländu-si procesul de invä!are continuä pemäsurä ce

apar noi instrumenteAI, VR 5i AR.



Nr.
crt.

Studentul/Absolventul:

CUNO$TINTE

C.2_l. identificä principalele teorii, modele elemente ale comunicärii directe ii
mediate tehnologic, in contextul comunicärii de masä comunicärii mediate de
computer;
C_2.2. identificä concepte referltoare la public ii audientamass-medi4 metodede

mäsurare,precum indicatori de audientäspecifici canalului tehnologic de
comunicare mediaticä,
C.2_4_ identificä elementelecare joacä un rol in procesulde formare a opiniei33
publice, prin care perceptiile opiniile fa!ä de o chestiunein discutie publicä sunt
formate si intärite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele interesele
publicului, procesele psihice conformismul;
C.3.l. distinge intrediferite tipuri de con!inuturi ii moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa tipäritä, televrziunea,
radioul, cinematografia, presa Online platformele digitale, aplica!iile mobile.

Studentul/Absolventul:

C.4.l _
clasificä diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date

primare secundare) si pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a
autorilor etc ,

C.4.2_ direren!iäzå inüe ptobleme sau formuläri descriptive ii probleme sau
formuläri prescriptive in contextul evaluärii afirmatiilor in comunicarea

34 profesionalä;
C_5.3, identificä legislatia privind comunicarea publicä in mass-mediæ legisla!ia

presei, reglementärlleaplicabile comunicärii audio-vizuale, legislatia privind
drepturile de autor, legisla!ia privind comunicarea publicä 9i privatä pe platformele
digitale, elemente de legislatie in domeniul protectiei datelor Cu caracter personal

Studentul/Absolventul:
l. identificä principalele teorii_ modele ii elemente ale comunicärii directe $i

mediate tehnoiogic, in contextul comunicärii de masä comunicärii mediate de
computer;
C.3_l . distinge intre diferite tipuri de continuturi 5i moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa tipäritä, televiziunea,
radioul, cinematografia,presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile,35

StudentuVAbsolventul:
C.3.1

_ distinge intre diferite tipuri de continuturl moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa tipäritä, televiziunea,
radioul, cinematografia,presa online, platformele digitale aplicatiile mobile,
C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru sarcini

de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentärl, e-mail si baze de
date, sisteme de gestiunede con!lnut, programedestinateeditärii, structurärii

36 eontinutului destinat publicärii sau difuzäni.

APTITUDINI

Studentul/Absolventul:
A.3.1. aplicä practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si
moduri de expresie(text, fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa
tipäritä, radioul, presaonline, platformele digitale,

aplicatiile mobile;
A4_ 1. aplicä procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicärii

profesionale-,

A.6.I
. evalueazä perceptia publicä, participä in retele profesionale initiazä

conversatii in raport cu o persoanä publicä, o organizatie sau o marcä (brand).

A. utilizeazä instrumenteonline pentru a comunica ii par-taja resurse in medii
digitale;

A. 7.4.gestioneazä sisteme pentru stocarea, recuperare4
distribuirea si salvgardareainforma!iilor datelor in contexteprofesionale-

Studentul/Absolventul
A4. I

. aplicä procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicärii
profesionale;
A.5_2. evalueazä respectarea legisla!iei nationale éi europene privind liberul acces

la Informape, proprietateamtelectualä.drepturile de autor, copyright-ul etc. in

procesulcomunicärii profesionale 9i in activitä!ile de informare-documentare

Studentul/Absolventu1

A 2. l. selecteazämodelele care explicä o situatie de comunicare in contextul unei
probleme profesionale,
A.3.l . aplicä practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si

moduri.

A.7.4. gestioneazä sisteme pentru stocarea, organizarea,recuperarea,
distrlbuirea salvgardareainforma!iilor datelor in contexteprofesionale;
A.7.5. utilizeazä instrumentedigitale pentru organizarea, colectarea, stocarezv
extragerea_ arhivarea prelucrarea datelor, informatiilor Fi continutului digital

Studentul/Absolventul:

AX I
_ aplicä practici de produc!ie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi

moduri de expresie(text, fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa
tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografia,presa online, platformele digitale,

aplica!iile mobile;
A,3.4. utilizeazä aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea
oricärui tip de material scrls sau compunerea editarea de materiale audiovizuale.

RESPONSABILITATE 91 AUTONOMIE

Studentul/Absolventul:
R.2.1. evalueazä caracteristicile reprezentärii in mass-media
platformele digitale a unei teme, ungi persoane, unui grup sau unei
ategorii sociale;
R. 7.1. ini!iazä legäturi cu alte persoane colaboreazä cu acestea

direct sau prin intermediul instrumentelordigitale,

R.7.4. planificäfisi asumä ii respectä termene stränse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;
R. 7.5. demonstreazäsensibilitate interculturalä particlpånd in

comunitä!i re!ele diferite.

Studentul/Absolventul:

DISCIPLINA

Social media produsele sale

Securitateainformatiei in mediul online
R.S. I. judecä in raport cu modele pentru luareadeciziilor etice, coduri
deontologice, respectiv legislatiei nationale ii europene in raport in

contextul luärii de decizii in probleme profesionale din domeniul
corn unicärii.

Studentul/Absolventu1: Comumcarea pe dispontive mobile
R.2.2. utilizeazä modelele de comunicare, teorii media si indicatori de

audientäpentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media
R.3 ,

I
. produce un continut sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizånd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional;
R. 7.1. initiazä legätun cu alte persoane colaboreazäcu acestea
direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R _ 7.2 gestioneazä eviden!apersoanelor din reteaua profesionalä
proprie rämäne informat/ä cu privire la activitätile lor;

R _
7.3. colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a

rezolva probleme profesionale specifice.

Studentul/Abs01ventul:

R.3.l . produce un con!inut sau produs media in vederea
difuzärii!publicärii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizänd media (text, fotoorafie, audio, video) separat sau in conjunctle
in contextul realizärii unui proiect profesional;
R3_2_ redacteazä ii editeazätexte origmale de naturä creativä,
jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionalä,
functionale, tehnice sau academice,

RD. I
_ ini!iazä legäturi cu altepersoane colaboreazä cu acestea

direct Sau prin intermediul instrumentelor digitale•_

R 7.3. colaboreazä cu alte persoane in eadrul unor echipe pentru a

rezolva probleme profesionale specifice:
R. 74. planificäfi$i asumä respectä termene stränse pentru a realiza

sarcini Sau proiecte profesionale

Productie TV



Nr.
crt.

Studentul/Absolventul:

-CUNO#TINTE

C-2.4. identificä elementele care joacä un rol in procesulde formare a opiniei
publice, prin care perceptiile 5i opiniilefa!ä de o chestiune in discutie publicä sunt
formate intärite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendin!ele si interesele
publicului, procesele psihice $ conformismul_
C.3.3. identificä tehnici de redactare sau structurareaa continutului (narative,

descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) ii principii de retoricä sau
compunere mesaJeior cevizeazä imbunätä!ireacapacltä!ii scriitorilor ii
vorbitorilor de a informa,conunge sau motiva publicul;

37 C. 5:1_ identificä modele utilizate pentru luarea deciziilor etiee sau ra!ionamente
morale in problemele din domeniul comunicärii;

Studentul/Absolventul:
diferen!iazä platformele de e-commerce(web/desktop)de cele de m-commerce
(aplica!ii mobile), indicänd caracteristicile specifice fiecäreia;

38 intelege cum functioneazä sistemele de platä online, logistica ii fluxul de comandä
intr-un magazin digital:

cunoa$e regulile legale de bazä (GDPR, protectia consumatorului) 9i indicatorii
principali de performan!ä (KPIs) in comer!ul electronic.

Studentul/Absolventu1:
C. I .1. identificä principalele arli de cercetare in stiin!e ale eomunicärii -

comunicatori, structuri institu!ionale, organizatli, continut, canal, public/audiente,
efecte;

C.2.2. identificä concepte referitoare la public 5i audienta mass-media, metode de
mäsurare, precum 9i indicatori de audientäspecifici canalului tehnologicde
comunicare mediaticä;

39 C.3.l. distinge intre diferite tipuri de continuturi moduri de expresie (text,
fotografie audio, video) tipuri de canale media. presa tipäritä, televiziunea,
radioul, cinematografia,presa online, platformele digitale, aphcatiile mobile;

APTITUDINI

Studentul/Absolventul:

A 3.3. aplicä principii de retoficä sau compunere a mesajelor ce vizeazä
imbunätätireacapacitä!ii scriitorilor 5i de a informa,convinge Sau
motiva publicul;
A.4_ I. aplicä procese pentru verificarea unor Informa!ii in contextul comunicärli
profesionale;
A4_3. analizeazä cuvinte, expresi, semne si simboluri_ precum relatia dintre

acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticii teonei narative in

contextul analizei profesionale a mesajelormediatextuale, vizuale, audiovizuale ii
multimodale;
A_4.4. interpreteazävalorile mesajele ideologice culturale incorporate in

produselemedia.
A.6. l. evalueazä perceptia publicä, participä in retele profesionale 5i ini!iazä
conversatii in raport cu o persoanä o organizatie sau o marcä (brand);
A7.5- utilizeazä instrumentedigitale pentru organizare4 colectarea, stocarea,

extragerea, arhivarea prelucrarea datelor, informaliilor si continutului digital

Studentul/' Absolventul:
configureazä administreazäun magazin online complet (produse, stocuri, metode
de platä ii livrare) pe platformededicate;
optimizeazä designul ii procesulde cumpärare special pentru utilizatorii de
telefoanemobile (m-commerce),

utilizeazä instrumente de anahzäpentru a urmäri comportamentul clientilor a

Crete vånzärile.

Studentul/Absolventul:
A. I .4. interpreteazärezultatele cercetärii in Scris prin grafice, diagrame, tabele;

A 2.1. selecteazä modelele care explicä 0 situa!ie de comunicarein contextul unei
probleme profesionale,
A.22. analizeazä caracteristicile, nevoile si a$eptärile publieului-tintä utilizänd

modeler grile, teste, proceduri ii aplicatii software adecvate in contextul comunicärii
publice profesionale;
A.6.1. evalueazäperceptia publicæ partlcipä in retele profesionale initiazä
conversa!ii in raport cu o persoanä pubhcä, o organizatie sau o marcä (brand);
A_7.5, utilizeazä instrumente digitale pentru organizareæ colectarea, Stocarea,

extragerea, arhivarea prelucrarea datelor, Informatiilor continutului digital

RESPONSABILITATE $1 AUTONOMIE

Studentul/Absolventul:
analizeazä critic pluralitatea de interpretäri date si de opinii

formulate in contextul reprezentärii media a subiectelor si
evenimentelor curente;
R.4_3_ analizeazä critic evenimentele curente in politicä, economie,

comunitä!ile sociale, sectoarele culturale, pe plan international in

sport, precum 5i tendin!ele culturale populare, cum ar fi cultura pop ii
argoul cultural social mesajele publice ale persoanelede pe re!elele
de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul säu
socio-cultural ii profesional

Studentul/Absolventul.
gestioneazä independent func!ionarea zilnicäa unei platformede
vänzäri online, de la preluarea comenzii pänä la livrare;

DISCIPLINA

Semioticadiscursului mediatic

Platformee-commerce m-cOmmerCe

asigurä protectia datelor clientilor securitateatranzac!iilor financiare,
respectånd normele legale•_

actualizeazä autonommagazinul online in func!ie de noile tehnologii
tendin!e din pia!ä

Studentul/Absolventul Media Planning
R. 1.2. raporteazärezultate. statistici $i concluzii in fata unui public
intr-un mod clar, transparent simplu_
R.2. I

. evalueazä caracteristicile reprezentärii in mass-media ii
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei

categorli sociale,
R_2.2E utilizeazä modelele de comunicare, teorii media indicatori de

audientäpentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
R.4. l. elaboreazä o analizämedia sau o momtorizare media in raport

cu un subiect, o temä, o persoanä publicä, o organizatle sau o marcä;
R,6.l. aplicä principii metodologii specifice domeniului pentru a

realiza cercetärl ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoanä

publica o organizatie, o marcä (brand).



Nr.
crt.

Studentul/Absolventul:

CUN09TlNTE

C_24. identificä elementele care joacä un rol in procesulde formare a Opiniei

publice, prin care perceptiile si opiniile faw de o chestiunein discu!ie publicå Sunt
formate si intärite,cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele si interesele
publicului, procesele psihice si conformismul.
CS. l. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie(text,

fotografie, audio, video) Si tipuri de canale media;
C.4_l

_
clasificä diferitele surse de informare in diferite categorii (eum ar fi date

40 primare si secundare) pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a
autorilor etc.;
C.4_2- diferen!iazä intre probleme Sau formulari descriptive probleme sau
formuläri prescriptive in contextul evaluärii afirma!iilor in comunicarea profesionalä;
C. 5.2. identificä normele profesionale in raport cu rolul asumat in comunicarea
publicä•, presa tipäritä, radioul, cinematografia, presa online

platformele digitale, aplica!iile mobile;

Studentul/Absolventul:
C.I -1. identificä principalele arii de cercetare in $iin!e ale comunicärii -

comunicatori, structuri institu!ionale, organiza!ii, con!inut, canal, publie/audien!e,
efecte;

C. 13. diferentiazä intre principalele abordåri metodologice in domeniul stiinte ale

Comunicårii — metode cantitative, metode calitative, abordäri retorice, discursive

C.4.1. clasificä diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar
fi date

primare secundare) ii pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale,a
autorilor etc.

41

Studentul/Absolventul:
C.3-l - distinge intre diferite tipuri de continuturi moduri de expresie(text,
fotografie, audio, video) 5i tipuri de canalemedia: presa tipäritä, televiziunea,
radioul, cinematografia,presa Online, platformele digitale, aplica!iile mobile;

42

APTITUDINI

Studentul,/ Absolventul.
A.22. analizeazä caracteristicile, nevoile si asteptärile publicului-!intä utilizänd
modele, grile, teste, proceduri si aplica!ii softwareadecvate in contextul comunicärii
publice profesionale-,

A.2.3. adapteazä mesajele la diverse situa!ii categorii sau seynente de public in

contextul comunicärii profesionale.

A.4. I . aplicä procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicärii
profesionale;
A. 7.5. utilizeazä instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea,
extragerea, arhivarea 'i prelucrarea datelor, informa!iilor 5i eon!inutului digital

Studentul/Absolventul:
A. I. I. redacteazä un plan de cercetare pe un subiect din domeniul $tiin!e ale

comumcärll;
A. I .2_ aplicä metode de colectare a datelor, respectänd norme de eticä a cercetärii
si prevederile legale in vigoare;
A. I .3. aplicä metode de cercetareadecvate temei ii subiectului de Cercetare;
A. I .4_ interpreteazärezultatele cercetårii in scris si prin grafiee, diagrame, tabele;
A. I .5. discutå limitele cercetärilor, evaluänd critic gradul de generalizare a

concluziilor propune strategii pentru adåncirea/verificarea suplimentaräa

acestora;
A.3.4. utilizeazä aplicatii softwarepentru compunerea, editarea, formatarea

oricärui tip de material scris sau compunereasi editarea de materialeaudiovizuale;

A.4. I . aplicä procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicärii
profesionale;

A 7.5. utilizeazä instrumente digitale pentru Organizareæ colectareg Stocaren,
extragerea,arhivarea prelucrarea datelor, informa!iilor si con!inutului digital.

Studentul/Absol ventul:

A3. I
, aplicå practici de producoe potrivite pentru diferite tipuri de continuturi

moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa
tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografiæ presa online, platformele digitale,

aplica!iile mobile;
A.3.4. utilizeazä aplicatii softwarepentru compunerea, editarea, formatarea

oricärui tip de material scris sau compunerea5i editarea de materiale audiovizuale;

A4. I. aplicä procese pentru verificarea unor informa!ii in contextul comunicärii
profesionale.

RESPONSABILITATE 91 AUTONOMIE

Studentul/.Absolventul.•
R_2.3. analizeazä critic pluralitatea de interpretäri date si de opinii

formulate in contextul reprezentårii media a subiectelor
evenimentelor curente
RA. I

. elaboreazä 0 analizä media sau o monitorizare media in raport Cu

un subiect, 0 temä, o persoanä publica o organizatie sau o marcä;
R4_2- evalueazä sursele inforrna!iilor corectitudinea inforrnatiilor

receptate;
R.7.4. planificätisi asumä ii respectä termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;

Studentul/Absolventul:
R. I _2. raporteazärezultate, statistici concluzii in fata unui public

intr-un mod clar, transparent simplu;
R.2.1. evalueazä caracteristicile reprezentårii in mass-media si
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei

categorii sociale;
R. 2.3. analizeazä critic pluralitatea de interpretäri date de opinii

formulate in contextul reprezentärii media a subiectelor si
evenimentelor curente;

RA. I. elaboreazä 0 analizä media Sau 0 monitorizare media in raport

Cu un subiect, o temä, 0 persoanä publicä, o organizatie sau o marcå:
R_4.2. evalueazä sursele infomu!iilor si corectitudinea informa!iilor

receptate;
analizeazä critic evenimentele curente in politicå, economie,

comunitä!ile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in

sport, precum tendin!ele culturale populare, cum ar fi cultura pop ii
argoul cultural social si mesajele publice ale persoanelede pe retelele
de socializare / platformele digitale Cele mai utilizate in contextul säu
socio-cultural 5i profesional_
R-6.1, aplicä principii ii metodologii specifice domeniului pentru a re

Studentul/Absolventul:

R 2. I
. evalueazä caracteristicile reprezentärii in mass-media si

platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei

categorii sociale•,

R 3.1
_ produce un continut Sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul Sau mai multe canale Sau platforme,
utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional;

RA. I. elaboreazäo analizä media sau o monitorizare media in raport

Cu un subiect, o temä, 0 persoanå publicä, o organizatie sau o marcä

DISCIPLINA

Radio, telejurnalism ii videojurnalism

Elaborarea lucrärii de licentå

Creatie publicitarå in mediul online

Z3'Q3ZQ&



Nr.
CUNO#TINTEcrt.

Studentul/Absolventul:
C.3. I

. distinge intre diferite tipuri de con!inuturi si moduri de expresie(text,

fotografie, audio, video) fi tipuri de canalemedia: presa tipäritä, televiziunea,
radioul, cinematografia,presa Online, platformele digitale, aplica!iile mobile.

43

Studentul/Absolventul:
diferentiazä tipurile de drone tehnologiile IA folosite in productia video,
cunoscänd rolul fiecäreia;

44 inlelege regulile de filmare aerianä modul in care IA automatizeazä editarea 'i
urmänrea cadrelor;

cunoaste legisla!ia aeronauticå pentru utilizarea dronelor normele de eticä privind
filmarea persoanelor.

Studentul/Absolventul:
diferentiazä tipurile de platformeaudiovizuale (Streaminglive, video-on-demand,
podcast) si tehnologiile de distributie specifice fieeäreia;

45 ingelege functionarea algoritmilor de recomandare, regulile de monetizare si
drepturile de autor in mediul online;

cunoa$e indicatorii tehnici de calitate (rezolu!ie, bitrate, codecuri) metricile de
audienvä (reach, watch time, engagement).

Studentul/Absolventul:
C.2.2. identificä concepte referitoare Ia public si audienta mass-media, metode de

måsurare, precum indicatori de audien!ä specifici canalului tehnologic de

comunicare mediaticä;
C 2.4. identificä elementele carejoacä un rol in procesulde formare a Opiniei

publice, prin care perceptiile si opiniile fa!ä de 0 chestiunein discutie publica sunt
formate intärite, cum ar fi cadraiul inforrna!iilor, tendin!ele si interesele
publicului, procesele psihice 5i conformismul;
C,4.3. diferentiazä intre tipuri de nara!iuni, tipuri de ra!ionamente,elemente de

46 logicä, teoria argumentärii retoricä sau discurs public pentru a clasifica

perspective diferite, respectiv evalua argumente in contextul comunicärii
profesionale.

APTITUDINI

Studentul/Absolventul:
A3.1 _ aplicä practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de conlinuturi ii
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa
tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografia,presa online, platformele digitale,

aplica!iile mobile;
A3.4. utilizeazå aplicatii softwarepentru compunerea, editarea-formatarea
oricärui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale;
A_4_ I

_ aplicä procese pentru verificarea unor informa!ii in contextul comunicärii
profesionale.

Studentul/Absolventul:
opereazä drone in sigurantä pentru a realiza filmäri fotografii aerieneprofesionale;
utilizeazä aplica!ii softwarebazate pe IA pentru zbor automat, stabilizare 5i post-
producfie video;
proceseazä materialele vizuale brute Cu ajutorul instrumentelor digitale inteligente.

Studentul/Absolventul:
exerseazä configurarea si administrareade bazä a unui canal sau cont pe platformele
majore de streaming si video-on-demand;
aplicä tehnici elementare de optimizare a materialelor (metadate_ titluri, miniaturi)
pentru a imbunåtä!i vizibilitatea conginutului;
realizeazä transmisii live incärcäri de continut in cadrul unor proiecte ghidate,
inväländ sä controleze parametrii tehnici de bazä_

Studentu1/Absolventul:
A. I _5. discutä limitele cercetärilor, evaluand critic gradul de generalizare a

concluziilor propune strategii pentru adåncireaJ verificarea suplimentaräa

A.4.2. descoperå erori in aroumentape, cadraje sau scheme de interpretaredistincte
Oferite de diferite Surse in contextul comunicärii profesionale•,
A4_3_ analizeazå cuvinte, expresii, semne ii simboluri, precum si relatia dintre

acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticii fi teoriei narative in

contextul analizei profesionale a mesajelormedia textuale, vizuale, audiovizuale 5i
multimodale;

A_4.4. interpreteazåvalorile mesajele ideologice éi culturale incorporate in

produsele media.

_ evalueazä percep!ia publicä, participä in retele profesionale initiazä
conversa!li in raport cu o persoanä publicä, o organizatie sau o marcä (brand)
A_7.2. Selecteazå subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicärii

in context profesional;

RESPONSABILITATE AUTONOMIE

Studentul/Absolventul_
R.2.l. evalueazä caracteristicile reprezentärii in massmedia si
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei

categorii sociale
R.3. I

. produce un continut Sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizånd media (text. fotografie, audio, video) separat sau in conjunc!ie
in contextul realizärii unui proiect profesionaL

Studentul/Absolventul:
garanteazä sigurantazborului ii respectareaintimitä!ii publicului in
timpul productiei media;
actualizeazä autonomtehnieile de lucru in finc!ie de noile reguli

aviatice si evolu!ii ale IA

Studentul/Absolventul:
coordone.azä mini-proiecte dp. public,area rontinllttllui audiovimual,
respectänd un calendarde poståri stabilit in echipä;

respectå regulile comunitä!ii (community guidelines) si drepturile de

autor atunci cand incarcä materiale pe platforme;

urmärqte independent reactiile publicului 9i modificärile din platforme

Studentul/Absolventul:
R. 2. I. evalueazä caracteristicile reprezentärii in mass-media ii
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup Sau unei

categorii sociale;
R-2.3. analizeazä critic pluralitatea de interpretäri date de opinii

formulate in contextul reprezentärii media a subier.telor

evenimentelor curente
R.4. I

, elaboreazä o analizä media sau 0 monitorizare media in raport
Cu un subiect, o temä, o persoanä publicä, o organizatie Sau o marcä;
R. 4.2. evalueazä sursele informa!iilor si corectitudinea informatiilor
receptate;

R-4.3. analizeazä critic evenimentele Curente in politicå, economie,
comunitä!ile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in

sport, precum si tendin!ele culturale populare, cum ar fi cultura pop si
argoul cultural si social ii mesajele publice ale persoanele de pe retelele

de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul säu
socio-cultural 5i profesional
R. 7.5. demonstreazä sensibilitate interculturalä participånd in

comunitå i retele diferite.

DISCIPLINA

Corporate Video

Producviemedia asistatä: drone IA

Platforme online pentru audiovizual

Identitå!i ii coduri culturale in mediul
digital



crt.

Studentul/Absolventul:

CUN09TlNTE

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi modurl de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tipäritä, televiziunea,
radioul, cinematografiz% presa online, platformele digitale, aplica!iile mobile
C.3.3. identificä tehnici de redactaresau Structurarea a con!inutului (narative,

descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si principii de retoricä Sau
compunere a mesajelor ce vizeazä imbunätä!ireacapacitätii scriitorilor

47 vorbltorilor de a informa,convinge sau motiva publicul;

Studentul/Absolventul:
C.2.3. identificä structurile de proprietate, mecanisméle de Control, modele de

productie distribu!ie specifice sistemelormass media;
CS.2_ identificä normele profesionale in raport cu rolul asumat in comunicarea
publicä;
C.5.3. identificä legislatia privind comunicarea publicä in mass-media; legisla!ia

48 presei, reglementärileaplicabile comunicärii audio-vizuale, legislatia prlvind
drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publicä 'i privatä pe platformele
digitale, elemente de legisla!ie in domeniul protee!iei datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul.

C2 3. identificä structurile de proprietate, mecanismele de control, modele de
producgie ii distribu!ie specifice sistemelormass rnedia;
C 5 2 identificä normele profesionale in raport cu rollil asnmat in comnnicarea
publicä;
C.5.3 _ identificä legislatia privind Comunicareapublicä in mass mediæ legislatia

49 presei, reglementärileaplicabile comunicärii audio-vizuale, legislatia privind
drepturile de autor, legislatia privmd comunicarea publicä privatä pe platformele
digitale, elemente de legisla!ie in domeniul protectiei datelor cu Caracter personal.

Studentu1/Absolventul:

C I _2. reproduce metodologia teoreticä utilizatä in cercetarea itiin!ificä, conständ
in efectuareade cercetäri de fond, construirea unei ipoteze testarea acesteia sau
formularea unor intrebäri de cercetare, analiza datelor, rezentarearezultatelor
formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoa$erii existente;

50 C3. distingeintre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie text,

fotografie, audio, video) 5i tipuri de canale media: presa
televtziunea, radioul- cinematografiæ presa online, platformele digitale, aplicatiile
mobile.

APTITUDINI

Studentul/Absolventul
A. 3—3. aplicä principii de retoricä sau compunere a mesajelor ce vizeazä
imbunätätireacapacitä!ii scriitorilor vorbitorilor de a informa,convinge Sau
motiva publicul;
A4.1. aplicä procesepentru verificarea unor införma!ii in contextul comunicäni
profesionale;
A.4.4. interpreteazävalorile 9i mesajele ideologice ii culturale incorporate in

produsele media;
A.6_l . evalueazä percep!ia publicä, participä in re!ele profesionale 5i initiazä
conversatii in raport cu o persoanä publicä, o organizatie sau 0 marcä (brand).

Studentul/Absolventul:
X4. I

. aplicä procese pentru verificarea unor informa!ii in contextul comunieärii
profesionale;

AS. I
_ aplicä modele pentru luarea deciziilor etice sau rationamentemorale

principiile deontologrr.esati nnrmelr etirp rare stan la haza organiyärii fi
functionärli activitä!ilor specifice domeniului stiin!e ale comunicäTii 5i modului de

orgamzare a profesiei in problemedin domeniul comunicärii, in crearea
distribuirea continutului pe canale mediapublice private;

A.5.2. evalueazä respectarea legislatiei nalionale ii europene privind liberul acces
la informatie, proprietatea intelectualä, drepturile de autor, copyright-ul etc. in

procesulcomunicärii profeslonale 5i in activitätile de informare-documentare.

Studentul/Absolventul.

A.4. I _ aplicä procese pentru verificarea unor informalii in contextul comunicärll
profesionale;
A 5 1 aplicä modele pentru luareadeciziilor etice sau rationamente morule

pnncipiile deontologice sau normele etice care stau la baza organizärii si
func!ionärii activitätilor specifice domeniului $iin!e ale comunicärii 9 modului de
organizare a profesiei in problemedin domeniul comunicärii, in crearea ii
distribuirea continutului pe canalemedia publice ii private;
A 5.2. evalueazä respectarea legisla!iei nationale ii europene privind liberul acces

la informatie, proprietatea intelectualä, drepturile de autor, copyright-ul etc. in

procesulcomunicärii profesionale ii in activitä!ile de informare-documentare

Studentul/Absolventul:
A. I .2. aplicä metode de colectare a datelor, respectänd norme de eticä a cercetärii
ii prevederile legale in vigoare;
A. I .3. aplicä metode de cercetare adecvate temei ii subiectului de cercetare,
A 1.4. interpreteazä rezultatele cercetärii in scris ii prln grafice, diagrame, tabele

RESPONSABILITATE AUTONOMIE

Studentul/Absolventul.
R.2_ I

_ evalueazä caracteristicile reprezentärii in mass media
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale
R.2.3. analizeazä critic pluralitateade interpretäri date de opinii

formulate in contextul reprezentärii media a subiectelor 9i
evenimentelor curente;

Studentul/Absolventul.

DISCIPLINA

Multimodalitatea in discursul digital

Protec!ia proprietätii intelectuale
R.4.2_ evalueazä sursele informavilor ii corectitudinea informavilor

receptate;
I. judecä in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice,

coduri deontologico, respectiv legiGla!iei nationale Qieuropene in raport
in contextul luärii de decizii in probleme profesionale din domeniul

comumcartl _

R. 7.3. colaboreazä Cu alte persoanein cadrul unor echipe pentru a

rezolva problemeprofesionale specifice.

Studentul/Absolventul: Aspecte legale ale productiei media
R.4.2. evalueazä sursele informa!iilor ii corectitudinea informatiilor
receptate;
R. 5

_

1. judecä in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, •oduri
deontologice, respectiv legislatiei nationale ii europene in raport in

contextul luärii de decizii in probleme profesionale din domeniul
comumcärll.
R. 7.3. colaboreazä cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a

rezolva probleme profesionale specifice.

Studentul/Absolventul:
R.2.1. evalueazä caracteristicile reprezehtärii in mass-media 9i

platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unel
categorii sociale
R.3. I

. produce un continut sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul sau mai multe canale Sau platforme,
utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjuncpe
in contextul realizärli unui proiect profesional;

Interfege gestualepentru aplica!ii

educationale



CUNO#TINTEcrt.

Studentul/Absolventul:
I. identificä principalele teorii, modele ii elemente ale comunicäni directe

mediate tehnologic, in contextul comunicärii de masä comunicäni mediate de

computer;

C3. l. Distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie(text,
51 fotografie, audio, video) ii tipuri de canale media.' presa tipäritä, televiziunea,

radioul, cinematografia,presa online, platformele digitale, aplicagile mobile;

Studentul}Absolventul:
C.2.2. identificä concepte referitoare la public 9i audien!amass-media, metode de

mäsurare, precum 9i indicatori de audientäspecifici canalului tehnologic de

comumcare mediaticä;
C.2_4. identificä elementele care joacä un rol in procesulde formare a opiniei
publice, prin care percep!iile opiniile falä de o chestiunein discutie pubhcä sunt
formate intärite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendin!ele 5i interesele
publicului, procesele psihice si conformismul;
C.a. 3. diferen!iazä intre tipuri de naratiuni, tipuri de ra!ionamente,elemente de

52 logicä, teoria argumentäriisi retoricä sau discurs public pentru a clasifica

perspective diferite, respectiv evaluaargumente in contextul comunicärii
profesionale

Studentul/Absolventul:
C.2.4. Identificä elementele careJoacä un rol in procesul de förmare a oprmel
publice, prin care percep!iile ii opiniile fa!ä de o chestiunein discutie publicä sunt
formate intärite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele 5i interesele
publicului, procesele psihice 5i conformismul,
C.4.2. diferentiazä intre probleme sau formulän descriptive si probleme sau
formuläri prescriptive in contextul evaluärii afirmatiilor in comunicarea53
profesionalä;
C.4_3. diferentiazä intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente,elemente de

logicä, teoria argumentärii retoricä sau discurs public pentru a clasifica

perspective diferite, respectiv evaluaargumente in contextul comunicärii
profesionale.

Ordonator de credite,
Prof. univ. dr. Gabri

APTITUDINI

Studentul/Absolventul:
A.3. l. aplicä practici de produc!ie potrivite pentru diferite tipuri de con!inuturi
moduri de expresie(text, fotografie, audio, video) tipuri de canale media: presa
tipäritä, televiziunea, radioul, cinematografia,presa online, platformele digitale,

aplicatiile mobile;
A .34. utilizeazä aplica!ii softwarepentru compunerea_ editarea,formatarea
oricärui tip de material scris sau compunereafi editarea de materiale audiovizuale,

A7.1. utilizeazä instrumenteonline pentru a comunica partaja resurse in medii
digitale;

Studentul/Absolventul:

A4.2. descoperä erori in argumentatie, cadraje sau scheme de interpretaredistincte
oferite de diferite surse in contextul Comunicärii profesionale;
A.4.3. analizeazä cuvinte_ expresil, semne Simboluri, precum relatia dintre

acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticii teoriei narative in

contextul analizei profesionale a mesajelormedia textuales vizuale audiovizuale ii
multimodal e;
A.4.4. interpreteazävalorile mesajele ideologice ii culturale incorporate in

produsele
A.6.I. evalueazä perceptia publicä, partlcipä in retele profesionale initiazä
conversatii in raport cu o persoanä publicä, o organiza!ie sau o marcä (brand);
A. 7.2. selecteazä Subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicäni

in context profesional;

StudentuI/Absolventul:
A2_2_ anallzeazä caracteristicile, nevoile $1 asteptärile publicului-tintä utilizänd

modele, grile, teste, proceduri aplica!ii software adecvate in contextul comunicäril
publice profesionale;

interpreteazävalorile mesajele ideologice ii culturale incorporate in

produsele media;

AS. I. evalueazä perceptia publicä, participä in retele profesionale initiazä
conversatli in raport cu o persoanä publicæ o organiza!ie sau o marcä (brand);
A. 7.2. selecteazä subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicäni

in context profesional;

Decan,

Prof. univ. dr. Daniela-Vio ca PETROSEL

RESPONSABILITATE 91 AUTONOMIE

Studentul/Absolventul:

R21 _ evalueazä caracteristicile reprezentärii in mass media
platformele digitale a unei terne, unei persoane, unui grup sau unei

categorii sociale

R 3. I
_ produce un continut sau produs media in vederea

difuzärii/publicärii pe unul Sau mai multe canale Sau platforme-
utilizänd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizärii unui proiect profesional;

Studentul/Absolventul:
R.2_ 1. evalueazä caractensticile reprezentärii in mass-media ii
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei

categorii sociale;
analizeazä critic pluralitatea de interpretäri date de opinii

formulatein contextul reprezentärii media a subiectelor
evenimentelor curente;

RA. 1 elaboreazäo analizä media sau 0 monitorizare media in raport

cu un subiect, o temä, o peraoanä publicä, o organizatie sau o marcä;
R4.2. evalueazä sursele informa!iilor ii corectitudinea informatiilor
receptate;
R.4.3. analizeazä critic evenimentele curente in politicä, economie,

comunitä!ile sociale, sectoarele culturale, pe plan international ii in

sport, precum si tendin!ele culturale populare, cum ar fi cultura pop si
argoul cultural 5i social mesa]ele publice ale persoanele de pe retelele

de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul säu
socio-cultural profesional;
R. 7.5. demonstreazäsensibilitate interculturalä participånd in

comunitäti i retele diferite.

Studentul/Absolventul:
R.2.1. evalueazä caractensticlle reprezentärll in mass-medla
platformele digitale a unel teme, unei persoane, unui grup sau unei

categorii sociale;
analizeazä critic pluralitatea de interpretän date de opinii

formulate in contextul reprezentärii media a subiectelor
evenimentelor curente;

evalueazäsursele informatiilor ii corectitudinea informavilor
receptate;
R.6. I. aplicä principii ii metodologii specifice domeniului pentru a

realiza cercetän ale opinieipublice in raport cu un subiect, o persoanä

publicä, o organiza!ies o marcä (brand);
R. 7.5. demonstreazä sensibilitate interculturalä participänd in

Director departament,

Prof. univ. dr. Claudia COST
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4M cEL

DISCIPLINA

Interac!iunea in timp real cu mediul
virtual

Postumanism ii realitate virtualä

Psihologia consumatorului de media

digltalä

Responsa bil program de studii,

Conf. univ. dr. Evelina-Mezalina GRAUR
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