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Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava o e

Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicérii

Domeniul: Stiinfe ale comunicarii

Programul de studiu: Media digitala

Forma de invafamant: cu frecven{a

Ciclul de studii: licenta i

Durata studiilor: 3 ani |

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul [ de studii

PLAN DE INVATAMANT

180 de credite din disciplinele obligatorii conform planului de invatamant
10 credite la examenul de licent&



Universitatea ,,$tefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere i Stiinte ale Comunicirii

Domeniul: $tiinfe ale comunicirii

Programul de studiu: Media digitala

Forma de invajamant: cu frecventa

Ciclul de studii: licen{a

Durata studiilor; 3 am

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul 1 de studiu

PLAN DE iINVATAMANT

ANUL1
a
Nr. Discipline obligatorii Cod discipling Sem. 1 Sem. 2
ert, USV.FLSCMDl ¢ [ S| Ll P | 1* | Formid | Ne. | C|S|L| P | I* |Formide| Nr
de credite evaluare | credite]
1 |Introducere in stiinjele comunicarii DF.01.01 212 69 E 5
2|Introducere in sistemul mass-media DF.01.02 212 69 E 5
3|Gandire critica DF.01.03 1 | 47 C 3
4|Etica si integritate academica DF.01.04 0,510,5 36 N 2
5|Comunicare si seriere academici DS.01.05 2:1 1 58 E “
6|Introducere in limbaje Web DS.01.06 2 2 69 B 5
7|Echipamente periferice digitale DS.01.07 | 2 83 (6 5
8|Educatie fizica DC.01.08 1 11 1
9|Introducere in publicitate DF.02.09 212 69 E 5
10|Metode de cercetare in stiintele sociale DF.02.10 211 83 E S
1 1 |Argumentare §i copywriting DS.02.11 211 58 € 4
12|Marketing DS.02.12 11 72 € 4
13|Multimedia gi comunicare audiovizuala DS.02.13 2 1 58 E 4
14|Sisteme de management de continut Web DS.02.14 2 2 44 E 4
1 5| Educatie fizica DC.02.15 2 22 v 2
10,5 7,5| 4 442 | 4E+2C+2]| 30 1my713 400 | dE+2C+I1 28
Total ore obligatorii pe siptimini 22 ¥ 21 )4
Sem.1 Sem. 2
l::"‘ Discipline optionale** lf:s“‘(/':;fg(ljl;;i) al@lzl 5l s } 0(1‘:15 Nr.. alzlel 2 s Formi de Nr..
e credite evaluare | credite]
16 [Limba englezd 1 in media digitald DC.02.16
17 |Limba francezi | in media digitala DC.02.17
18 |Limba germana 1 in media digitalid DC.02.18 2 22 v 2
19 [Limba spaniold | in media digitala DC.02.19
20 |Limba italiana | in media digitala DC.02.20
2 22 v 2
Total ore optionale pe siiptimini 2
RECAPITULATIE 10,5(7,5] 4 | 442 [4E+2C+2| 30 [11] 93]  |428|4dE+2C+2[ 30
22 ¥ 23 V
Nr. Discipline facultative Cod disciplina Sem. 1 Sem. 2
ert. USV.FLSCMD ¢ | S| L| P | I* | Formi | Nr. [C[S|L| P | 1*|Formide| Nr.
de credite evaluare | credite
21 [Cultura gi arte vizuale openarmaek T |2 58 3] 4
22 [Sociologia comunicirii FLSC.CRP.DS.(4.27 212 44 E 4
! g 58 1E 4 2 44 1E 4
Total ore facultative pe siptimini 3 4

* 1 sunt ore de studiu individual + evaluare. Formele de evaluare sunt: Examen (E), Colocyiu (CV) si Verificare (V).

** Se va activa o disciplina din pachet.

Ordonator de credite, Decan, Director departament, Responsabil program de studii,
Prof. univ. dr. Gabriela PRELIPCEAN Prof. univ. dr, Daniela-Viorica PZTROSEL Prof. univ. dr. Claudia COSTI Conf. univ dr. Evelina-Mezalina GRAUR
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Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere §i Stiinfe ale Comunicarii

Domeniul: $tiinte ale comunicrii

Programul de studiu: Media digitala

Forma de nvétamant; cu frecven{d

Ciclul de studii: licentd

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul 1 de studiu

PLAN DE iINVATAMANT

ANUL II
Nr. Discipline obligatorii Cod disciplina Sem. 3 Sem. 4
crt. USVFLSCMD| C| S| L |P]| 1*| Formade | Nr. clslL| p 1* | Formiide | Nr.
evaluare | credite evaluare |creditel
I Introducere in relaii publice CF.03.01 212 69 B 5
2 Bazele ilustratiei [S.03.02 2 1 58 C 4
] Design de interfete 25.03.03 2 2 69 E 5
4 Productie si editare multimedia (text, grafica, fotografie, audio-video) 2S.03.04 | 1 47 C 3
5 Sisteme de comunicatii digitale 8.03.05 1 | 47 E 3
6 Optimizare si marketing in motoarele de cautare (SEO si SEM) [£S.04.06 1 | 72 ¢ 4
7 Analiza datelor digitale si bigdata £S.04.07 | | 72 E 4
8 Platforme digitale si inteligenta artificiald aplicatd £8.04.08 | 1 72 E 4
9 Fotografie £S.04.09 1 2 58 I 4
10 |Practicd de specialitate = 91 de ore [S.04.10 65| 9 € 4
Total ore obligatorii pe siptimini 812]5 20| 3E+2C 20 4 51 6,5 283 | 3E420 20
15 15,5
Sem.3 Sem. 4
R Discipline optionale*** Codldisciphng — " =S
St p P usv.rLsemp | ¢l s| Ll p] 1+ Formiide | Nr. clsliul p I Formiide | Nr.
evaluare | credite evaluare |credite
11 |Branding dlgnal . [S.03.11 2| 58 B 4
12 |Antreprenoriat in media digitald 3S.03.12
13 |Managementul si arhivarea continutului digital S.03.13 i 7 v g
14 |Relatii publice in domeniul politic 0S.03.14
15 [Limba engleza 2 in media digitald CC.03.15
16 |Limba franceza 2 in media digitald I>C.03.16
17 |Limba germand 2 in media digitala C.03.17 2 22 v 2
18 |Limba spaniold 2 in media digitald C.03.18
19 |Limba italiand 2 in media digitald [C.03.19
20 |Tehnica ilustratiilor pentru produse digitale 13S.04.20 3 5 44 B 4
21 |Tehnica ilustratiilor pentru copii DS.04.21
22 |Inteligentd art:ficiald, realitate virtuald si augumentati in productia media DS.04.22 5 W 4
23 |Social media si produsele sale 0S.04.23 ! ’
24 |Limba englezi 3 in media digitald DC.04.24
25 |Limba francezi 3 in media digitald DC.04.25
26 [Limba germanid 3 in media digitald DC.04.26 2 22 v 2
27 |Limba spaniold 3 in media digitald DC.04.27
28 |Limba italiend 3 in media digitald DC.04.28
2% 152 1E+2V 10 JRSF 138 | 1E+2V 10
Total ore optionale pe siiptimaini 7 8
RECAPITULATIE njefs| |,,[4er2ce2] 0 17 [3]7]65],,, [4Er2C2|
22 \4 23,5 A%
Sem. 3 Sem. 4
A, Discipline facultative COd. deselpting F N 0 N
ert. USV.FLSCMD | | s | 1 | p| o | Formide | Nro o ol | p | pe [Formidde) Nr
evaluare | credite evaluare |credite
29 |Structuri narative in cinematografie si media FLSC.CAVSPMEDC.04.17 1 ]2 8 C 2
Total ore facultative pe siptimani 3 8 1C 2

%% Disciplir (18) sunt organizate in 6 pachete, cate trei pachete pe ficcare semestru. Din ficcare pachet semestrial se activeaza o disciplind.

Ordo i b, Decan, Director departament, Responsabil program de studii,
rof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof. univ. dr. Claudia C()S}lby Conf. univ dr. Evelina-Mezalina GRAUR
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Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava
Facultatea de Litere gi $tiinge ale Comunicirii
Domeniul: $tiinte ale comunicarii

Programul de studiu: Media digitala

Forma de invatamant: cu frecventa
Ciclul de studii: licenta
Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul 1 de studin

PLAN DE INVATAMANT

ANUL I
Sem, 5 Sem. 6
b Discipline obligatorii e =T Forma de| Nr cmp) ide| N
e scipline obligatorii usv.rsemp] ¢ | s| Ll p | g« [Formade l.' clslilp] jx |Formide r..
avaluare | credite evaluare | credite
| |Securitatea informatiei in mediul online DS 05.01 | | 72 E 4
2 [Comunicarea pe dispozitive mobile DS 05.02 2 | 58 E 4
3 |Productie TV DS 05,03 2 | 58 (¥ 4
4 |Semiotica discursului mediatic DC 05.04 211 58 E 4
5 |Platforme e-commerce §i m-commerce DS 06.05 2 2 69 E 5
6 |Media planning DS 06.06 1|1 72 (& 4
7 |Radio, telejurnalism si videojurnalism DS 06.07 2 2 44 E 4
8 |Elaborarea lucririi de licenta = 56 de ore DS 06.08 4119 (& 3
T'otal ore obligatorii pe siptimina z] 1 ”3 26| 3E+1C 16 5 IM 414 24| 28420 16
Sem 5. Sem.6
s Discipline opfionale*#*** Conl dlociphak mF ade| N emF ad N
ort. prmgops: USV.FLSCMD| c| s|L| p | s [T0rmR e B | olg| | p] [0 AN
evaluare | credite evaluare | credite
9 |Creatie publicitard in mediul online DS.05.09 2 2 69 c 5
10 |Corporate video DS.05.10
11 Prod}lctic mC(.lia asistati: drf)nc. si IA DS.05.11 2 2 69 E 5
12 |Platforme online pentru audiovizual DS.05.12
13 |Identitati si coduri culturale in mediul digital DC.05.13 2 58 c 4
14 |Multimodalitatea in discursul digital DC.05.14
15 |Protectia proprietifii intelectuale DS.06.15 aE 7 N 4
16 |Aspecte legale ale productiei media DS.06.16
17 |Interfete gestuale pentru aplicatii educationale DS.06.17 ) 2 6 i 5
18 |Interactiunea in timp real cu mediul virtual DS.06.18 i
19 |Postumanism si realitate virtuala DC.06.19 e 97 c 5
20 [Psihologia consumatorului de media digitald DC.06.20
T'otal ore optionale pe siptimani 6|1 "4 196] 1E42C 14 412 ! 2 238 l1E+1c+1M] 14
RECAPITULATIE 13[2] 7] | wae | se 12 |3]6]4 P
22 22
N Cod diseinnng Sem. 5 Sem. 6
r. PO L “od disciplina — = —
it Discipline facultative usv.rLsempl ¢l sl il p | x| Forma de Nr.. clslulel] i Formii de Nr..
evaluare | credite evaluare | credite
21 |Sisteme Cloud si virtualizare FIESC.C S.05.17] 2 2 44 \% 4
22 |Inventica si design FIESC ETI.DS.06.21 2 1 58 A4 4
2l del lal % i 12 1 1ss| v 4
Total ore facultative pe saptamini 4 3

*##%Disciplinele opgionale (12) sunt organizate in 6 pachete, céte trei pachete pe ficcare semestru. Din ficcare pachet semestrial se activeaza o disciplind.

Ovrdonator de credite, Decan, Director departament, Responsabil program de studii,
Prof. univ. dr. Gabriela PRELIPCEAN Prof. univ, dr. Daniela-Vicrica PETROSEL Prof. univ, dr, Claudia COSTI Conf. univ dr. Evelina-Mezalina GRAUR
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Universitatea , Stefan cel Mare” din Suceava
Facultatea de Litere gi Stiinte ale Comunicarit
I wl: Stiinte ale il

Programul de studiu: Media digitald

23 0 2024

A

Forma de inviifamant: cu frecventd

Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul 1 de studiu

PLAN DE INVATAMANT

Nr. de ore
sy N-. de ore |de studiu  |Nr. de ore pe an
. Ne. de ore pentru . .
S":“““_r: "m"l“' Nr. de siiptimini | practicade | claborarea Nr. de ore fizice/siipt.  |didactice/ |individual i pentru |
SR il i "":.":"‘l" semestru [+evaluare/ |60 credite ECTS {
o semestru
Anul de studii Sem. 1/3/9 Sem. 2/4/6| Sem. 4 Sem.6 sem | 22 308 442 675
1 14 14 sem 2 23 322 428 7
11 14 14 91 sem 3 22 308 442 682.5
111 14 14 56 sem 4 23,5 329 421
sem 5 22 308 442 660
sem 6 22 308 442
TOTAL 4 147 MEDIA 22,42 1883 | 2617 4500
4500
BILANT 1 (dupi criteriul confinutului disciplinelor)
Nr. total de ore/ siipt. Total ore /sem.
Tip disciplini Anul I e Anul I S Anul 111 = Oié —
curs aplicatii curs wlicalil curs aplicafit
FFundamentale (DF) 9.5 8,5 2 2 308 16,36
De specializare (DS)
[cuprinde si practica de 12 10 16 21,5 17 19 1337 71,00
Complementare (DC) S 4 5 3 238 12,64
TOTAL 21,5 23,5 18 27,5 22 22 1883 100,00
BILANT 2 (dupii vegimul frecventiirii disciplinelor)
Nr. total de ore/ siipt. Total ore /sem,
Anul | Anul 11 Anul 111 Propor(ia minimi
Tip disciplini de ore alocate DOP
o N— - Ore Procent X
curs aplicatii curs aplicafii curs aplicaii conform ARACIS
Discipline obligatorii
5 5 8,5 13 379 23
(DOB) 21, 21, 12 | 12 ! 73,2
Discipline optionale
(DOP) 2 6 9 10 9 504 26,77 20%
Total DOB +DOP 21,5 23,5 18 27,5 22 22 1883 100,00
D|sc|plm‘e facultative 3 4 f 2 4 3 238 9,58
propuse in program
Discipline facultative
DSPP (initial, 364 14,65
monospecializare)*****
Total FACULTATIVE 602 24,23
TOTAL 2485
BILANT RECAPITULATIV
Categorii Nr. ore |Procent
DOB + DOP 1883 36,91
Studiu individual 2617 51,29
tevaluare
Facultative 602 11,80
TOTAL ore program ISIOZ
Raportul dintre ovele de aplicatii i orele de curs
Raport
e z R
Anul de studiu Curs | Aplicaii | pe ani de Apertpe
o Erogram
studiu
Anul | 21,5 23,5 1,09
Anul 11 18 27,5 1,53 119
Anul 111 22 22 100
TOTAL 61,5 73
; Nr. forme de evaluare Total Procent
Forme de evaluare
Anl An Il An 11 Nr.
[EXAMEN 8 8 7 23 50,00
COLOCVIU B 4 6 14 30,43
VERIFICARE 4 - | 9 19,57
TOTAL 16 16 14 46 100,00

*¥*¥kModulul de discipline pentru formare psihopedagogica N velul I (inifial, monospecializare cu 364 «e ore) este facultativ si se desfigoard pe baza unui plan de

dmantpropriu al [ lui de Specialitate cu Profil Psihoped: ic din cadrul Facultifii de Psihologie si Stiinfe ale Educatiei. La absolvire se acorda
{Le a cursurilor Depar lut de Specialitate cu Profil Psihoped: ic (DSPP).
Decan, Director departament, = Responsabil program de studii,
Prof. unv. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof, univ. dr. Claudia COSTI / Conf, univ dr, Evelina-Mezalina GRAUR



Universitatea ,,Stefan cel Mare" din Suceava

Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii

Domeniul: Stiinte ale comunicarii

Programul de studiu: Media digitald

Forma de invatamant: cu frecventa

Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

PLAN DE INVATAMANT
COMPETENTE

Competente cheie

Competente digitale

CP8 - utilizeazi software pentru sistemele de gestionare de continut
CP13 - utilizeaza interfete specifice aplicatiilor

CP17 - utilizeaza tehnici de ilustrare digitale

Competente profesionale

Competente transversale

Fundamentale De specializare
CP1 - dezvolta strategii de comunicare: utilizeaza CP2 - dezvolti planul pentru comunitatea online CT1 - respectd angajamente
tehnici de comunicare
CP3 - congtientizeaza dimensiunea interculturald CP4 - monitorizeazd comportamentul consumatorilor CT2 - gandeste in mod creativ
CP6 - gestioneaza procese de lucru CP3 - efectueaza cercetare de piatd CT3 - construieste spirit de echipa
CP14 - asigurd conformitatea cu ceriniele legale CP7 - transpune conceptele cerintelor in continut (T4 - evalueazi in mod critic informatiile si sursele
acestora
CP12 - integreaza continutul in mediile de iesire CP9 - efectueaza analiza datelor online CTS5 - aplicd masuri de securitate digitald
CP10 - gestioneazi proiecte de dezvoltare de continut CT6 - isi asuma responsabilitatea

CP11 - aplica strategii de marketing aferent platformelor de
comunicare sociald
CP15 - realizeaza optimizarea motorului de céutare

CP16 - editeazs imagini animate digitale

CP18 - proiecteaza graficd computerizatd

Ordonator de credite Decan, Director departament, Responsabil program de studii,
Prof, univ. dr. Gabrigle Prof. univ. dr. Daniela-Viorica PETROSEL Prof. univ. dr. Claudia COSTIN Conf. univ dr. Evelina-Mezalina GRAUR
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Universitaten . Stefin el Mare™ din Suceava
Facultatea de Litere y Stitnte ale Comunicfrit
Domenivl: Stiinte ale comunicien

Programul de studiu: Media digitala

Forma de invitmint: cu frecventi

Cielul de studis
Durats studiilor:

ani

Valabil incepind cu anul universitar 2026-2027. anul 1 de studii Grila Competen[:e lor
Repartizaren pe discipline a competentelor si corelarea lor cu numiirul de credite aferente fiecirei discipline. i
“E"—L—‘E——r—'—'——— Com e e proTestonals Commpetents ransversate
[ <Pi P [ [a] CP3 P P cPs ) P10 CPIL criz CPi3 Pt CPIE CPi6 CPIT CPIS [ 12 T3 CT4 CTs CT6
aplica st / evalueazd in Credite
3! teanspunc utilizeazs - — . 3 aplich o
Disely blizatarss dezvoltd strategii | dezvol L ) 3 fects sestiones de market 3 | wilizeazs asigued realizeazh | editeazd e - i plic i ans | i
e b putont opheniale St seept| demlaptnsl | conpienizncs | moniterizcrs || T sotoneas | consptee il e | et é o n | icite | onfomiticn | opimizara | i | (U b gt |y | gt | comtniese | P | maeide | 90 s
atilizeazs tehnici | comuitatea meosinek’ | comporcatl pia peoceede loc s : datelor onlime | demvoltare de | platformelor de | specifice | cucerintele [ motorului def ate Gtrr 5"‘1 S s | mnessmente | modcreativ |spint de cekips) " RS H | seeiate e
de comunicare anline maciulals; | eomigroriicr e it | piteade <oatinut comunicare aplicagilor | legale clutare digitsle e [Somene fovinnl
coninut 2 o
sociali
1t |Introducere in stitntele comunicarii 2 2 0.5 0.3 3
2 |Introd in sistemul di 1 2 ! l >
s _|Gandire critica 1 ! ] s =
4+ |Etica st integritate academica = =
s |Comunicare si scrierc academica 1 1 1 1 'f
6 {Introducere in limbaje Web 2 1 1 L >
7 |Echipamente periferice digitale I 1 1 1 1 3
s |Educatic fizica 1 1
9 __|Introducere in publicitate 1 1 1 1 1 ol
10 |Metode de cercetare in stiintele sociale I 1 1 1 1 2
1A i COpVWTiting 0.5 1 1 0.3 1 i} 4
12_|Marketing 1 1 0.5 1 0.5 4
Multimedia si comunicare 1 | 1 1 4
audiovizuald
1 Sisteme de management de continut 1 1 1 05 03 4
Web —
1s_|Educatic fizic 1 L =
Limba engleza | in media digitala
Limba franceza | in media digitala ~ g
16 |Limba germana 1 in media digitala 1 0.5 0.5 2
Limba spaniold 1 in media digitald
Limba italiana 1 in media digitala -
17_|Introducere in relatii publice 1 1 1 1 _ ! _ >
s |Bazele il 1 0.3 0.5 1 03 0._2 4
1o |Design de interfete 1 1 1 1 03 03 3
% Productic §i editare mu?nmgdxa (text, 05 05 05 1 05 3
grafica, fotografie, audio-video)
21 |Sisteme de comunicatii digitale 1 1 1 Z
5, |Optimizare si marketing in motoarcle 05 2 1 05 4
de cautare (SEO st SEM)
23 |Analiza datelor digitale si bigdata 0.5 05 2 1 4
3 Platforme digitale si inteligentd 1 1 1 1 4
artificiald aplicatd -
25 |Fotografie 1 1 1 . 1_ :
2 _|Practica de specialitate = 91 de ore 1 1 1 0.3 0.5
5 Branding Digital 1 1 1 0.5 03 4
Antreprenoriat in media digitald
Managementul s1 arhivarea | | 1 1 2
28 |continutului digital
Relatii publice in domeniul politic 1 1 1 1
Limba engleza 2 in media digitald
Limba francezi 2 in media digitala N
2 |Limba 3 2 in media digitald 1 !
Limba spaniola 2 in media digitala
Limba italiana 2 in media digitala
Tehnica ilustratiilor pentru produse =
1 |digitale 0.3 1 2 0.5 4
Tchnica ilustratiilor pentru copii




Intcligentd artificiala. realitate virtuala 1
st augumentatd in productia media
Social media §i produscle sale 1 1
Limba englezi 3 in media digitald

Limba franceza 3 in media digitala
Limba germand 3 in media digitala 1 0

3 05 2

Limba spaniola 3 in media digitald

Limba italiana 3 in media digitala

Sccuritatea informatiei in mediul | | 2 n
33 |onling
s |G i pe dispozitive mobile 1 ! 1 1 4
3% _|Productic TV 1 1 1 i 4
s _|Semiotica discursului mediatic 1 1 1 1 4
37 |Platforme e-commerce §i m-Commeree I 1 1 1 1 3
38 |Media plannin 1 1 I 1 4
2 |Radio, telcjurnalism si videojumalism 1 1 1 1 4
4 |Practica de cercctare pentru 1 | 1 3

claborarea lucrarii de licenta = 56 ore
4 |Creatic publicitara in mediul onling | | | I | 5

Corporate video

Productie media asistata: drone si [A

Platforme online pentru audiovizual
Identitat si coduri culturale in mediul
7 digital I 1

[N}
FR

Multimodali in discursul digital
Protectia proprictitii intelectuale
Aspecte legale ale productici media
Interfete gestuale pentru aplicatin
educationale

Interactiunea in ump real cu mediul
wirtual

Postumanism si realitate virtuald
rsmorogErconsaTan

~
”

ala

ORDONATOR DE CREDITE, DECAN, DIRECTOR DEPARTAMENT, RESPONSABIL PROGRAM DE STUDIL
Prof” univ. dr. Gabricla PRELIPCEAN Prof. univ. dr. Danicla-Viprica PETROSEL Prof. univ. dr. Claudia COSTIN Conf. univ. dr. Evelina-Mezalina GRAUR
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Universitatea ,.Stefan cel Mare” din Suceava
Facultatea: Litere si Stiinte ale Comunicarii
Domeniul: Stiinte ale comunicarii
Programul de studiu: Media digitald

Forma de invatdmant: cu frecventa

Ciclul de studii: licenta

Durata studiilor: 3 ani

Valabil incepand cu anul universitar 2026-2027, anul I de studiu

REZULTATELE INVATARII

—

':rrt CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE S| AUTONOMIE DISCIPLINA
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Introducere in stiintele comunicarii
C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii - A2.1. selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in contextul unei R.2.2. utilizeaza modelele de comunicare, teorii media si indicatori de
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal, public/audiente,  [probleme profesionale; audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.
efecte; A.23. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public in
! C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si  |contextul comunicirii profesionale.
mediate tehnologic, in contextul comunicarii de masé si comunicarii mediate de
computer;
C.2.2. identific concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Introducere in sistemul mass-media
C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si A2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de publicin | R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentari in mass-media si
mediate tehnologic, in contextul comunicirii de masi si comunicérii mediate de contextul comunicérii profesionale. platformele digitale a unei teme. unei persoane, unui grup sau unei
computer; categorii sociale;
2 C.2.2. identificd concepte referitoare la public §i audienta mass-media, metode de R.2.2. utilizeazd modelele de comunicare, teorii media si indicatori de
miésurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului tehnologic de audientd pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
comunicare mediatica; R23. analizeaza critic pluralitatea de interpretari, date si de opinii
C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, modele de formulate in contextul reprezentérii media a subiectelor si
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Gandire critica
CA4.1. clasifici diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date A.4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a profesionale; receptate;
autorilor etc ; A4.3. analizeaza cuvinte, expresii, semne si simboluri, precum si relatia dintre R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica. economie.
3 C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive $1 probleme sau acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticii si teoriei narative in comunittile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in
formuldri prescriptive in contextul evaludrii afirmatiilor in comunicarea profesionala.|contextul analizei profesionale a mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale si  |sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si
multimodale; argoul cultural si social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele
A4.4. interpreteazi valorile $i mesajele ideologice §i culturale incorporate in de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau
Studentul/Absolventul: Ci5il, Studentul/Absolventul: Al2. Studentul/Absolventul: R.5.1. |Etica §i integritate academica
identificd modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale in aplica metode de colectare a datelor, respectand norme de etici a cercetarii si judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice. coduri
problemele din domeniul comunicarii; prevederile legale in vigoare; AS5.1. aplica modele |deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale si principiile deontologice sau [contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
4 normele etice care stau la baza organizarii §i functionarii activititilor specifice comunicarii.

domeniului stiinte ale comunicérii §i modului de organizare a profesiei in probleme
din domeniul comunicarii, in crearea si distribuirea continutului pe canale media
publice si private;




GHE. CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE $I AUTONOMIE DISCIPLINA
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Cumunicare §i scriere academica
C.3.2. indicd norme gr: le care regl a formularea de enunturi, A2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de publicin | R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
expresii §i ortografierea cuvintelor; contextul comunicarii profesionale. difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
C.3.3. identific tehnici de redactare sau structurarea a continutului (narative, A.3.2. aplica norme de ortografie §i gramatica care reglementeaza formularea de utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau enunturi sau expresii i ortografierea cuvintelor, asigurand coerenta si claritateain  |in contextul realizarii unui proiect profesional;
compunere a mesajelor ce vizeazd imbunitatirea capacitétii seriitorilor §i textele redactate sau editate in contexte profesionale; R.3.2. redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
5 vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul: A4.1. aplicd procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii  |jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionald,
C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date profesionale. functionale, tehnice sau academice.
primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a R.6.2. redacteazi comunicate de presa si produce alte materiale de
autorilor etc; relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si probleme sau media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicérii
formuléri prescriptive in contextul evalurii afirmatiilor in comunicarea profesionala. unei persoane publice, organizatii sau marci (brand).
Studentul/Absolventul: A Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Introducere in limbaje Web
C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru sarcini | A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentarii in mass-media si
de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentiri, e-mail si baze de  |moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa  [platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate editarii, structurarii tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia. presa online, platformele digitale. categorii sociale;
continutului destinat publicarii sau difuzarii. aplicatiile mobile; R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
A3.4. utilizeazd aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea difuzarii/publicarii pe unul san mai multe canale sau platforme.
oricarui tip de material seris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale.  utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
A7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunica §i partaja resurse in medii  |in contextul realizarii unui proiect profesional;
6 digitale; R.7.3. colaboreazi cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
A.7.4. gestioneazi sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarea, rezolva probleme profesionale specifice:
distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte profesionale; R.7 4. planificd/isi asuma si respectd termene stranse pentru a realiza
A7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea, sarcini sau proiecte profesionale.
extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Echipamente periferice digitale
C.2.1. identifica principalele teorii. modele si elemente ale comunicarii directe §i A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si R.2.2. utilizeazi modelele de comunicare, teorii media si indicatori de
mediate tehnologic, in contextul comunicarii de masa i comunicarii mediate de moduri. audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.
computer; A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarea, R 3.1. produce un continut sau produs media in vederea
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, distribuirea i salvgardarea informatiilor si datelor in contexte profesionale; difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea, utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
7 |radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile; extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital. in contextul realizérii unui proiect profesional;

R.7.1. initiaz& legdturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea
direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.2. gestioneazi evidenta persoanelor din reteaua profesionald
proprie si riméne informat/a cu privire la activitatile lor;

R.7.3. colaboreazi cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice.




It CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE $| AUTONOMIE DISCIPLINA
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Introducere in publicitate
C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe §i A2.1. selecteazd modelele care explica o situatie de comunicare in contextul unei [ R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date 1 de opinii
mediate tehnologic. in contextul comunicarii de masa si comunicarii mediate de probleme profesionale; formulate in contextul reprezentarii media a subiectelor §i
computer; A.22. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tint3 utilizénd evenimentelor curente.
C.2.2. identifica concepte referitoare la public §i audienta mass-media, metode de  |modele, grile, teste. proceduri si aplicatii software adecvate in contextul comunicirii | R.4.1. elaboreaza o analizi media sau 0 monitorizare media in raport
mésurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului tehnologic de publice profesionale; cu un subiect, 0 tema, o persoana publica, o organizatie sau 0 marca;
comunicare mediatica: A2.3. adapteaza mesajele la diverse situatii §i categorii sau segmente de publicin | R.6.1. aplica principii §i metodologii specifice domeniului pentru a
8 C.2.4. identifica elementele care joacd un rol in procesul de formare a opiniei contextul comunicérii profesionale; realiza cercetri ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publice, prin care perceptiile si opiniile fad de o chestiune in discutie publica sunt A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si  [publica. o organizatie. o marcé (brand);
formate si intérite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele si interesele moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa R.7.5. demonstreazi sensibilitate interculturala participand in
publicului, procesele psihice si conformismul; tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, comunita: §i retele diferite.
C23.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, aplicatiile mobile;
fotografie, audio. video) si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, A 4.4. interpreteazi valorile i mesajele ideologice si culturale incorporate in
radioul. cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile; produsele media.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Metode de cercetare in stiintele sociale
C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii - A.1.1. redacteazi un plan de cercetare pe un subiect din domeniul stiinte ale R.1.1. elaboreaza proiecte de cercetare si interventie in domeniul
comunicatori, structuri institutionale, organizatii. continut, canal, public/audiente,  [comunicarii; stiinte ale comunicarii;
efecte, A1.2. aplic metode de colectare a datelor, respectind norme de efic a cercetarii R 17?2 raporteaza rezultate statistici §i concluzii in fata unui public
C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea stiintifica, constand in |si prevederile legale in vigoare; intr-un mod clar, transparent si simplu;
efectuarea de cercetiri de fond, construirea unei ipoteze §i testarea acesteia sau A1.3. aplica metode de cercetare adecvate temei i subiectului de cercetare; R.6.]. aplica principii §i metodologii specifice domeniului pentru a
formularea unor intrebari de cercetare, analiza datelor, prezentarea rezultatelor §i A14 interpreteazi rezultatele cercetérii in scris st prin grafice, diagrame, tabele; realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoasterii existente; A.1.5. discuta limitele cercetdrilor, evaluand critic gradul de generalizare a public, o organizatie, 0 marca (brand);
C.1.3. diferentiaz intre principalele abordari metodologice in domeniul stiinte ale [concluziilor si propune strategii pentru adéncirea/ verificarea suplimentard a
9 |comunicarii — metode cantitative. metode calitative, abordari retorice, discursive §i  facestora.
mixte; A.6.1. evalueazi perceptia publica, participa in retele profesionale si initiaza
. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de | conversatii in raport cu o persoand publica o organizatie sau o marcd (brand).
masurare, precum si indicatori de audientd specifici canalului tehnologic de A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea,
comunicare mediatica; extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital.
C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date
primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a
autorilor etc.;
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Argumentare §i COpywriting
C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului (narative, A2 3. adapteazd mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de publicin | R.3.2. redacteaza §i editeaza texte originale de natura creativa,
descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau contextul comunicarii profesionale; jurnalistice. promotionale, publicitare, de promovare institutionald,
compunere a mesajelor ce vizeazi imbunatatirea capacitatii scriitorilor si A.3.3. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeaza functionale, tehnice sau academice.
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul; imbunititirea capacitatii scriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau
5 C.4.2. diferentiazi intre probleme sau formulari descriptive si probleme sau motiva publicul;
1

formulri prescriptive in contextul evaluarii afirmatiilor in comunicarea
profesionala;

C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni. tipuri de rationamente, elemente de
logica, teoria argumentdrii §i retorica sau discurs public pentru a clasifica
perspective diferite, respectiv evalua argumente in contextul comunicarii
profesionale.

A.4.2. descoperi erori in argumentatie, cadraje sau scheme de interpretare distincte
oferite de diferite surse in contextul comunicarii profesionale;

A 4.4 interpreteaza valorile i mesajele ideologice si culturale incorporate in
produsele media.

Studentul/ Absolventul:

recunoaste continutul si relevanta conceptelor de marketing si a modului de utilizare
integrata a acestora, incluzand mediul de marketing, cercetarea pietei, functiile
marketingului, strategiile de produs, de pret, de promovare si de distributie, in
context organizational;

identifica si diferentiaza elementele detaliate si specifice legate de conceptele si
instrumentele asociate domeniului marketing i demonstreaza capacitatea de
utilizare a acestora.

Studentul/ Absolventul:
utilizeaza abordarea integraté a cadrului conceptual $i metodologic, pentru a rezolva
probleme teoretice §i practice noi;

elaboreazi decizii de marketing fundamentate
stiintific:

Studentul/Absolventul:

manifesta o atitudine proactiva si responsabila in fundamentarea
stiintifica si adoptarea deciziilor in probleme de marketing

Marketing
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Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text.
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea.
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

C.3.4. distinge caracteristicile i functionarea programelor software pentru sarcini
de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-mail §i baze de
date, sisteme de gestiune de continut. programe destinate editdrii, structurarii
,|continutului destinat publicarii sau difuzarii

Studentul/Absolventul:

A 2.3. adapteazi mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public in
contextul comunicarii profesionale;

A 3.1.aplic practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa
tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A 3.4 utilizeazi aplicati1 software pentru compunerea, editarea, formatarea
oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale.

A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunica §i partaja resurse in medii
digitale;

A.7.5. utihizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea,
extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital.

Studentul/Absolventul:

audientd pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizarii unui proiect profesional;

R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport
cu un subiect, 0 temd, o persoand publica, o organizatie sau o marcé,

R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane §1 colaboreaza cu acestea
direct sau prin intermediul instrumentelor digitale.

Multimedia si comunicare audiovizuald

Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi §i moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea,
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

C.3.4, distinge caracteristicile $i functionarea programelor software pentru sarcini
de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-mail §i baze de
date. sisteme de gestiune de continut. programe destinate editarii, structurarii
continutului destinat publicarii sau difuzarii

Studentul/Absolventul:

A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa
tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A3.4 utilizeaza aplicatii software pentru compunerea. editarea, formatarea
oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale:

A7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunica §i partaja resurse in medii

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentdrii in mass-media st
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizarii unui proiect profesional;

Sisteme de management de continut Web

13 digitale; R.7.3. colaboreazi cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
A7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea. organizarea, recuperarea, rezolva probleme profesionale specifice;
distribuirea i salvgardarea informatiilor i datelor in contexte profesionale; R.7.4. planifica/isi asuma i respectd termene stranse pentru a realiza
A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea, sarcini sau proiecte profesionale;
extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Educatie fizica
identifica si explica principiile fundamentale ale unui stil de viata sanatos; analizeazi si intelege dezvoltarea fizicd §i motrica a individului: participa activ la jocurl §i activitan de grup, contribuind la atingerea
14 | recunoaste beneficiile activitatii fizice regulate; selecteaza exercitii fizice in functie de finalitatea acestora. obiectivelor comune, respectand reguli sportive;

identifica riscurile §i masurile de siguranta in activitatea sportiva;
intelege rolul comunicarii nonverbale in contextul sportiv.

actioneaza in spiritul fair play-ului, respectand adversarii si deciziile
conducétorilor de joc.




ik CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE $1| AUTONOMIE DISCIPLINA
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Introducere in relatii publice
C.6.1. identifica principiile relatiilor publice $i managementului reputatiet si A.2.3. adapteazi mesajele la diverse situalii §i categorii sau segmente de publicin | R.6.1 aplica principii i metodologii specifice domeniului pentru a
factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra categoriilor de |contextul comunicirii profesionale; realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o A.5.1. aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale si publicd, o orgamzatie, o marca (brand),
persoand; principiile deontologice sau normele etice care stau la baza organizarii s1 R.6.2. redacteaza comunicate de presa §i produce alte materiale de
C.6.2. diferentiaza intre strategiile si design-urile de comunicare specifice functionarii activititilor specifice domeniului gtiinte ale comunicarii si modului de  |relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
diferitelor contexte de comunicare organizationale sau situationale (comunicarea in [organizare a profesiei in probleme din domeniul comunicarii, in crearea si media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
15 situatii de risc, in situatii de criza, pentru productia schimbarii sociale, pentru distribuirea continutului pe canale media publice §i private; unei persoane publice, organizatii sau marci (brand);
elaborarea politicilor publice. a politicilor inteme etc.). A6.]1. evalueaza perceptia publica. participa in retele profesionale st initiaza R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala
conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o marca (brand) proprie si ramane informat/a cu privire la activitatile lor;
A.7.2. selecteazi subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicarii R.7.4. planificd/isi asuma §i respecta termene stranse pentru a realiza
in context profesional; sarcini sau proiecte profesionale;
A.7.3. Utilizeaza persoanele de contact pentru obtinerea de informatii sau avantaje | R.7.5.dDemonstreaza sensibilitate interculturala participand in
reciproce in context profesional; comunitati si retele diferite.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Bazele ilustratiei
C3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi $i moduri de expresie (text, A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-finta utilizand R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentarii in mass-media §i
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, modele, grile, teste, proceduri i aplicatii software adecvate in contextul comunicarii |platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile; publice profesionale; categorii sociale;
C.3.4 distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru sarcini | A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi §i R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentdr, e-mail si baze de  |moduri de expresie (text, fotografie. audio, video) si tipuri de canale media: presa  |difuzérii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
date, sisteme de gestiune de continut. programe destinate editarii, structurarii tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digital ilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
continutului destinat publicarii sau difuzarii, aplicatiile mobile; in contextul realizarii unui proiect profesional;
A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea R.7.3. colaboreazi cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
16 oricarui tip de material scris sau compunerea §i editarea de materiale audiovizuale; [rezolva probleme profesionale specifice.
A4 .4 interpreteaza valorile si jele ideologice si culturale incorporate in
produsele media;
A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunica §i partaja resurse in medii
digitale;
A7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea,
extragerea, arhivarea §i prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Design de interfete
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continutuni si moduri de expresie (text, A22. anali isticile, nevoile s ptarile publicului-tinta utilizand R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-media §i
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in contextul comunicarii |platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
radioul. cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile; publice profesionale; categorii sociale;
C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru sarcini | A.3.4 utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentdri, e-mail si baze de  |oricérui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale; |difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
17 |date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate editarii, structurarii A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunica si partaja resurse in medii  utilizind media (text, fotografie. audio, video) separat sau in conjunctie
conti lui destinat publicarii sau difuzani. digitale; in contextul realizérii unui proiect profesional;
A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea, R.7.3. colaboreazi cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
extragerea, arhivarea §i prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital. rezolva probleme profesionale specifice;
R.7.4. planifica/isi asuma i respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: I‘roduc(ieM multimedia (text,
C3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text. A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi i R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea grafica, fotografie, audio-video)
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparitd, televiziunea, moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa  |difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
radioul. cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile. tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
18 aplicatiile mobile; in contextul realizérii unui proiect profesional

A3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea
oricarui tip de material scris sau compunerea §i editarea de materiale audiovizuale.

R.7.3. colaboreazi cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planificd/isi asuma §i respectd termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.




ort. CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE $1 AUTONOMIE DISCIPLINA
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Sisteme de comunicati digitale
C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si A.2.1. selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in contextul uner | R.2.2. utilizeaza modelele de comunicare, teorii media 1 indicatori de
mediate tehnologic, in contextul comunicarii de masa si comunicérii mediate de probleme profesionale: audienta pentru a proiecta. adapta sau evalua planuri media
computer; A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si R3.1. produce un continut sau produs media in vederea
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi i moduri de expresie (text, moduri. difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, A.7.4. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarea, utilizand media (text, fotografie. audio, video) separat sau in conjunctie
1o |radioul. cinematografia, presa online. platformele digitale, aplicatiile mobile; distribuirea §i salvgardarea informatiilor §i datelor in contexte profesionale; in contextul realizarii unui proiect profesional;
A7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea, R.7.1. initiaza legdturi cu alte persoane §i colaboreaza cu acestea
extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;
R.7.2. gestioneaza evidenta persoanelor din reteaua profesionala
proprie §i ramane informat/a cu privire la activitatile lor;
R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Optimizare si marketing in motoarele de
C.5.2. identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in comunicarea A4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii R.5.1. judeci in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri |cautare (SEO si SEM)
publica; profesionale; deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
- C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publicd in mass-media, legislatia A5.2. evalueazi respectarea legislatiei nationale si europene privind liberul acces |contextul ludrii de decizii in probleme profesionale din domeniul

presei. reglementarile aplicabile comunicarii audio-vizuale, legislatia privind
drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publica si privata pe platformele
digitale, elemente de legislatie in domeniul protectiei datelor cu caracter personal.

la informatie, proprietatea intelectuala, drepturile de autor, copyright-ul etc. in
procesul comunicarii profesionale si in activitatile de informare -documentare.

comunicarii.

Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi §i moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea,
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru sarcini
de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul. prezentéri, e-mail si baze de
date, sisteme de gestiune de continut. programe destinate editérii, structurarii
continutului destinat publicarii sau difuzarii.

C4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date
primare si secundare) i pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a
autorilor ete.

Studentul/Absolventul:

A3 .4 utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea
oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale

A.7.1. Utilizeaza instrumente online pentru a comunica i partaja resurse in medii
digitale;

A.7.4. Gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarea,
distribuirea §i salvgardarea informatiilor si datelor in contexte profesionale;

A.7.5. Utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea,
extragerea, arhivarea st prelucrarea datelor. informatiilor si continutului digital.

Studentul/Absolventul:

R.1.2. raporteaza rezultate, statistici §i concluzii in fata unui public
intr-un mod clar. transparent si simplu.

R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentarii in mass-media si
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale:

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizarii unui proiect profesional;

R.7.3. Colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. Planifica/isi asuma §i respectd termene stranse pentru a realiza

i _

Analiza datelor digitale si bigdata

(&)
(8]

Studentul/Absolventul:

diferentiaza principalele tipuri de platforme digitale si instrumente de IA. intelegand
rolul lor in automatizarea proceselor;

intelege modul in care algoritmii colecteazi si proceseaza datele pentru a genera
text, imagini sau decizii;

cunoaste regulile etice de baza, riscurile legate de drepturile de autor si protectia
datelor in utilizarea A,

Studentul/Absolventul:

utilizeaza instrumente de 1A aplicata (ex: generatoare de text, imagini sau analiza
de date) pentru rezolvarea unor sarcini simple de lucru;

aplica tehnici de baza de formulare a cererilor (prompt engineering) pentru a obtine
rezultate precise de la sistemele de IA;

integreaza functionalitati digitale elementare in proiecte individuale sau de grup,
urmand instructiunile primite.

A i
Studentul/Absolventul:

executd sarcini specifice in cadrul unor proiecte digitale, respectand
cerintele primite §i termenele limita:

verifica corectitudinea rezultatelor oferite de IA inainte de a le folosi,

andu-si responsabilitatea pentru continutul final;
urmdreste evolutia noilor platforme digitale, aratand deschidere 1
initiativa in invétarea unor noi instrumente software.

Platforme digitale si inteligenta artificiala
aplicatd

Studentul/ Absolventul:

intelege regulile de baza ale expunerii (lumina, focalizare) si functiile principale ale
unei camere sau ale unui smartphone;

cunoaste tehnicile elementare de compozitie vizuala pentru realizarea unui cadru
corect;

identifica diferentele dintre principalele genuri fotografice (jurnalistic, portret,

Studentul/ Absolventul:

seteaza echipamentul foto (sau telefonul) pentru a obtine imagni clare §i bine
luminate;

incadreaza corect subiectul. aplicand regulile de compozitie invatate;

editeaza fotografiile (ajustare de luminozitate, contrast si decupare) in aplicatii
accesibile.

Studentul/ Absolventul:

realizeaza independent eseuri sau serii scurte de fotografii pe o tema
data;

respectd normele etice §i de drepturi de autor privind fotografierea
persoanelor i utilizarea imaginilor;

selecteaza critic propriile fotografii, retinand doar cadrele reusite din

Fotografie




Nr.

ey CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE $1 AUTONOMIE DISCIPLINA
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Limba engleza 1/2/3/ in media digitala
identifica structuri lexico-gramaticale si particularitati stilistice specifice tipurilor corecteaza erori gramaticale comune in textele de comunicare in limba engleza/ gestioneaza proiecte de comunicare care implicé utilizarea limbii Limba francezi 1/2/3 in media digitala
de texte si discursurilor din domeniul stiintelor comunicirii; franceza/ gemand/ spaniold/ italiand, asigurand acuratetea lingvistica; engleze/ franceze/germane/ spaniole/ italiene. demonstrand initiativa si |Limba germana 1/2/3 in media digitala
identifica si aplica conventiile de limbaj si de format specifice diferitelor genuri de |elaboreaza mesaje clare, concise §i persuasive in limba engleza/ francezd/ gemand/  |respectarea termenelor; Limba spaniola 1/2/3 in media digitala
texte utilizate in relatiile publice si media in limba engleza/ franceza/ gemana/ spaniol#/ italiana, adaptate audientei si scopului co ii; demonstreaza flexibilitate si adaptabilitate in utilizarea limbii engleze/ |Limba italiana 1/2/3/ in media digitala
spaniold/ italiana; redacteazi documente de candidatura (CV-uri, scrisori de intentie) convingdtoare in |franceze/germane/ spaniole/ italiene in situatii de comunicare
identifica nuantele de sens si implicatiile culturale ale expresiilor idiomatice si in limba englez&/ franceza/ gemana/ spaniold/ italiana. adaptand continutul si neprevizute sau complexe;
jargonului specific limbii engleze/ franceze/germane/ spaniole/ italiene in contexte  |formatul la cerintele pietei muncii internationale si la specificul fiecarui dosar de utilizeaza in mod etic §i responsabil informatiile i resursele in in limba
de business si media; candidatura; engleza/ francezd/ gemand/ spaniold/ italiana, respectand drepturile de
24 recunoaste diferentele culturale i lingvistice relevante pentru comunicarea globald, | sintetizeaza informatii din multiple surse in limba engleza/ francezi/ gemana/ autor $1 normele de buna conduita online;
aplicand aceste cunostinte in interpretarea mesajelor in limba englezd/ spaniold/ italiand, creand rezumate concise §i relevante pentru diferite scopuri; evalueaza critic si editeaza traducerile generate de inteligenta artificiala
francezd/germand/ spaniold/ italiana; traduce cu acuratete §1 fidelitate semantica texte s mesaje complexe specifice pentru texte specifice domeniului comunicarii si relatiilor publice.
explica concepte si termeni specifici domeniului, demonstrand o intelegere domeniului comunicarii si relatiilor publice;
aprofundata a vocabularului de specialitate. Interpreteaza critic informatii din diverse surse in limba englezd/ franceza/ gemana/
spaniold/ italiand, facand diferenta dintre fapte, opinii si potentiale distorsiuni;
negociaza §i argumenteaza convingator in imba engleza/ franceza/ gemana/ spaniold
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Practica de specialitate
C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive si probleme sau A’5.1. aplicd modele pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale si R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
formulari prescriptive in contextul evaludrii afirmatiilor in comunicarea profesionald,|principiile deontologice sau normele etice care stau la baza organizarii i difuzarii/publicérii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale comunicani i modului de  |utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
organizare a profesiei in probleme din domeniul comunicérii, in crearea si in contextul realiziri unui proiect profesional:
distribuirea continutului pe canale media publice st private; R.4.1. elaboreaza o analiza media sau 0 monitorizare media in raport
A5.2. evalueaza respectarea legislatiei nationale $1 europene privind liberul acces |cu un subiect, o temd, o persoan publica, o organizatie sau 0 marc;
la informatie. proprietatea intelectuald, drepturile de autor, copyright-ul etc. in R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
procesul comunicdrii profesionale si in activitatile de informare-documentare; comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in
A.7.1. utilizeazi instrumente online pentru a comunica si partaja resurse in medii  |sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop st
25

digitale;

A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicarii
in context profesional;

A7.4. gestioneazi sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarea,
distribuirea i salvgardarea informatiilor si datelor in contexte profesionale;

A.7.5. Utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea,
extragerea, arhivarea §i prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital

argoul cultural §i social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele
de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul siu
socio-cultural §i profesional.

R.6.2. redacteazd comunicate de presa si produce alte materiale de
relatii publice, respectiv mesaje adaptate la specificul diferitelor canale
media si platforme digitale pentru a fi utilizate in contextul comunicarii
unei persoane publice, organizatii sau marci (brand);

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in comunit3




&t CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE $I| AUTONOMIE DISCIPLINA
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Branding digital
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei A 2.2 analizeaza caracteristicile, nevoile $i asteptarile publicului-tinta utilizand R.4.1. elaboreazi o analizd media sau 0 monitorizare media in raport
publice, prin care perceptiile si opiniile fatd de o chestiune in discutie publica sunt  [modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in contextul comunicarii [cu un subiect, o tem o persoand publica, o organizatie sau 0 marca,
formate §i intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publice profesionale; R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politicd, economie,
publicului, procesele psihice si conformismul; A2.3 adapteazi mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de public in  |comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in
C.6.1. identifica principiile relatiilor publice si managementului reputatiei §i contextul comunicérii profesionale sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop st
factorii de influenta asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra categoriilor de | A.4.4. interpreteaza valorile i mesajele ideologice si culturale incorporate in argoul cultural si social §i mesajele publice ale persoanele de pe retelele
public in raport cu o organizatie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o produsele media. de socializare / platformele digitale;
26 persoana; A.6.1. evalueazi perceptia publicd. participa in retele profesionale si initiaza R.5.1. judecd in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri
C.6.2. diferentiaza intre strategiile i design-urile de comunicare specifice conversatii in raport cu o persoani publica. o organizatie sau 0 marca (brand). deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
diferitelor contexte de comunicare organizationale sau situationale (comunicarea in contextul ludrii de decizii in probleme profesionale din domeniul
situatii de risc, in situatii de criza, pentru productia schimbarii sociale, pentru comunicarii.
elaborarea politicilor publice, a politicilor interne etc.) R.6.1. aplica principii $i metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subect, o persoana
publicd, o organizatie, 0 marca (brand);
R.7.4. planifica/isi asuma si respectd termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale;
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Antreprenoriat in media digitala
C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, modele de A.7.3. utilizeazd persoanele de contact pentru obtinerea de informatii sau avantaje | R.7.2. gestioneazd evidenta persoanelor din reteana profesionala
productie si distributie specifice sistemelor mass media. reciproce in context profesional. proprie si ramane informat/a cu privire la activitatile lor;
27 R.7.3. colaboreaz cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice:
R.7.4. planifica/isi asuma s respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Managementul si arhivarea continutuiui
C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, modele de A4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor  |digital
productie si distributie specifice sistemelor mass media; profesionale; receptate;
C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru sarcini | A.7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunica si partaja resurse in medi R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea
de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-mail si baze de digitale; direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;
date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate editirii, structuririi A.7.1. gestioneaza sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarea, R.7.2. gestioneazt evidenta persoanelor din reteana profesionald
continutului destinat publicarii sau difuzar distribuirea i salvgardarea informatiilor si datelor in contexte profesionale; proprie §i ramane informat/ cu privire la activitatile lor.
5g | C4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date A.7.5. Utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea,
primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a |extragerea. arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital.
autorilor etc; '
C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publica in mass-media, legislatia
presel, reglementérile aplicabile comunicarii audio-vizuale, legislatia privind
drepturile de autor. legislatia privind comunicarea publica §i privata pe platformele
digitale, elemente de legislatie in domeniul protectiei datelor cu caracter personal.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/ Absolventul: Relatii publice in domeniul politic
C.6.1. identifica principiile relatiilor publice §i managementului reputatier i A23. adapteaza mesajele la diverse situatii §i categorii sau segmente de publicin  |R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
factorii de influentd asupra perceptiilor partilor interesate sau asupra categoriilor de |contextul comunicarii profesionale; c atile sociale. sectoarele culturale, pe plan international si in
public in raport cu o organizatie. cu marca (brandul) acesteia sau in raport cu o A.5.1. aplicd modele pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale i sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop si
persoana; principiile deontologice sau normele etice care stau la baza organizérii $i argoul cultural §i social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele
C.6.2. diferentiaza intre strategiile §i design-urile de comunicare specifice functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale comunicarii §i modului de  [de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau
diferitelor contexte de comunicare organizationale sau situationale (comunicarea in |organizare a profesiei in probleme din domeniul comunicirii, in crearea si socio-cultural si profesional.
29 situatii de risc, in situatii de criza, pentru productia schimbarii sociale, pentru distribuirea continutului pe canale media publice i private; R.6.1. aplica principii $i metodologii specifice domeniului pentru a

elaborarea politicilor publice, a politicilor interne etc.).

A.6.1. evalueaza perceptia publici, participa in retele profesionale §i initiaza
conversatii in raport cu o persoana publicd, o organizatie sau 0 marca (brand).

A.7.2 selecteaz subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicarii
in context profesional;

A.7.3. Utilizeaza persoanele de contact pentru obtinerea de informatii sau avantaje
reciproce in context profesional;

realiza cercetari ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoand
publicd, o organizatie, 0 marca (brand);
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Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi §i moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea,
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile,

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru sarcini
de birou, cum ar fi prelucrarea textului, for de calcul, prezentari, e-mail §i baze de
date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate editarii, structurarii
continutului destinat publicarii sau difuzarii.

Studentul/Absolventul:

A 22 analizeaza caracteristicile, nevoile §i asteptarile publicului-tinta utilizand
modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in contextul comunicarii
publice profesionale;

A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si
moduri de expresie (text, fotografie, audio. video) si tipuri de canale media: presa
tiparitd, televiziunea. radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A.3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea
oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale;

A4 4. interpreteaza valorile §i mesajele ideologice si culturale incorporate in
produsele media;

A.7.1. utilizeazi instrumente online pentru a comunica §i partaja resurse in medii
digitale;

A7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea. stocarea,
extragerea, arhivarea §i prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital.

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-media §i
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utiliznd media (text, fotografie. audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizarii unui proiect profesional;

R.7.3. colaboreaz cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planificd/isi asuma si respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.

Tehnica ilustratiilor pentru produse
digitale

31

Studentul/Absolventul-

C23.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi §i moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea,
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile;

C.3.4. distinge caracteristicile si functionarea programelor software pentru sarcini
de birou, cum ar fi prelucrarea textului. foi de calcul. prezentari. e-mail si baze de
date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate editarii, structurdrii

continutului destinat publicérii sau difuzarii.

Studentul/Absolventul*

A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizind
modele, grile, teste. proceduri si aplicatii software adecvate in contextul comunicarii
publice profesionale;

A.3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi §i
moduri de expresie (text, fotografie. audio, video) si tipuri de canale media: presa
tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale,
aplicatiile mobile;

A3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea
oricarui tip de material seris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale.

A4.4 interpreteaza valorile i mesajele ideologice si culturale incorporate in
produsele media.

A.].1. utilizeaza instrumente online pentru a comunica §i partaja resurse in medii
digitale;

A7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea.
extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor. informatiilor i continutului digital.

Studentul/Absolventul*

R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentarii in mass-media i
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categoril sociale;

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizari unui proiect profesional;

R.7.3. colaboreazi cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice;

R.7.4. planifica/isi asuma §i respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale.

Tehnica ilustrafiilor pentru copit

Studentul/ Absolventul:

diferentiaza din punct de vedere functional noile tehnologii (inteligenta artificiala,
realitatea augumentat si realitatea virtuald) evidentiind aplicatiile si rolul specific al
fiecareia in productia mass-media;

explica structura si legitatile storytelling-ului imersiv, identificand diferentele de
paradigma conceptuald dintre formatele media liniare si cele interactive sau
experientiale;

distinge modelele operationale ale inteligenter artificiale (generative §i predictive),
detindnd reperele teoretice necesare pentru evaluarea impactului acestora asupra
automatizarii fluxurilor editoriale §i a algoritmilor de distributie.

Studentul/ Absolventul:

utilizeazd instrumente software bazate pe inteligent3 artificiala pentru optimizarea
fluxurilor de lucru, editarea automata a continutului si analiza comportamentului
audientei;

creeaza prototipuri de continut media imersiv, dezvoltand independent filtre AR
pentru retelele sociale, grafici augmentata pentru transmisiuni live sau reportaje
video 360°;

verifica i evalueaza critic sursele de informatii, aplicand tehnici avansate de fact-
checking digital pentru a detecta si demonta continutul manipulat prin Al

Studentul/ Absolventul:

Inteligent3 artificiala, realitate virtuala si

gestioneaza in mod autonom proiecte de media digitald care integ
tehnologii emergente, coordonand procesul de productie de la faza de
concept pana la distributie;

isi asuma o conduita eticd riguroasd in mass-media, decizand utilizarea
responsabila a inteligentei artificiale i garantand transparenta totald in
fata publicului prin etichetarea continutului sintetic;

se adapteaza independent si rapid la evolutiile tehnologice din
domeniu, autoreglandu-si procesul de invatare continua pe masura ce
apar noi instrumente Al, VR si AR.

a in productia media




Nr.

it CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE $I AUTONOMIE DISCIPLINA
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Social media si produsele sale
C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi §i R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentarii in mass-media si
mediate tehnologic, in contextul comunicarii de masa §i comunicarii mediate de moduri de expresie (text. fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
computer; tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia. presa online, platformele digitale, categorii sociale;
C.2.2. identifici concepte referitoare la public §i audienta mass-media, metode de aplicatiile mobile; R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreaza cu acestea
masurare, precum si indicatori de audientd specifici canalului tehnologic de A4.1. aplicd procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;
comunicare mediatici; profesionale; R.7.4. planifica/isi asuma si respecta termene strinse pentru a realiza
33 | €24 identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei A.6.1. evalueaza perceptia publici, participa in retele profesionale si initiaza sarcini sau proiecte profesionale;
publice, prin care perceptiile si opiniile fata de o chestiune in discutie publica sunt  |conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o marca (brand) R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturald participand in
formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele si interesele A.7.1. utilizeazi instrumente online pentru a comunica si partaja resurse in medii ~ |comunitati §i retele diferite
publicului, procesele psihice §i conformismul; digitale;
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text, A.7.4 gestioneazi sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarea,
fotografie, audio, video) i tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, distribuirea §i salvgardarea informatiilor si datelor in contexte profesionale.
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Securitatea informatiei in mediul online
C4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date A4.]. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii R.5.1. judec in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri
primare si secundare) si pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a [profesionale; deontologice, respectiv legislatiei nationale §i europene in raport in
autorilor etc ; A5.2. evalueazi respectarea legislatiei nationale si europene privind liberul acces  [contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
C.4.2. diferentiaza intre probleme sau formulari descriptive s1 probleme sau la informatie, proprietatea telectuala, drepturile de autor, copyright-ul etc. in comunicarii.
formulari prescriptive in contextul evaludrii afirmatiilor in comunicarea procesul comunicarii profesionale si in activitatile de informare-documentare.
34 |profesionala;
C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publica in mass-media, legislatia
presei, reglementrile aplicabile comunicarii audio-vizuale, legislatia privind
drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publica §i privata pe platformele
digitale, elemente de legislatie in domeniul protectiei datelor cu caracter personal.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Comunicarea pe dispozitive mobile
C.2.1. identifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe B A2.1. selecteaza modelele care explica o situatie de comunicare in contextul unei R.2.2. utilizeazd modelele de comunicare, teorii media i indicatori de
mediate tehnologic, in contextul comunicarii de masa §i comunicarii mediate de probleme profesionale; audienta pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media.
computer; A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi §i moduri de expresie (text, moduri. difuzarii/publicirii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
fotografie. audio, video) st tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, A7 4. gestioneazi sisteme pentru stocarea, selectarea, organizarea, recuperarca, utilizdnd media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
35 radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile; distribuirea si salvgardarea informatiilor si datelor in contexte profesionale; in contextul realizérii unui proiect profesional;
A7.5. utilizeazi instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea, R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreazi cu acestea
extragerea, arhivarea §i prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital. direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;
R.7.2. gestioneazi evidenta persoanelor din reteaua profesionala
proprie si rimane informat/a cu privire la activitatile lor;
R.7.3. colaboreazi cu alte persoane in cadrul unor echipe pentrua
rezolva probleme profesionale specifice.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Productie TV
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi §i moduri de expresie (text, A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
fotografie. audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa  |difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile; tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
C.3.4. distinge caracteristicile i functionarea programelor software pentru sarcini aplicatiile mobile; in contextul realizarii unui proiect profesional;
de birou, cum ar fi prelucrarea textului, foi de calcul, prezentari, e-mail §i baze de A3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea R.3.2 redacteaza si editeaza texte originale de natura creativa,
date, sisteme de gestiune de continut, programe destinate editarii, structurdrii oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale.  |jurnalistice, promotionale, publicitare, de promovare institutionald,
36

continutului destinat publicarii sau difuzarii.

functionale, tehnice sau academice;

R.7.1. initiaza legaturi cu alte persoane si colaboreazi cu acestea
direct sau prin intermediul instrumentelor digitale;

R.7.3. colaboreazi cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice:

R.7.4. planifica/isi asuma gi respecta termene stranse pentru a realiza
sarcini sau proiecte profesionale




g CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE $| AUTONOMIE DISCIPLINA
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Semiotica discursului mediatic
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei A3.3. aplica principii de retoricd sau compunere a mesajelor ce vizeazi R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date si de opinii
publice, prin care perceptiile si opiniile fata de o chestiune in discutie publica sunt  |imbunatatirea capacitatii scriitorilor §i vorbitorilor de a informa, convinge sau formulate in contextul reprezentarii media a subiectelor si
formate si intrite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele i interesele motiva publicul: evenimentelor curente;
publicului, procesele psihice si conformismul. A4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii R 4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutului (narative, profesionale; comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in
descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau A43. analizeazi cuvinte, expresil, semne si simboluri, precum si relatia dintre sport. precum si tendintele culturale populare. cum ar fi cultura pop §i
compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor §i acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticii §i teoriei narative in argoul cultural $1 social §i mesajele publice ale persoanele de pe retelele
vorbitorilor de a informa, convinge sau motiva publicul; contextul analizei profesionale a mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale si |de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau
37 | C.5.1. identifica modele utilizate pentru luarea deciziilor etice sau rationamente multimodale; socio-cultural si profesional.
morale in problemele din domeniul comunicarii; A4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate in
produsele media.
A6.1. evalueaza perceptia publici, participa in retele profesionale si initiaza
conversatii in raport cu o persoand publica, o organizatie sau o marca (brand);
A7.5. utilizeazi instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea,
extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital.
Studentul/ Absolventul: Studentul/ Absolventul: Studentul/ Absolventul: Platforme e-commerce $i m-commerce
diferentiaza platformele de e-commerce (web/desktop) de cele de m-commerce configureaza si administreazi un magazin online complet (produse, stocuri, metode |gestioneaza independent functionarea zilnica a unei platforme de
(aplicatii mobile), indicand caracteristicile specifice fiecareia; de plata si livrare) pe platforme dedicate; vanzari online, de la preluarea comenzii pana la livrare;
3g |intelege cum functioneaza sistemele de platd online, logistica si fluxul de comanda  |optimizeaza designul si procesul de cumpdrare special pentru utilizatorii de asigura protectia datelor clientilor si securitatea tranzactiilor financiare,
intr-un magazin digital; telefoane mobile (m-commerce); respectand normele legale:
cunoaste regulile legale de bazi (GDPR, protectia consumatorului) si indicatorii utilizeaza instrumente de analizi pentru a urmiri comportamentul clientilor si a actualizeazi autonom magazinul online in functie de noile tehnologii si
principali de performanté (KPIs) in comertul electronic. creste vanzarile. tendinte din piata.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Media Planning
C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicarii - A.1.4. interpreteaza rezultatele cercetdrii in scris si prin grafice, diagrame, tabele; R.1.2. raporteaza rezultate, statistici §i concluzii in fata unui public
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal, public/audiente, A2.1. selecteaza modelele care explicé o situatie de comunicare in contextul unei |intr-un mod clar, transparent si simplu.
efecte; probleme profesionale; R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentarii in mass-media i
C.2.2. identificd concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de A.2.2 analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile publicului-tinta utilizind platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
masurare, precum si indicatori de audientd specifici canalului tehnologic de modele, grile, teste. proceduri si aplicatii software adecvate in contextul comunicarii [categorii sociale;
comunicare mediatici; publice profesionale; R.2.2. utilizeaza modelele de comunicare, teorii media si indicatori de
39

C.3.1. distinge Intre diferite tipuri de continuturi §i moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea,
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale. aplicatiile mobile;

A.6.1. evalueaza perceptia publica, particip in retele profesionale si initiaza
conversatii in raport cu o persoana public, o organizatie sau o marci (brand);

A.7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea,
extragerea, arhivarea $i prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital.

audientd pentru a proiecta, adapta sau evalua planuri media;
R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport
cu un subiect, 0 tema, o persoand publici. o organizatie sau 0 marca;
R.6.1. aplica principii §i metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetéri ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
publica, o organizatie, o marcé (brand).




crt. CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE $1 AUTONOMIE DISCIPLINA
Studentul/ Absolventul: Studentul/ Absolventul: Studentul/ Absolventul: Radio, telejurnalism §i videojurnalism
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei A.2.2. analizeaza caracteristicile, nevoile §i asteptarile publicului-tinta utilizand R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretdri date i de opinii
publice. prin care perceptiile i opiniile fata de o ch indi publica sunt |modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in contextul comunicarii |formulate in contextul reprezentérii media a subiectelor §i
formate i intérite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publice profesionale; evenimentelor curente
publicului, procesele psihice §i conformismul. A.23. adapteaza mesajele la diverse situatii si categorii sau segmente de publicin  |R.4.1. elaboreaza o analiz media sau o monitorizare media in raport cu
C3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi i moduri de expresie (text. I icarii profesionale. un subiect, o tema, 0 persoan publica. o organizatie sau 0 marca;
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media; A4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii R4.2. evalueazi sursele informatnlor si corectitudinea informatiilor
C.4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date |profesionale; receptate;
40 [primare si secundare) §i pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a |A 7 5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea, R.7.4. planificd/isi asuma si respecta termene strinse pentru a realiza
autorilor etc ; extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor si continutului digital. sarcini sau proiecte profesionale;
C4.2. diferentiaza intre probleme sau formulan descriptive si probleme sau
formulari prescriptive in contextul evaludrii afirmatiilor in comunicarea profesionala;
C.5.2. identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in comunicarea
publica; presa tiparitd, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online,
platformele digitale, aplicatiile mobile;
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Elaborarea lucrérii de licenta
C.1.1. identifica principalele arii de cercetare in stiinte ale comunicirii - Al.l red a un plan de e pe un subiect din domeniul stiinte ale R.1.2. raporteaza rezultate, statistici i concluzii in fata unui public
comunicatori, structuri institutionale, organizatii, continut, canal, public/audiente,  |comunicarii; intr-un mod clar, transparent §i simplu;
efecte; A.1.2. aplici metode de colectare a datelor, respectand norme de etica a cercetdrii | R.2.1. eval a isticile rep: 11 in mass-media i
C.13. diferentiaza intre principalele abordari metodologice in domeniul stiinte ale |si prevederile legale in vigoare; platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
comunicdrii — metode cantitative, metode calitative, abordari retorice, discursive gi A.1.3. aplica metode de cercetare adecvate temei §i subiectului de cercetare; categoril sociale;
mixte; A.1.4 interpreteaza rezultatele cercetérii in scris §i prin grafice, diagrame, tabele; R.2.3. analizeazi critic pluralitatea de interpretari date §i de opinii
CA4.1. clasifica diferitele surse de informare in diferite categorii (cum ar fi date A'1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de generalizare a formulate in contextul reprezentarii media a subiectelor §1
primare §i secundare) si pe baza continutului acestora, a caracteristicilor materiale, a |concluziilor si propune strategii pentru addncirea/ verificarea supli da i lor curente;
autorilor etc. acestora: R.4.1. elaboreaza o analiza media sau o monitorizare media in raport
41 A3.4. utilizeaza aplicatii soft pentru ea, edi formatarea cu un subiect, 0 temé, o persoand publica. o organizatie sau 0 marca:
oricdrui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale; | R.4.2. evalueaza sursele informatiilor §i corectitudinea informatiilor
A4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii receptate;
profesionale; R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica, economie,
A7.5. utilizeaza instrumente digitale pentru organizarea, colectarea, stocarea, comunitatile sociale, sectoarele culturale, pe plan international si in
extragerea, arhivarea si prelucrarea datelor, informatiilor §i continutului digital. sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop i
argoul cultural si social si jele publice ale per le de pe retelele
de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul siu
socio-cultural si profesional.
R.6.1. aplicd principii si metodologii specifice domeniului pentru a real
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Creatie publicitara in mediul online
C3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi i moduri de expresie (text. A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de ¢ 1§l R.2.1. eval caracteristicile reprezentarii in mass-media si
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) §i tipuri de canale media: presa  |platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile; tipdritd, televizi . radioul, ¢ fia, presa online, platformele digitale. categorii sociale;
@ aplicatiile mobile; R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea

AJ3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea
oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale;
A4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii

profesionale.

|difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizarii unui proiect profesional;

R.4.1. elaboreaza o analiza media sau 0 monitorizare media in raport
cu un subiect, o temé, o persoana publicé. o organizatie sau o marca ..




Nr.

it CUNOSTINTE APTITUDINI RESPONSABILITATE $I AUTONOMIE DISCIPLINA
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Corporate video
C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi $i moduri de expresie (text, A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi 1 R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass media i
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media presa tiparité, televiziunea, moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile. tiparita, televizi radioul. ci »grafia, presa online, platformele digitale, categorii sociale
aplicatiile mobile; R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
43 A 3.4 utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea. formatarea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale; |utilizind media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
A4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii in contextul realizarii unui proiect profesional.
profesionale.
Studentul/ Absolventul: Studentul/ Absolventul: Studentul/ Absolventul: Productie media asistata: drone §i IA
diferentiaza tipurile de drone si tehnologiile 1A folosite in productia video, opereaza drone in sigurantd pentru a realiza filman si fotografii aeriene profesionale: | garanteaza siguranta zborului §i respectarea intimitati publicului in
cunoscand rolul fiecreia; utilizeaza aplicatii software bazate pe IA pentru zbor automat, stabilizare §i post- timpul productiei media;
44 |intelege regulile de filmare aeriana si modul in care A automatizeaza editarea si productie video; actual 3 autonom tehnicile de lucru in functie de noile reguli
urmdrirea cadrelor; proceseaza materialele vizuale brute cu ajutorul mnstr Jor digitall 1 aviatice §i evolutii ale TA,
cunoaste legislatia aeronautic pentru utilizarea dronelor si normele de etica privind
filmarea persoanelor.
Studentul/ Absolventul: Studentul/ Absolventul: Studentul/ Absolventul: Platforme online pentru audiovizual
diferentiaza tipurile de platforme audiovizuale (streaming live, video-on-demand, exerseaza configurarea §i administrarea de baza a unui canal sau cont pe platformele |coordoneaza mini-proiecte de publicare a continutului andiovizual,
podcast) si tehnologiile de distributie specifice fiecireia; majore de streaming §i video-on-demand; respectand un calendar de postari stabilit in echipa;
45 |intelege functionarea algoritmilor de recomandare, regulile de monetizare si aplica tehnici elementare de optimizare a materialelor (metadate, titluri, miniaturi)  |respecta regulile cc atii ( i idelines) si drepturile de
drepturile de autor in mediul online; pentru a imbunatati vizibili continutului; autor atunci cand incarca materiale pe platforme;
cunoagste indicatorii tehnici de calitate (rezolutie, bitrate, codecuri) s1 metricile de realizeaza transmisii live si incarcari de continut in cadrul unor proiecte ghidate, urmareste independent reactiile publicului i modificarile din platforme.
audienta (reach, watch time, engagement). invatand sa controleze parametrii tehnici de baza.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Identitati §i coduri culturale in mediul
C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de | A.1.5. discuta limitele cercetarilor, evaluand critic gradul de generalizare a R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentarii in mass-media §i digital
masurare, precum si indi i de audienta specifici lului tehnologic de concluziilor §i propune strategii pentru adéncirea/ verificarea suplimentara a platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
comunicare mediatica; acestora. categorii sociale;
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei A42. 4 erori in ar tie, cadraje sau scheme de interpretare distincte | R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date i de opinii
publice, prin care perceptiile §i opiniile fatd de o chestiune in discutie publicZ sunt |oferite de diferite surse in contextul comunicarii profesionale; formulate in contextul reprezentarii media a subiectelor si
formate i intérite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele si interesele A 43 analizeaza cuvinte, expresii, semne §i simboluri, precum si relatia dintre evenimentelor curente.
publicului, procesele psihice si conformismul; in raport cu ptele fund le ale semioticii §i teoriei narative in R.4.1. elaboreaza o analizd media sau o monitorizare media in raport
C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naraiuni, tipuri de rationamente, elemente de contextul analizei profesionale a mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale i |cu un subiect, o temd, o persoand publica, o organizatie sau 0 marc;
46 multimodale; R.4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor

logica, teoria argumentdrii §i retorica sau discurs public pentru a clasifica
perspective diferite, respectiv evalua ar in | cc icarii
profesionale.

A 4.4 interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate in
produsele media.

A6.1. evalueaza perceptia publica. participa in retele profesionale §i initiaza
conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau 0 marca (brand).

A7.2. Selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicarii
n context profesional;

receptate;

R.4.3. anali A critic curente in p 3, economie,
comunitdtile sociale, sectoarele culturale, pe plan international §1 in
sport, precum si tendintele culturale populare, cum ar fi cultura pop §1
argoul cultural §i social si mesajele publice ale persoanele de pe retelele
de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau
socio-cultural si profesional

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in

comunitéti si retele diferite.
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47

Studentul/Absolventul:

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi si moduri de expresie (text,
fotografie. audio. video) si tipuri de canale media: presa tiparit, televiziunea,
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile mobile.
C.3.3. identifica tehnici de redactare sau structurarea a continutulu (narative,
descriptive, expozitive, argumentative sau persuasive) si principii de retorica sau
compunere a mesajelor ce vizeaza imbunatatirea capacitatii scriitorilor si
vorbitorilor de a informa. convinge sau motiva publicul;

Studentul/Absolventul:

A.33. aplica principii de retorica sau compunere a mesajelor ce vizeazi
imbunatatirea capacitatii seriitorilor si vorbitorilor de a informa, convinge sau
motiva publicul;

A.4.1 aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii
profesionale;

A.4.4. interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate in
produsele media;

A.6.1. evalueaza perceptia public, participd in retele profesionale si initiaza
conversatii in raport cu o persoand public, o organizatie sau o marc (brand).

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentarii in mass media i
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale

R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date §i de opinii
formulate in contextul reprezentarii media a subiectelor si
evenimentelor curente;

Multimodalitatea in discursul digital

48

Studentul/Absolventul:

C.2.3. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, modele de
productie si distributie specifice sistemelor mass media;

C.5.2. identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in comunicarea
publica;

C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea public in mass-media, legislatia
presei, reglementarile aplicabile comunicarii audio-vizuale, legislatia privind
drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publica si privata pe platformele
digitale, elemente de legislatie in domeniul protectiei datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul:

A4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii
profesionale;

A5.1. aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale si
principitle deontologice sau normele etice ecare stau la bava organizarii §i
functionarii activitatilor specifice domeniului stiinte ale comunicarii si modului de
organizare a profesiei in probleme din domeniul comunicirii, in crearea si
distribuirea continutului pe canale media publice si private;

A52 evalueaza respectarea legislatiei nationale si europene privind liberul acces
la informatie, proprietatea intelectuald, drepturile de autor, copyright-ul etc. in
procesul comunicarii profesionale si in activitatile de informare-documentare.

Studentul/Absolventul:
R.4.2. evalueazi sursele informatilor i corectitudinea informatiilor
receptate;

R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice,
coduri deontologice, respeotiv legislatiei nationale §i europene in raport
in contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
comunicarii.

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice.

Protectia proprietatii intelectuale

49

Studentul/Absolventul:

C.23. identifica structurile de proprietate, mecanismele de control, modele de
productie si distributie specifice sistemelor mass media:

€52 identifica normele profesionale in raport cu rolul asumat in comunicarea
publica;

C.5.3. identifica legislatia privind comunicarea publica in mass-media, legislatia
presei, reglementirile aplicabile comunicarii audio-vizuale, legislatia privind
drepturile de autor, legislatia privind comunicarea publica si privata pe platformele
digitale, elemente de legislatie in domeniul protectiei datelor cu caracter personal.

Studentul/Absolventul:

A4.1. aplica procese pentru verificarea unor informatii in contextul comunicarii
profesionale;

A 51 aplica modele pentru luarea deciziilor etice sau rationamente morale gi
principiile deontologice sau normele etice care stau la baza organizarii si
functionarn activitatilor specifice dc iului stiinte ale cc arii $i modului de
organizare a profesiei in probleme din domeniul comunicarii, in crearea si
distribuirea continutului pe canale media publice si private:

A.5.2. evalueaza respectarea legislatiei nationale si europene privind liberul acces
la informatie, proprietatea intelectuald, drepturile de autor, copyright-ul etc. in
procesul comunicarii profesionale si in activitatile de informare-documentare.

Studentul/Absolventul:

R.4.2. evalueaza sursele informatiilor s1 corectitudinea informatiilor
receptate;

R.5.1. judeca in raport cu modele pentru luarea deciziilor etice, coduri
deontologice, respectiv legislatiei nationale si europene in raport in
contextul luarii de decizii in probleme profesionale din domeniul
comunicarii.

R.7.3. colaboreaza cu alte persoane in cadrul unor echipe pentru a
rezolva probleme profesionale specifice.

Aspecte legale ale productiei media

Studentul/Absolventul:

C.1.2. reproduce metodologia teoretica utilizata in cercetarea stiintifica, constand
in efectuarea de cercetdri de fond, construirea unei ipoteze si testarea acesteia sau
formularea unor intrebari de cercetare, analiza datelor, rezentarea rezultatelor si
formularea de concluzii in raport cu nivelul cunoasterii existente;

C.3.1. distinge intre diferite tipuri de continuturi §i moduri de expresie (text,
fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita,
televiziunea, radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale, aplicatiile
mobile.

Studentul/Absolventul:
A.1.2. aplicd metode de colectare a datelor, respectand norme de etic a cercetarii
si prevederile legale In vigoare;
A.1.3. aplicd metode de cercetare adecvate temei si subiectului de cercetare;
A.14. interpreteaza rezultatele cercetdrii in scris si prin grafice, diagrame, tabele.

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass-media si
platformele digitale a unei teme. unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea
difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
utilizand media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
in contextul realizarii unui proiect profesional;

Interfete gestuale pentru aplicatii
educationale
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Studentul/Absolventul:

C.2.1. 1dentifica principalele teorii, modele si elemente ale comunicarii directe si
mediate tehnologic, in contextul comunicarii de masa si comunicirii mediate de
computer;

C.3.1. Distinge intre diferite tipuri de continuturi §i moduri de expresie (text.

Studentul/Absolventul:

A3.1. aplica practici de productie potrivite pentru diferite tipuri de continuturi si
moduri de expresie (text, fotografie, audio, video) i tipuri de canale media: presa
tiparita, televiziunea, radioul, cinematografia, presa online. platformele digitale,
aplicatiile mobile;

Studentul/Absolventul:

R.2.1. evalueaza caracteristicile reprezentarii in mass media i
platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
categorii sociale

R.3.1. produce un continut sau produs media in vederea

virtual

Interactiunea in timp real cu mediul

51 [fotografie, audio, video) si tipuri de canale media: presa tiparita, televiziunea, A3.4. utilizeaza aplicatii software pentru compunerea, editarea, formatarea difuzarii/publicarii pe unul sau mai multe canale sau platforme,
radioul, cinematografia, presa online, platformele digitale. aplicatiile mobile; oricarui tip de material scris sau compunerea si editarea de materiale audiovizuale.  |utilizind media (text, fotografie, audio, video) separat sau in conjunctie
A7.1. utilizeaza instrumente online pentru a comunica §i partaja resurse in medii  |in contextul realizarii unui proiect profesional:
digitale;
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Postumanism si realitate virtuald
C.2.2. identifica concepte referitoare la public si audienta mass-media, metode de A4.2. descoperi erori in argumentatie, cadraje sau scheme de interpretare distincte | R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentarii in mass-media si
masurare, precum si indicatori de audienta specifici canalului tehnologic de oferite de diferite surse in contextul comunicarii profesionale; platformele digitale a unei teme, unei persoane, unui grup sau unei
comunicare mediatica; A 43, analizeaza cuvinte, expresil, semne si simboluri, precum §i relatia dintre categorii sociale;
C.2.4. identifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opiniei acestea in raport cu conceptele fundamentale ale semioticii si teoriei narative in R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretari date i de opinii
publice, prin care perceptiile si opiniile fata de o chestiune in discutie publicd sunt  |contextul analizei profesionale a mesajelor media textuale, vizuale, audiovizuale si  |formulate in contextul reprezentérii media a subiectelor si
formate si intarite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele si interesele multimodale; evenimentelor curente;
publicului, procesele psihice si conformismul; A 4.4 interpreteaza valorile si mesajele ideologice si culturale incorporate in R.4.1. elaboreaza o analizi media sau 0 monitorizare media in raport
C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente, elemente de produsele media; cu un subiect, 0 temd, o persoand publicd, o organizatie sau 0 marca;
52 |logica, teoria argumentdrii §i retorica sau discurs public pentru a clasifica A6.1. evalueaza perceptia publica, participa in retele profesionale i initiaza R4.2. evalueaza sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
perspective diferite, respectiv evalua argumente in contextul comunicarii conversatil in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o marca (brand); receptate;
profesionale. A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicarii R.4.3. analizeaza critic evenimentele curente in politica. economie.
in context profesional; comunititile sociale, sectoarele culturale, pe plan international §i in
sport, precum i tendintele culturale populare. cum ar fi cultura pop i
argoul cultural i social §i mesajele publice ale persoanele de pe retelele
de socializare / platformele digitale cele mai utilizate in contextul sau
socio-cultural si profesional;
R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturala participand in
comunitati si retele diferite.
Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Studentul/Absolventul: Psihologia consumatorului de media
C.2.4. 1dentifica elementele care joaca un rol in procesul de formare a opimier A22 analizeaza caracteristicile, nevoile si asteptarile pubhicului-tinta utilizand R.2.1. evalueazi caracteristicile reprezentaru in mass-media $t digitala
publice, prin care perceptiile si opiniile fata de o chestiune in discutie publicd sunt  |modele, grile, teste, proceduri si aplicatii software adecvate in contextul comunicarii |platformele digitale a unet teme, unei persoane, unui grup sau unei
formate i intérite, cum ar fi cadrajul informatiilor, tendintele si interesele publice profesionale; categorii sociale:
publicului, procesele psihice si conformismul; A4 .4 interpreteaza valorile §i mesajele ideologice si culturale incorporate in R.2.3. analizeaza critic pluralitatea de interpretéri date §i de opinii
C.4.2. diferentiazi intre probleme sau formulari descriptive si probleme sau produsele media; formulate in contextul reprezentarii media a subiectelor si
53 formulari prescriptive In contextul evaludrii afirmatiilor in comunicarea A.6.1. evalueaza perceptia publica, participd in retele profesionale si initiaza evenimentelor curente;

profesionald;

C.4.3. diferentiaza intre tipuri de naratiuni, tipuri de rationamente, elemente de
logica, teoria argumentdrii §i retorica sau discurs public pentru a clasifica
perspective diferite, respectiv evalua argumente in contextul comunicarii
profesionale.

conversatii in raport cu o persoana publica, o organizatie sau o0 marcé (brand):
A.7.2. selecteaza subiecte comune cu alte persoane pentru facilitarea comunicérii
in context profesional;

R.4.2. evalueazi sursele informatiilor si corectitudinea informatiilor
receptate;

R.6.1. aplica principii §i metodologii specifice domeniului pentru a
realiza cercetan ale opiniei publice in raport cu un subiect, o persoana
public&, o organizatie, o marca (brand);

R.7.5. demonstreaza sensibilitate interculturald participand in

sizotele difont
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